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Este Artigo consiste em uma investigacao
acerca das configuracdes do telejornal Tem
Noticias — Primeira Edicao, da rede regional
paulista TV Tem. Partindo dos principais
conceitos sobre TV regional e através de
andlise descritiva e pesquisa de opinido, o
trabalho pretende demonstrar qual a relacao
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entre a producdo jornalistica deste programa
e os publicos da sua regido de abrangéncia.
Desta forma, poderemos, entdo, verificar —
ainda que preliminarmente - se o telejornal
cumpre, cumpre parcialmente ou ndo cum-
pre com o proposto pelo slogan da emissora:
“A TV que tem voce”.

Palavras-chave: Midia Regional; Televi-
sdo Regional; Regidao; TV Tem.

Introducao

Este artigo € o resultado de uma investigagcao
acerca das configuracdes' da emissora afili-
ada da Rede Globo, TV Tem Bauru, uma das
afiliadas da rede regional Tem?. O estudo
privilegia o telejornal Tem Noticias — Pri-
meira Edicdo. Procuramos delimitar apenas
a primeira edicao do telejornal em virtude da
segunda ser, de certa forma, uma re-edicao

! Termo utilizado para se referir aos diversos itens
(estrutura tecnoldgica, quadros profissionais, drea de
cobertura e programagdo) que compdem uma em-
presa mididtica.

2 Traffic Entertainment and Marketing, grupo per-
tencente ao empresario J. Hawilla, que retne emisso-
ras afiliadas a Rede Globo de Televisao, em Bauru,
Sao José do Rio Preto, Itapetininga e Sorocaba, além
do jornal Bom Dia (Bauru e Sao José do Rio Preto) e
o Portal temmais.com.
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da veiculada ao meio-dia, além do fato de ter
pequena duracao.

Primeiramente, conceituamos oS termos
regido e regional. Logo apds, apresen-
tamos idéias sobre descentralizagdo sdcio-
econdmica, resultado da globalizacdo para,
em seguida, conceituarmos TV Regional e
procuramos descrever as configuracdes da
TV Tem.

Apresentamos, ainda, resultados de pes-
quisa de opinido que integra o trabalho e, por
fim, as configuracdes das seis edigdes que fa-
zem parte da amostragem. Em tempo, ressal-
tamos nosso imenso aprendizado e humilde
contribui¢do acerca da regionalizagao midia-
tica, além de esperar que seja um ponto de
partida para ouras investigagdes e/ou questi-
onamentos.

1 Regido, regional e
desterritorializacao

Apesar de vivermos em mundo globali-
zado (onde se partilha os mesmos valores e
participa-se de uma mesma dindmica econd-
mica), no qual informagdes de varios luga-
res podem influenciar todo o mundo, veri-
ficamos uma tendéncia a “revitalizacao das
midias locais e regionais”, como nos mos-
tra Peruzzo, “uma forma de explicar que os
cidaddos reivindicam o direito a diferenca”
(2003, p. 67).

Diante do paradoxo apresentado, faz-se
necessdrio entender os processos que nos
cercam e identificar os elementos que nos
sdo proximos, buscando, ainda, compreen-
der de que maneira o global interage com o
regional.

Mas, como se articulam o nacional, regio-
nal e local?

Segundo Ortiz, local é

(...) um espaco restrito, bem delimitado,
no interior do qual se desenrola a vida
de um grupo ou de um conjunto de pes-
soas. Ele possui um contorno preciso, a
ponto de se tornar balia territorial para
os habitos cotidianos. O ‘local’ se con-
funde, assim, com o que nos circunda,
estd ‘realmente presente’ em nossas Vi-
das. Ele nos reconforta com sua proximi-
dade, nos acolhe com sua familiaridade
(ORTIZ, 1999, p. 59).

O local ndo se restringe a demarcacdo de
fronteiras fisicas, além de carregar sentidos
de uma determinada regido, no qual indi-
viduos estdo inseridos e partilham sentidos,
ou seja, o espaco que lhes € familiar, o es-
paco com o qual se identificam, aonde os fa-
tos lhes dizem respeito, aonde hé relacao de
identificacdo entre os atores € os aconteci-
mentos. Em boa medida, trata-se da questao
dos valores regionais, da busca pelas raizes:

(...) um espago vivido em que ha elos
de proximidade e familiaridade, os quais
ocorrem por relacionamentos (econdmi-
cos, politicos, vizinhanca etc.) e lagos de
identidades os mais diversos, desde uma
histéria em comum, até a partilha dos
costumes, condi¢des de existéncia e con-
teudos simbdlicos, e ndo simplesmente
em decorréncia de demarcacdes geogra-
ficas (PERUZZO, 2002, p. 69).

Milton Santos (1997, p. 17), numa ten-
tativa de demonstrar a importancia do es-
paco afirma que a “tematica central é tam-
bém aquela representada pela expressdo an-
glosaxdnica place counts, isto €, o lugar tem
importancia”.

www.bocc.ubi.pt
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Ortiz (1999, p. 54) discute a idéia de “um
outro territério” afirmando que com a tecno-
logia as distancias encurtaram, ndo existindo
mais fronteiras. Para ele importa agora com-
preender como este espaco € preenchido.
Para o autor, “As distancias se encurtaram a
tal ponto que ja ndo mais faria sentido afir-
mar sua existéncia. N@o apenas as fronteiras
entre as nagdes teriam sido ultrapassadas, até
mesmo o mundo da fabulacao se confundiria
com o real”.

Importa levar em consideracgdo as relagdes
entre espaco/meio fisico e os fendmenos so-
ciais, ou seja, incluir outros elementos que
nao somente o limite fisico:

(...) pensar o regional como um campo,
uma vez que além de representacdes
mentais (lingua, sotaque, dialeto, carater
etc.) existem as representacdes objetais
em coisas (emblemas, bandeiras, hinos,
indumentdrias etc.) e em atos-estratégia
de manipulacdo simbdlica, com o obje-
tivo de determinar representagdes men-
tais que funcionam na pratica e sao ori-
entadas para a producgao de efeitos sociais
(BAZI, 2001, p.16).

Diante de fendmenos sociais como a glo-
balizacdo e a desterritorializacdo faz-se ne-
cessdria a consideracdo de elementos outros
que nao s6 a delimitacdo geografica.

Milton Santos define espaco como “um
conjunto indissocidvel de sistemas de obje-
tos e de sistemas de a¢des”. Para o autor, “a
regido pode ser considerada como um lugar,
desde que a regra da unidade e da continui-
dade do acontecer histérico se verifique. E
os lugares — veja-se o exemplo das cidades
grandes — também podem ser regides” (1997,
p. 132).
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Conforme podemos observar, os conceitos
de regido e regional come¢am a ser discuti-
dos quando lancados a luz de outros, a saber:
espaco, desterritorializacdo, globalizacao.

“O proximo” relaciona-se muito mais com
lagos de identidades do que por razdes ge-
ograficas e territoriais. Embora a questio
geografico-territorial seja importante, se so-
mada as demais, como singularidades, diver-
sidades e identidades sOcio-culturais, histo-
ricas, ecoldgicas, econdmicas, etc., enrique-
ceremos ainda mais o conceito de espago, re-
gido e regional.

Em suas investigacdes, Sousa (2006)
aponta conclusdes, que chama de parciais, da
seguinte forma:

(...) o termo regional, a exemplo de
muitos outros que viraram moda, perdeu
forca explicativa: precisa ser resgatado,
reconstruido, ressignificado. Nao pode
ser pensado apenas pelo consenso im-
posto pela dimensdo espacial. Ha fato-
res de toda sorte (politicos, econdmicos,
sociais, tecnoldgicos, culturais) determi-
nando seu destino. E uma construcio so-
cial importante (2006, p. 9-10).

Percebemos, entdo, que o regional se con-
funde com aquilo que estd préximo que nos
acolhe com sua familiaridade e, “no fundo,
0 que estd em causa € a busca das ‘raizes’™
(ORTIZ, 1999, p.59). Logo, o social é algo
intimamente ligado com o territério que lhe
garante familiaridade.

Ao mesmo tempo em que o regional se
liga ao territério, observamos que este nao se
restringe ao aspecto geografico. Ou seja, “os
elos de proximidade e familiaridade ocorrem
muito mais pelos lacos de identidades de in-
teresses e simbolicas, do que por razdes ter-
ritoriais (...)” (PERUZZO, 2003, p. 4).
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Como se pode observar, para constituir a
idéia sobre regido e regional outros questi-
onamentos se fazem presentes. Sao coloca-
das entdo questdes acerca de regional/local,
desterritorializacdo, globalizacdo, proximi-
dade, familiaridade, raizes, identidade, cul-
tura, etc. Num contexto de um mundo mo-
derno e globalizado observamos o renasci-
mento das midias locais e regionais, como
nos conta Castells:

quando o mundo se torna grande demais
para ser controlado, os atores sociais pas-
sam a ter como objetivo fazé-lo retornar
ao tamanho compativel com o que podem
conceber. Quando as redes dissolvem o
tempo € 0 espago, as pessoas se agarram a
espacos fisicos, recorrendo a sua memo-
ria histérica (CASTELLS, 2000, p. 85).

2 A TV Regional e o0 Grupo Tem

Moragas Spa (1996, p. 42), conceitua TV
regional como um veiculo de informacao re-
servada para o local no qual o regional esteja
unido aos costumes daquela regido:

(...) el propio concepto de ‘television
regional’ se ha utilizado con frecuencia
para presentar un modelo de television
al que se supone reservada la informa-
cion local y el folklore. Por otra parte,
la misma idea de regional se ha unido, en
la mayoria de casos, al costumbrismo y a
la mera descentralizacion administrativa
(Apud BAZI, 1996, p. 42).

Retratar assuntos regionais para que exista
identificacdo entre as mensagens e o publico
¢ a possibilidade que a televisao regional ofe-
rece a regido onde estd inserida. Mas, con-
forme Bazi, ha diferenca entre televisao re-
gional e televisdo regionalizada:

[...] as tevés regionais por uma série de
questdes procuram dar cobertura maior
para a cidade mais importante de sua re-
gido. Este fato tem gerado muitas criticas
e discussOes sobre o papel que as emis-
soras deveriam prestar para a regido. As
empresas se defendem afirmando que ndo
possuem equipes suficientes para realizar
uma cobertura cabal ou as vezes nao se
justifica enviar uma equipe para um mu-
nicipio muito distante sem haver maior
razdo (BAZI, 2001, p. 16).

Simdes (2006) afirma que devido aos pre-
cos altos dos equipamentos necessdrios a
operacao, uma “TV regional é um fendmeno
quase desconhecido dos brasileiros” (p. 25).
Em tempo, o autor chama atenc¢do para o fato
de que devido ao uso equivocado do termo
“televisdo regional” e, ainda, ao fato das
emissoras afiliadas se intitularem como tal,
“ao senso comum, tem sido mais adequado
imaginar uma TV regional como uma afili-
ada de uma grande rede de televisdo, porém
localizada em uma regido distante e pouco
habitada” (p. 25).

O autor cita ainda alguns critérios que, se-
gundo ele, fazem com que uma emissora de
TV possa ser considerada regional:

(...) sua localizacdo geogréfica, auséncia
de participa¢do em uma rede suprarregio-
nal, quantidade de comerciais ou quanti-
dade de programas produzidos pelas afi-
liadas, quantidade de comerciais ou pro-
gramas produzidos por cada afiliada (e
qualidade e duragdo/tempo destes pro-
gramas). Mais uma questdo: haveria tra-
cos de regionalismo/regionaliza¢do na ti-
pificacdo das emissoras pelo seu funcio-
namento (publico, pela audiéncia ou pu-

www.bocc.ubi.pt



TV Regional e Identificacdo com os publicos

blicidade comercial) ou pela sua proprie-
dade (estatal, privada ou publica ndo es-
tatal) (p. 28)

O autor propde uma questao sobre a exis-
téncia de regionalismo na tipificacdo das
emissoras, seja pelo seu funcionamento ou
pela sua propriedade, ou seja, além de consi-
derar sua localizacdo, auséncia de participa-
¢do em uma rede, quantidade de comerciais
e de programas produzidos, ressalta a exis-
téncia de uma relacdo da empresa com a re-
gido pela publicidade, pela audiéncia e pelos
seus recursos profissionais e financeiros. Sa-
lienta, ainda, que as varidveis aumentariam
incansavelmente se aos critérios se somas-
sem as diferencas culturais.

Simoes propode ainda pensar de forma di-
ferenciada as “redes” regionais de televisdao
em oposicdo as “emissoras’ regionais. O au-
tor sugere, de certa forma, a andlise das te-
levisdes regionais brasileiras em termos de
redes regionais, afiliadas das grandes redes,
quando afirma que “uma TV regional é, em
geral, uma ‘emissora’ local e ndo uma rede”
(p. 32). “No caso do sistema brasileiro, ine-
xiste o fendbmeno, uma vez que os esfor¢os
dos governos militares estimulavam a confi-
guracdo em rede, com base no sistema naci-
onal montado anteriormente” (p. 32).

Uma TV que se configure como um grupo
mididtico veicula “a programacdo da rede
nacional somada as produgdes regionais e lo-
cais, principalmente os noticidrios e os pro-
gramas informativos, exibidos nos hordrios
cedidos pela cabeca-de-rede” (BAZI, 2001
p-45).

Somente nesses hordrios, chamados por
Bazi de “periféricos”, que as emissoras re-
gionais exibem seus programas.

www.bocc.ubi.pt

Salientamos, entdo, o conceito de “rede”
discutido por Castells:

A rede € especialmente apropriada para
a geracdo de lacos fracos multiplos. Os
lagos fracos sdo uteis no fornecimento de
informacdes e na abertura de novas opor-
tunidades a baixo custo. A vantagem da
rede € que ela permite a criacdo de lacos
fracos com desconhecidos, num modelo
igualitdrio de interacao, no qual as carac-
teristicas sociais sa3o menos influentes na
estruturacdo, ou mesmo no bloqueio, da
comunicacao (1999 p. 445).

No caso da TV Tem, observa-se a existén-
cia de lacos fracos entre a emissora, as men-
sagens veiculadas e os publicos, haja vista a
proximidade e a identificacdo relativas entre
estes, conforme constatado em pesquisa de
opinido.

Para Fernandes e Oliveira (2006), a im-
plantacdo de uma emissora regional te tele-
visdo estd inserida em um amplo contexto no
qual estdo intimamente envolvidos aspectos
econdmicos, politicos e técnicos. Para ele,
este processo

(...) se inicia com a verificacao da viabi-
lidade econdmica da emissora por meio
de projecdes da captacdo de investimen-
tos por parte dos agentes econdmicos re-
gionais, depois passa pela percepcio da
sua capacidade de inserir-se na comu-
nidade regional como um intermedidrio
entre a sociedade e as autoridades, e,
ainda, depende das condi¢des de trans-
missdo de sinais e da velocidade com
quem uma equipe de reportagem sera ca-
paz de deslocar-se por essa regido (p.
129).
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Tocando a questao da importancia dos fa-
tores econdmicos da regido, Oliveira (2006)
acrescenta que “da verificacdo do potencial
de producdo e consumo de determinada re-
gido dependera o processo de captacido de
anuncios publicitarios” (p. 5). Os autores
Fernandes e Oliveira complementam a idéia
quando apontam que “os recursos advindos
dos antncios publicitirios sao a forma en-
contrada pelas emissoras de televisdo para fi-
nanciar seus investimentos e gerar o lucro”
(2006, p. 131).

2.1 O Grupo Tem

Desde a década de 50 estava nos planos do
empresario Jodo Simonetti a implantacdo de
uma emissora de TV em Bauru. J4 em fe-
vereiro de 1951, a imprensa bauruense noti-
ciava o interesse do empresario por uma es-
tacdo de televisdo, como demonstra o jorna-
lista Marcio Cava “Uma estacdo de Televi-
sdo para Bauru estd na cogitacdo do sr. Jodo
Simonetti” (CAVA, 2001, p. 15).

Segundo Kneipp, de acordo com os jor-
nais da época e documentos do arquivo da
emissora, a efetiva implantacdo do sonho de
Simonetti levou cerca de 10 anos. Oficial-
mente, a TV Bauru — Canal 2, como era cha-
mada na época, teve seu dia de estréia regis-
trado em 1° de agosto de 1960, mas antes
disto algumas transmissoes experimentais ja
aconteciam, mesmo antes da concessao da
Presidéncia da Republica.

Kneipp relata resumidamente a batalha de
Simonetti para a instalacio de uma emis-
sora de televisao em Bauru, conhecida atual-
mente como a primeira emissora interiorana
da América Latina:

No dia 04 de abril de 1952, Simonetti as-

sinou o primeiro oficio dirigido ao Minis-
tério da Viacdo e Obras Publicas, 6rgao
responsdvel na época pelas concessoes
para radio e TV no pais. Em novembro
do mesmo ano, outro oficio, como con-
teudo parecido com o primeiro, € envi-
ado ao Ministério da Viagao (ABC, Mar-
cio, p. 27). Em cinco de abril de 1952,
a ousadia de Jodo Simonetti e o envol-
vimento politico o levam a enviar uma
carta ao presidente da Republica, Getu-
lio Vargas, para pedir a televisdo bau-
ruense (ABC, Marcio. 2001, p. 29).
Em outubro de 1959, um ano antes da
inauguracdo oficial da TV Bauru, a im-
prensa anuncia a chegada de novas ca-
meras para a emissora: ‘A televisdo em
Bauru é mesmo uma realidade. Che-
garam as novas Cameras da TV-Bauru
Canal 2’ (CAVA, 2001, apud KNEIPP,
2004, p. 7)

Em 1984, a TV Bauru — Canal 2 mudou
de nome. Passou a chamar-se Rede Globo
Oeste Paulista. Foram inauguradas sucursais
em Presidente Prudente, Marilia, Sdo José do
Rio Preto e mais tarde em Aragatuba.

Em outubro de 1998, a Rede Globo Oeste
Paulista foi vendida e passou a se chamar TV
Modelo. O primeiro editor regional foi Mar-
cos Pizano, que no ano 2000 foi substituido
por Osmar Chor, que permanece até hoje.

A partir de setembro de 2002, segundo
Oliveira (2006), as TVs Progresso (Sdo José
do Rio Preto), Alianga (Sorocaba) e Modelo
(Bauru) afiliadas da Rede Globo, compra-
das das Organizagdes Globo pelo dono da
empresa de marketing esportivo Traffic e da
produtora TV7, J. Hawilla, passaram a in-
tegrar, juntamente com mais uma emissora
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em Itapetininga, a “TV Tem, a TV que tem
voce”, slogan da emissora.

Segundo o site Tem Mais.com (docu-
mento eletronico), o Tem Noticias, primeira
edicao, € apresentado de segunda a sdbado as
12h, com 40 minutos de duracdo. Estes hora-
rios, acrescidos de Boletins Informativos du-
rante a programacao, sdo destinados as noti-
cias regionais. Os demais hordrios da grade
de programacao destinam-se a producao mi-
diatica nacional da Rede Globo de Televisao.

Segundo o Atlas de Cobertura Rede Globo
(documento eletrdénico), a TV Tem Bauru,
objeto de estudo desta pesquisa, cobre 108
municipios, atingindo uma populacdo de
2.510.043. Essa drea de cobertura registra
1,770% de Indice de Potencial de Consumo.

Além do Tem Noticias, TV Tem Informa
e Bom Dia Cidade - programas jornalisticos
-,a TV Tem Bauru produz outros programas,
como, por exemplo, Jogo de Cintura, Nosso
Campo, Revista de Sdbado e Globo Esporte.

A rede desenvolve e/ou apdia também
eventos culturais, esportivos e de entreteni-
mento, como € o caso da Copa TV Tem de
Futsal, o Cidade Limpa, dentre outras acoes
conjuntas com a comunidade. Para BAZI
(2001), estes eventos t€ém como publico o te-
lespectador regional:

A emissora sabe que, com a realizagdo
dessas campanhas e eventos, conseguird
manter sempre sua credibilidade junto
aos telespectadores e, a0 mesmo tempo,
conquistar novos anunciantes, principal-
mente aqueles que detém pequenas ver-
bas publicitarias.

A nova diretriz para as afiliadas globais é
interagir e participar mais ativamente da
vida da comunidade. O foco € estar pre-
sente no dia-a-dia das cidades que fazem
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parte da drea de cobertura e destacar o
que ha de comum entre os habitantes. As
acoes de ligacdo com a comunidade re-
fletem o envolvimento das emissoras re-
gionais com seus mercados (p.55).

Ap6s o langamento do jornal impresso
“Bom Dia Bauru” (entre o segundo semes-
tre de 2005 e o primeiro de 2006), a emis-
sora incluiu em sua grade de programacao
um Boletim, geralmente veiculado a noite,
no qual s@o veiculadas as principais manche-
tes do “Bom Dia” do dia subseqiiente.

Oliveira (2006) chama atencdo ainda para
“a concentracdo das produgdes nas cidades
em que a emissora possui escritérios: Bauru,
Marilia, Botucatu e Ourinhos e imediagdes,
principalmente a produgdo noticiosa (p. 8)”.
Segundo o autor, isto corresponde direta-
mente as dificuldades encontradas quanto
aos recursos para cobertura, como equipes de
profissionais e estruturas materiais.

Outro fator que merece ateng@o sao as in-
sercoes, durante a programacao, de informes
de 20 a 30 segundos sobre as cidades cober-
tas pela TV Tem no qual se destaca o slogan
“[nome da cidade] estina TV Tem: a TV que
tem voc€”, mais uma estratégia do grupo mi-
didtico para aumentar sua credibilidade e a
relacdo de identificacdo junto aos publicos.

O portal “TemMais.com” é outro recurso
utilizado na construcdo da relagdo entre
emissora, mercado e publicos. No sitio, além
de informagdes sobre a grade de programa-
¢do, o internauta encontra informacgdes das
mais variadas como “Indices de Mercado”,
“Area de Cobertura”, “Contatos”, “Anun-
cie”, “Quem somos”, “Engenharia”, além
de campos para “Sugestdo de Pautas”. Em
uma parte do sitio disponibilizam-se infor-
macoes das cidades que estdo na drea de co-
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bertura da TV como fotos, secretarios no-
meados, videos, site oficial, além da Histo-
ria da cidade. Um outro /ink leva direto a
uma pdagina da loja virtual Americanas.com
no qual sdo apresentadas ofertas aos teles-
pectadores, com destaque para o livro “Re-
ceitas Nosso Campo” — programa de agrone-
gbcio da emissora, além de outro /ink para o
site Buscapé.

Assim, a operacao da emissora em sistema
de rede com a Globo, a relagdo com o jor-
nal impresso Bom Dia e com o portal Tem-
Mais.com demonstram uma relagdo de coo-
peragdo entre estas empresas o que favorece
e facilita a producdo noticiosa mas, princi-
palmente, a captacdo de publicidade e a via-
bilizagdo econdmica deste grupo mididtico.

3 Pesquisa de Opiniao

“Como método quantitativo, a pesquisa de
opinido possibilita a coleta de vasta quan-
tidade de dados originados de grande nu-
mero de entrevistados”, segundo NOVELLI
(2005, p. 164). Através de um questiondrio
de oito perguntas — duas abertas — e com o
objetivo de captar dados que possam ajudar
a compreender a relagdo entre os publicos e o
telejornal, esta técnica foi utilizada ndo ape-
nas como medi¢do da opinido publica, mas
pelo fato de “tornar-se a prépria expressao
desta”, de acordo com a autora.

Partimos de um questiondrio de perguntas
numa tentativa de demonstrar qual a relagdo
entre os publicos e as mensagens veiculadas
no telejornal Tem Noticias — Primeira Edi-
cdo. Para isso, a pesquisa de opinido foi
aplicada em duas cidades: Marilia e Pira-
jui. Fizemo-lo desta forma, uma vez que
Marilia possui sede da emissora TV Tem, o
que ndo acontece com a cidade de Pirajui, fi-

cando esta na drea de cobertura jornalistica
da equipe de reportagem de Bauru, ou seja,
alguns fatos de maior relevancia de Pirajui
sdo cobertos pela equipe de Bauru. Trinta
pessoas foram entrevistadas em cada uma
das cidades, totalizando 60 entrevistados. A
entrevista foi aplicada entre os dias 6 e 10
de novembro de 2006. Os resultados obti-
dos serdo apresentados e discutidos junto as
consideragdes finais.

4 As configuracoes do Tem
Noticias — Primeira Edicao

Para analisar as configura¢des do Tem No-
ticias — Primeira Edi¢do, veiculado pela TV
Tem Bauru, afiliada da Rede Globo, grava-
mos o telejornal em fitas VHS no periodo de
30 de outubro a 4 de novembro de 2006.

A partir da amostragem colhida, observa-
mos e analisamos de que forma a emissora
constroi suas reportagens para, dessa forma,
levantar apontamos sobre como se dé a rela-
¢ao das mensagens veiculadas e os publicos
da area de abrangéncia da TV Tem Bauru.

O telejornal Tem Noticias — Primeira Edi-
¢do € organizado em quatro blocos de in-
formagdes produzidas, em sua maioria, pe-
los escritorios da emissora de Bauru, ou seja,
reportagens produzidas por equipes localiza-
das nas cidades de Bauru, Marilia, Botucatu
e Ourinhos, num total de 45 minutos de du-
racao.

A apresentacdo dessas informacdes se da
em modelos de reportagens, links ao vivo,
notas cobertas, notas peladas, boletins e,
ainda, um modelo de “link-videorrepdrter”
no qual um microfone é colocado em um pe-
destal, na maioria das vezes no sagudo ex-
terno da emissora, e os apresentadores con-
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versam com o entrevistado direto do estidio
de Bauru. Este €, ao nosso ver, um modelo
de reportagem que explicita as limitagdes do
quadro de profissionais da afiliada da Rede
Globo. Veiculam-se, também, durante o te-
lejornal, quadros como Previsao de Tempo,
Vagas de Emprego na Regido, Agenda Cul-
tural e Camera Cidada.

Previsdao do Tempo mostra rapidamente o
tempo nas principais cidades da regido, atra-
vés de um mapa do estado de S@o Paulo co-
locado na tela. O telespectador apenas ouve
o reporter falando sobre o tempo nas cidades,
como uma ‘“nota coberta”. Vagas de Em-
prego na Regido apresenta algumas vagas de
emprego, de acordo com o Posto de Atendi-
mento do Trabalhador de cidades que rece-
bem o sinal. Também ¢é apresentado através
de um “GC” colocado na tela, com as pro-
fissdes disponiveis. Agenda Cultural exibe
informacdes sobre eventos agendados para
aquele fim-de-semana. E veiculado na edi-
cdo de sexta-feira. Camera Cidada é apre-
sentado na edi¢do de quarta-feira. Com uma
camera oculta o reporter mostra algum pro-
blema enfrentado pela comunidade e se ele é
ou ndo resolvido ou se um servigo anunciado
€ ou ndo “aprovado”.

Procuramos enumerar as reportagens vei-
culadas nas seis edicdes da amostragem,
para, em seguida, classifica-las quanto a du-
racao/tempo, formato de reportagem, edito-
ria, equipe de reportagem, e cidade do fato
retratado na noticia.

Ap6s classificar as reportagens da forma
acima agrupamos as informacdes conforme
as edi¢des. Ainda dentro de cada edicao
classificamo-las nas editorias: policia, po-
litica, economia, esporte, comportamento e
geral.

Percebemos uma grande ocorréncia de
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matérias da editoria Geral, seguidas ela edi-
toria de Policia, em que predomina o formato
de notas, evidenciando a transcri¢do de Bo-
letins de Ocorréncia.

Observamos, ainda, um tratamento dife-
renciado dado as cidades em que hd escri-
tério da emissora em relacdo as cidades que
nao o possuem. Bauru € a cidade com maior
numero de ocorréncias de reportagens, se-
guida por Marilia, Botucatu e Ourinhos. As
outras 104 cidades da cobertura da TV Tem
Bauru, e escritérios, acabam aparecendo na
programacao jornalistica do telejornal even-
tualmente.

A TV Tem Bauru conta com quatro equi-
pes de reportagem em Bauru, duas em Ma-
rilia, uma em Ourinhos, uma em Botucatu e
um video-reporter em Assis. Desta forma,
percebemos a impossibilidade de cobertura
dos 108 municipios da drea de cobertura TV
Tem Bauru.

Dessa forma, podemos observar que um
dos objetivos da Rede Globo em abrir espago
para programacio regional, veiculada pelas
suas afiliadas, é a ampliacio de mercado
proporcionada pela regionalizacdo. Desta
forma, as emissoras afiliadas se instalam em
regides estrategicamente escolhidas para ali
construirem um bloco geoestratégico, haja
vista que a maioria das inser¢des publicita-
rias durante as edi¢des do Tem Noticias —
Primeira Edi¢do sdo da regido de Bauru.

Para Bazi, além de aumentar sua atuagdo
no mercado e, a fim de garantir também a
aprovagdo do publico, a emissora coloca o
telespectador em uma situacdo de parceiro
e tenta vender uma relacdo de prestadora de
Servigos.

Além de um niimero maior de ocorréncias
de reportagens das cidades com escritério da
emissora, observa-se uma quantidade consi-
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derdvel de reportagens de outras Pragas da
TV Tem e da Rede Globo como, por exem-
plo, TV Tribuna, de Santos, TV Tem, de Sao
José do Rio Preto, Sorocaba, entre outras.

E oportuno, ainda, esclarecer que, ao ana-
lisarmos estas seis edi¢cdes da amostragem
observamos uma tendéncia do telejornal em
abordar os problemas que acometem a po-
pulagdo e os municipios. Buracos nas ruas,
problemas no transito, desrespeito a0 meio-
ambiente sdo alguns dos temas abordados
pelo telejornal.

Em uma andlise primdria, constatam-se
aspectos do jornalismo comunitario, civico,
prestador de servicos a comunidade. Como
J& mencionamos, esta € uma das estraté-
gias utilizadas pela emissora para estabelecer
uma relacdo de identificacdo com o telespec-
tador. Mas, em uma andlise um pouco mais
contextualizada, percebemos o siléncio, por
parte do telejornal, em relacdo a alguns pro-
blemas da regido. Apesar de a emissora de-
monstrar que contribui para a resolugdo de
certos problemas de certas cidades, percebe-
se a existéncia de uma espécie de contrato
entre emissora, publicos, autoridades e em-
presas patrocinadoras. Todos os envolvidos
no processo sdo, de certa forma, beneficia-
dos. Por outro lado, de fato é impossivel
cobrir fatos dos 108 municipios alcancados
pelo sinal da emissora, seja por problemas
de tempo, custo e limita¢des de recursos hu-
manos.

Em relacdo as autoridades, percebe-se a
existéncia de um contrato entre as partes:
observa-se limites em relacdo as denuncias.
As empresas sio reservadas reportagens co-
merciais como, no caso da amostragem, no
dia da inauguracdo da Grand Expo Bauru,
dois links em uma mesma edicdo, num to-
tal de quase seis minutos, com repdrter ao

vivo, direto do local do evento vendiam a
imagem de uma grande festa, organizada, se-
gura, destinada a todas as idades e a todos os
gostos.

Chama atencao, também, as inser¢des pu-
blicitdrias durante o telejornal Tem Noticias
— Primeira Edi¢do, conforme levantamento
de dados com base na amostra colhida de te-
lejornais. Antes da segmentagdo do sinal da
Rede Globo as inser¢des publicitdrias eram
atraentes apenas para grandes empresarios,
devido ao seu alto custo. Com o nascimento
das afiliadas Rede Globo surgem um novo
mercado para a emissora, além de uma nova
possibilidade de publicidade para os médios
e pequenos empresdrios. A totalidade de
anuncios sdo de empresas e/ou servigos ofe-
recidos por empresas e instituicdes da regido
coberta.

Cabe registrar o alto ndmero de descri-
¢oes de “Boletins de Ocorréncia” das Poli-
cias Civil e Militar, no periodo estudado. Em
sua maioria, estas noticias sdo apenas “no-
tas peladas”, ou seja, informacdes bdsicas li-
das pelo préprio apresentador que duram de
trinta segundos a um minuto. Falas de perso-
nagens como, por exemplo, vitimas, acusa-
dos, autoridades policiais ndo sdo inseridas
neste tipo de noticia.

Uma observacdo que se apresentou con-
siderdvel no periodo da amostra e que de-
nuncia a deficiéncia do quadro profissional
da emissora, ¢ quando o proprio apresenta-
dor “chama” uma matéria produzida por ele
mesmo. Mais uma vez, entram em cena as
estratégias da emissora que convencionou a
chamada da reportagem da seguinte forma:
“vejam o que eu préprio fui conferir”.

Diante destas demonstracdes das configu-
racodes do telejornal Tem Noticias — Primeira
Edi¢do surgem, entdo, alguns questionamen-
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tos acerca do fato de a emissora se intitular
“TV Regional”: se a emissora TV Tem nado
possui, segundo os principais pesquisadores
na 4area, as caracteristicas de uma TV Regi-
onal, qual seriam as possibilidades de se lhe
atribuir tal vocacao?

Além dos pontos apresentados, como a
criacdo de um bloco geoestratégico — espago
construido pelas empresas de comunicagao
regional; leva em consideracdo a drea de co-
bertura, atencdo aos anunciantes, consumi-
dores e institui¢cdes —, a necessidade de o te-
lespectador ver representado na TV aquilo
que lhe € préoximo existe também o fato da
Rede Globo, através da segmentacdo do seu
sinal pelas afiliadas, marcar maior presenca
no mercado e para o telespectador, na audi-
éncia.

A Constituicdo Federal, em seu artigo
173, §4° estabelece que ‘“a lei reprimird o
abuso do poder econdmico que vise a domi-
nacdo dos mercados, a eliminag¢do da con-
corréncia e o aumento arbitrario dos lucros”
(Documento eletronico).

Como se pode observar, a Rede Globo,
através de suas afiliadas, viabilizou o domi-
nio do mercado em si, e ainda, da audiéncia,
uma vez que a audiéncia das afiliadas, du-
rante a programagdo em rede, ¢ computada
para a Rede.

A Pesquisa de Opinido, aplicada em Ma-
rilia — cidade com sede da TV Tem — e Pi-
rajui — cidade sem a sede da TV, ajudou-nos
estabelecer a relacdo entre as mensagens do
telejornal e o(s) seu(s) publico(s).

A pesquisa, em Marilia, apontou que 10
dos 30 entrevistados acreditam que o tele-
jornal ajuda a resolver os problemas da sua
regido, enquanto que 16 acreditam que re-
solve em parte. Em Pirajui, 13 entrevistados
acreditam que o telejornal ajuda a resolver os
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problemas da regido, enquanto que 13 acre-
ditam que resolve em parte. Em Marilia, en-
quanto 10 entrevistados se identificam com
o telejornal, 11 se identificam em parte. Em
Pirajui, enquanto 15 se identificam com o te-
lejornal, 9 se identificam em parte.

Devido a existéncia de escritérios da TV
Tem Bauru nas cidades de Bauru, Marilia,
Botucatu e Ourinhos e, ainda, as limita¢des
de ordem profissional da emissora, aponta-
mos que a relagdo de identificacdo entre o te-
lejornal e o(s) publico(s) € relativa, como de-
monstramos com a grande incidéncia de re-
portagens destas cidades, principalmente das
duas primeiras.

O resultado da pesquisa de opinido, se
analisado separadamente, vai ao encontro
das consideragdes acima. Mas, se juntados a
escolaridade dos entrevistados, percebemos
uma relacdo inversamente proporcional en-
tre a identificagdo do telespectador com o te-
lejornal, ou seja, conforme menor o nivel de
escolaridade do telespectador maior a rela-
¢do de identificacao com o telejornal — o que
apontou a pesquisa em Pirajui. J4 em Mari-
lia, devido a um maior nivel de escolaridade
do telespectador, menor o nivel de identifi-
cacdo com o telejornal. Na cidade de Pirajui,
19 dos 30 entrevistados sdo do ensino mé-
dio, enquanto 8 apresentam nivel superior.
Ja em Marilia, enquanto 16 dos 30 entrevis-
tados apresentam nivel superior, 13 apresen-
tam nivel médio.

S Consideracoes

Em termos mercadolégicos a TV Tem tem
construido um bloco geo-estratégico, haja
vista a representatividade da renda regional,
quando observada a quantidade de inserc¢des
dos anunciantes da regido, além da relagcao
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com as forgas representativas do poder pu-
blico e outras institui¢des.

Ao invés de definir a relagdo entre os
publicos e as mensagens veiculadas pelo
Tem Noticias — Primeira Edi¢do, gostaria-
mos apenas de considerar que a identifica-
cdo é relativa e que a relagdo de proximidade
existente entre os publicos e a emissora tam-
bém deve ser vista com certa reserva, seja
pela pouca representatividade da regido na
programacdo da emissora, seja pela pequena
cobertura jornalistica feita nas cidades que
ndo possuem escritdrio, seja pelas limitagdes
de ordem profissional.
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