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O exemplo ilustra bem que na rotina dos
jornalistas, na hora de decidir o que é noti-
ciavel ou ndo, o que vai para o ar ou ndo, a
preocupacdo com a audiéncia esta presente
de uma forma implicita. O profissional, de
uma maneira ou de outra, esta sempre preo-
cupado com o que o publico, um publico pre-
sumido, espera de uma noticia.

Nessa tensdo diaria, as questdes éticas
estdo sempre presentes. A noticia € um
“produto” a venda, mas ndo um produto
como outro qualquer. E através do que esta
sendo noticiado que as pessoas tomam con-
tato com o mundo que as cerca. A infor-
1 Introducéao macdo ganha uma dimensé&o central na vida
contemporanea. E um bem publico. Ciente

. ) disso, o jornalista deve tomar todo o cuidado
executivo do Jornal Nacional, da Rede Globo ~ 2 L. ~
— e essa nao é uma tarefa facil — em nao

de Televisdo, Odejaime de Hollanda, fale- . .
cido recentemente, respondia aos editores dotransformar anoticia num espetaculo.
» fesp Com toda a razdo Rui Barbosa (1990) de-

JN quando esses, em meio a edigdo de uma i : . . ~

: o endia que a imprensa é a vista da Nacao.
reportagem, pediam-lhe a opinido sobre se Sem a vista vivemos o mundo do medo. a
0 material que estava sendo editado seria ’

0 que se pode afir-
mar ha valores que ndo morrem,
nao se modificam, nem perdem
a utilidade. Ao contario, quanto
mais colocados ao sol e a chuva,
revelam-se eternos. Um desses
valores é o conceito de liberdade
de expressao e pensamento, no
qual se materializa a liberdade de
imprensa”. Pery Cotta

“Minha méae vai entender”? Assim o editor-
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morte em vida, ficamos submetidos aos que dispensavel coeséo social. Como diz Veron
ocultam, tramam, sonegam e roubam. Fi- (1995), a midia informativa é o lugar onde
camos na dependéncia de tudo e de todosas sociedades industriais produzem a nossa
prisioneiros do acaso. realidade.
O alerta de Rui Barbosa feito, em 1920, No Brasil, a importancia domediag em
gue se procurava chamar a atencao da co-particular a televisao, ainda € mais significa-
munidade para a responsabilidade oeglia  tiva. Para a maioria das pessoas, os telejor-
com a comunidade é de grande atualidade.nais sdo a primeira informacao que elas re-
Hoje as relagbes do homem com o mundo cebem do mundo que as cerca: como esta
sdo cada vez mais construidas pelo campoa politica econémica do governo, o desem-
mediatico. Comentarios como: “Vocé viu, penho do Congresso Nacional, a vida dos
deu ontem na tevé...”; “O jornal disse...”; “0 artistas, o cotidiano do homem comum, entre
radio deu agora ha pouco...”, fazem parte do outras coisas.
nosso cotidiano. O noticiario televisivo se converteu em um
A midia, pela disposicao e incidéncia de lugar onde se pratica, de uma forma simu-
suas noticias, vem determinar os temas so-lada, o exercicio democréatico das grandes
bre os quais o publico falara e discutird. A questdes sociais. E a “Praca Publica”
hipotese do “agendamento”sustenta que asque converte o exercicio da publicizacao
pessoas agendam seus assuntos e suas codos fatos como possibilidade da pratica da
versas em funcdo do que a midia veicula democracia.
(McCOMBS; SHAW; 1993). Essa forca da televisdo, em especial dos
Entendemos que a midia ndo € mais sotelejornais, apresenta riscos. Todo o pro-
0 espaco de reproducdo do real, mas, maiscesso de publicizacdo é submetido a “regras
do que isso, 0 “lugar” a quem o proprio particulares” do noticiario televisivo. A tv
real se remete para apontar o processonao so fala, mas agenda a politica, monitora
de suas proprias producdo e legitimacéo. os passos dos atores, exercendo a condi¢ao
Para Rodrigues (1988) € a midia que de- de grupo de pressao e prescrevendo suas
fine sua legitimidade como instituicdo pro- acdes. Nesse sentido, a tv, através do tele-
dutora do Unico cédigo discursivo legitimo, jornal se torna em um grande dispositivo
como grande maquina de fabrico de mode- politico. (FAUSTO NETO,1995).
los puros, sem nenhuma outra referéncia que
nao seja sua auto-producéo ilimitada. 2 A construcdo social da
Partindo-se do pressuposto de que a so- .
ciedade moderna é caracterizada pela na- realidade

tureza fragmentada da experiéncia, pela con-g gentro deste contexto que pretendemos de-
sequente multiplicidade de esferas de legi- senyolver nosso trabalffelejornalismo, Au-
timitidade e pela autonomia das suas dimen- giancia e Etica.O objetivo é levantar algu-
sOes, acreditamos que, no campo mediatico,mas questées para a reflexdo de como os jor-
0 jornalismo assume hoje um imprescindivel njjistas, mais especificamente os editores de

papel de mediacéo, garantindo deste modo &exto de um telejornal, diante da importan-
constituicdo de um sentido comum, e a in-
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cia cada vez maior do campo do jornalismo, Segundo a autora, cada uma destas perspec-
de suas responsabilidades sociais, convivemtivas ao aturem sobre os atores sociais deter-
diariamente com as pressdes da “audiéncia” minam uma abordagem diferente da noticia.
e a hecessidade de uma postura ética na pro- A idéia da noticia como um espelho da
ducéo do naoticiario. realidade corresponderia a concepcao tradi-
Este estudo faz parte de uma pesquisacional das noticias. Este ponto de vista de-
mais ampla que estamos realizando desde ddende a “objetividade” como um elemento
1994 sobre como as rotinas de trabalho in- chave da atividade jornalistica. Dentro desta
fluenciam os jornalistas na hora de decidir o concepg¢éo, 0 maximo que se admite € a pos-
gue é noticia. O objeto de trabalho é basica- sibilidade de que as noticias reflitam o ponto
mente a atividade dos editores de texto, quede vista do jornalista (STAMM, 1976).
sdo os responsdaveis pela edicdo da matéria Ja Gaye Tuchman defende que a noticia
gue vai ao ar nos telejornais (PEREIRA JU- nado espelha a realidade. Para a autora, a
NIOR,1997). A pesquisa esta em andamentonoticia ajuda a constitui-la como um fend-
e atualmente estamos investigando algumasmeno social compartilhado, uma vez que
hipéteses que permitam indicar pistas sobreno processo de definir um acontecimento a
0 conceito de audiéncia para os editores donoticia define e da forma a este aconteci-
Jornal Nacional. mento. Ou seja, a noticia estd permanente-
Para dar conta do presente estudo enten-mente definindo e redefinindo, constituindo
demos ser necessario fazer uma breve dis-e reconstituindo fendmenos sociais.
cussao de que jornalismo estamos falando No Brasil, a concepcao de que o jor-
guando tratamos de noticiario televisivo , au- nalismo é um simples espelho da reali-
diéncia e ética. dade ainda encontra um grande espaco nas
De uma maneira geral, sem a preocupacaoredacoes e faculdades de Jornalismo. Au-
de aprofundarmos o tema, podemos resumirtores como Luiz Amaral (1987) e Juarez
as definicdes de jornalismo e noticia a par- Bahia (1990) definem a atividade jornalis-
tir de dois grandes grupos. De um lado, tica como uma simples técnica, reduzindo-
temos os que defendem a noticia como uma a uma operagdo meramente mecanica de
espelho da realidade; de outro, agueles quemeia duzia de regras como ja nos referimos
concebem a noticia como uma constru¢do daanteriormente.
realidade. Em oposicdo a essa visdo mecanicista
Num estudo classico sobre a producdo datemos um campo de estudos ainda em con-
noticia, Tuchman (1983) tendo como pres- strucdo que procura entender o jornalismo
suposto a concepcgdo sociolégica dos atorescomo uma forma de conhecimento (MEDI-
sociais argumenta que por um lado a so- TSCH, 1992). Grosso modo, o jornalista ndo
ciedade ajuda a formar a consciéncia e, porseria alguém que comunica a outrem 0 co-
outro, mediante uma apreensao intencional nhecimento da realidade, mas também quem
dos fendbmenos do mundo social compar- o produz e o reproduz.
tlhado — mediante seu trabalho efetivo -,
os homens e as mulheres controem e con-
stituem os fendbmenos sociais coletivamente.
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3 A enunciacéo jornalistica sujeito se defronta com outros codigos — ou

outros discursos — de que empresta também

aiﬁzs;ugg ?:?):C'fggsc?ésqlﬁi Suea'n;(negesrsn"z;f;%ara a constituicao de suas unidades discur-
¢ guagens, sivas. Do trabalho de operar com varios dis-

e el s resam consirigoe, e, 0 o
’ ' jornalistico, podem ser chamadas de noti-

necessariamente a refrata de certa maneiralcias

(BAKHTIN, 1992). N : . Este trabalho do sujeito, a partir e através
Entendemos que a defini¢do do jornalismo do outro, n&o é algo mecanico e nio pode

mo um conjunt técni iais é .
como um conjunto de tecnicas especiais erepousar sobre a idéia de que do simples re-

r ioni na n mpreender < ) A
educ 0! sta (,a 140 €O se“gue comp e('a\ 'de” Ocurso a lingua resultaria a transparéncias das
campo jornalistico como “lugar estratégico

d duca 50 d I id6i mensagens. O grau de nomeacao das coisas
de producao el_con§trugao 0 real. dA ! edla pelas palavras nao se da apenas pelo recurso
¢ € que o jornalista e um mero reprodutor de da justaposi¢éo, mas por algo que decorre do
atos e que bas_ta ele acionar de uma fo.rmainvestimento do trabalho da enunciacao, isto
correta um conjunto de regras para realizar

Ih ~ € pelo sujeito (BENVENISTE, 1995).
um ZOm trat;% g’ um bgm teg‘go,;ao corres=—a enunciacdo € uma espeécie de tomada
gon e arealidade. No dia-a-dia de sua ativi- 4, posic&o, a instancia que estrutura o valor
ade, o jornalista é servido p(_-:-la lingua, codi- do dito — as mensagens que ganham formas
gos e regras do campo d?S Ilnguag_ens_, parayq matérias, segundo economias especificas
no trabalho da enunciagao p_roduz_lr discur- a cada sistema e/ou suporte (veiculo) de co-
sos. Em outras palavras, o jornalismo tem

. . municacgéo e que produzem dimensodes clas-
lljgngal)dlmensao simbdlica (FAUSTO NETO, sificatorias da realidade.

Partindo do bressuposto de aue o ato de Com relacéo as formas de enunciagéao jor-
. ! P up que : nalistica, como mostra Lopes (1990), elas
discursar resulta do contato do jornalista

com 6 campo do codiao. & possivel se afir sdo norteadas por processos de raciocinio
Ff‘ . g ' p . ou cadeias de razdo que visam determina-
mar que o “ato jornalistico” mais do que

trabalhar com “rearas”. “leis’ou “dicas” dos efeitos de reconhecimento (apreensao e
gras-, ' compreensao pelo leitor) e podem restringir-
estrutura-se a partir de dois momentos es-

ratéaicoS: OPEracio e Consirucio. cuias re se a anuncio, descricdo e demonstragcéo, ou
rasgséo .enZade?s inde ender?tes’ dojsu'eitolam’:ar m&o de argumentacoes de persuasdo,
gra P » INdep 1tes do sul Mmanipulacdo o e sedugdo com objetivos de
pois quando ele as aciona, elas ja estéo estru-

turadas no campo da linguagem convencimento.
P guagem. : O processo de enunciagdo jornalistica
Na elaboracdo do seu texto, o jornalista

vai utilizar procedimentos de selecdo e com € regulamentado atraves de procedimentos
Al utifizar prof : a0 mais generalizados e que se encontram es-
binagcdo, mediante unidades que articuladas

~ 'tabelecidos em espécies de “macrocodigos”:
vao se transformar em mensagens, ou de um

modo mais abrangente, em discursos sociais a lingua, as matrizes culturais, as regras so-
9 : ‘ciais, a ética e as ideologias. Mas também

Este trabalho de operagédo ndo se da apenag . . .. 4o : "
6 CAMDO restrito dpo cé%li o uma ves Se o R4 os microcodigos”, como os dispositivos
P 90, 9 gue sao criados dentro dos proprios veicu-
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los de comunicacéo que estabelecem regras Tomando como pressuposto de que a in-
e servem de guia para um fazer jornalismo formacdo € um bem social, um servico

— “fazer um bom jornalismo”, “asséptico” e publico, empresas jornalisticas e jornalistas
“desobrigado”- por exemplo, os “manuais de devem prestar contas a sociedade do que
redacao”. fazem, como fazem e porque fazem. Essa

Nesse sentido, acreditamos que fica dificil relacdo estabelece um elo forte entre a ética
pensar o jornalismo como uma mera repro- e 0s meios de comunicacdo social que pas-
ducéo do real. Como podemos ver sdo tantossamos a tratar agora.
os “discursos”- ndo cometeriamos uma here- Nessa relagdo como ressalta Pedro Gomes
sia se disséssemos que sao infinitos — que(1997), determinados valores e metas a atin-
atravessam o campo jornalistico, sdo tantasgir sdo de fundamental importancia. O ser
as tensdes, as “vozes”, as préticas discursi-humano € a norma de uso dos meios de co-
vas, que reduzi-lo a uma simples técnica, ao municacdo. Todo e qualquer principio ético
simples acionamento de regras “mecéanicas”, deve apoiar-se na dignidade e no valor da
seria perder seu proprio objeto. pessoa humana. Em segundo lugar, a hu-

O jornalismo ndo é uma simples repro- manizacdo deve ser uma meta dos meios de
ducéo da realidade. Diariamente, no exer- comunicac¢ao. Tudo o que os meios de comu-
cicio da sua atividade, os jornalistas con- nicacao realizam tem o bem comum como
tribuem para a construgdo social da reali- valor final.
dade. Sua postura ética é de fundamentalim- Na emissdo e recepcdo da comunicacao
portancia para a manutencao e o aperfeicoa-€ preciso competéncia. Ou seja, todos o0s
mento da sociedade democrética. Por isso,profissionais devem esforcar-se para serem
neste segundo momento do trabalho, bus-capazes e competentes para melhor exercer
caremos fazer uma breve reflexdo sobre asua profissdo. Do lado dos receptores (0
ética e comunicacao. campo da recepc¢ao) a busca de uma capa-
citacdo que permita uma leitura critica dos
veiculos de comunicacdo € uma meta a ser
perseguida.

A dimenséo ética nunca pode ser conside- Um outro ponto a ser considerado € que

rada como algo acabado. Acreditamos quetoda a comunicagdo precisa estar a lei fun-

ela esta sempre em construcdo. No entanto,damental da sinceridade, da honradez e da
nao pode ser confundida com a moral que é verdade. Mas, para isso ndo basta s6 a boa
menos permanente. Os principios éticos de-intencéo e a verdade para que a comunicagao
vem contribuir para convivéncia solidaria e seja honesta. E fundamental que a comuni-

fraterna dos homens. cacao difunda os fatos a partir da verdade.

A nocado de ética de Dos Anjos, citado  Por fim, é preciso que exista um equilibrio
por Guareschi (1998,p.16) resume, de certaentre formacéo, informacao e recreacédo; a
forma, essa perspectiva: “instancia critica e comunicacéo social deve permitir um ambi-
propositiva sobre o dever ser das relacdesente propicio para a construcdo de uma pes-
humanas em vista de nossa plena realizacadcsoa humana consciente e critica; e a liber-
como seres humanos”. dade de comunicacdo deve se dar dentro de

4 Etica e comunicacao
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uma ordem juridica estabelecida de modo nhecimento de suas técnicas para a comu-
justo. O direito a liberdade se imp8e na co- nicacdo. Segundo a autora: “a ma redacgao
municagao porque esta enraizado no ser hu-faz vitimas. E ser jornalista ndo é so saber
mano. escrever — é antes saber “como”escrever — a
O direito a informacéo é fundamental. Ela arte e a técnica de bem empregar as palavras
deve ser sempre verdadeira quanto ao seKOSOVSKI, 1995, p.27).
objeto e honesta e convincente quanto ao Kosovski defende a clareza no texto jor-
seu modo, visto que se devem respeitar asnalistico como uma forma de prestar uma
leis morais e os direitos das pessoa tanto nainformacdo de qualidade. Citando Mu-
obtencédo quanto na difusdo da noticia. No niz Sodré e Maria Helena Ferrari, a autora
entanto, essas exigéncias ndo sao sempre refKOSOVSKI, 1995,p.28) indica alguns re-
peitadas, encontrando-se formas de atentamuisitos essenciais a uma prosa jornalistico-
contra elas. informativa: clareza, concisao, simplicidade,
Pedro Gomes aponta algumas que jul- exatidao, precisédo, naturalidade, ritmo e bre-
gamos importantes serem destacadas ao favidade.
zermos uma reflexdo sobre ética e jorna- As preocupacfes com as questdes éticas
lismo: sempre foram uma constante para a cate-
goria dos jornalistas. Estd em vigor um
e Apresentacdo parcial da verdade: € cadigo de ética para o jornalista aprovado
ocultar deliberadamente aspectos da pelo Congresso dos Jornalistas em 1985, no
realidade que impedem o individuo de Rjo de Janeiro, que a cada novo Congresso
aprender a totalidade do que foi apre- sofre algumas alteragées para acompanhar a
sentado; dindmica das mudancas da sociedade.
O Cabdigo mais recente na parte que trata

e O sensacionalismo: é distorcer os fatos S ~
: - do direito a informacé&o destaca, entre outros
mediante a acentuacdo de aspectos que

~ S ~_itens, que o acesso a informacao publica é
provocam reacdes emocionais e néo L . o )
racionais: um direito inerente a condicdo de vida em

sociedade, que ndo pode ser impedido por
nenhum tipo de interesse. Além disso, de-
mfgnde que a divulgacao da informacao, pre-
cisa e correta, é dever dos meios de comuni-
cacao publica, independente da natureza de

e O engano: é quando ha um falseamento sua propriedade. o _
da realidade. Por exemplo: quando se Quanto a conduta profissional do jorna-

apresenta como uma reportagem autén-lista, o Codigo diz que o compromisso fun-
tica aquilo que ndo é outra coisa que a damental do jornalista € com a verdade

imaginacéo do autor. dos fatos e seu trabalho se pauta pela pre-
cisa apuragao dos acontecimentos e sua cor-
No que diz respeito a questdo mais es- reta divulgacdo. E dever do jornalista:
pecifica da noticia, Ester Kosovski (1995) lutar pela liberdade de pensamento e ex-
ressalta a importancia da redacdo e o co-presséao; defender o livre exercicio da profis-

- O siléncio: é suprimir determinadas infor-
mac0des necessarias nas compreensao de u
noticia.
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sao; e combater e denunciar todas as formasdos acontecimentos que a experiéncia e a
de corrupcdo, em especial quando exercidacritica afirmem ser coerente, equilibrado e
com o objetivo de controlar a informagéo fidedigno.
(CODIGO, 1999). Em segundo lugar, a noticia de jornal
Mas, se h& toda uma série de principios e de televisdo sdo semelhantes na “cober-
éticos que norteiam a atividade do jornalista, tura”de acontecimentos atuais por meio de
na prética diaria da sua profissdo ele se de-reportagem, isto €, a descri¢éo fatual daquilo
fronta com muitos desafios que vao de en- que um observador em cima do aconteci-
contro a esses principios tanto do ponto de mento em questao viu e ouviu.
vista do mercado como da “audiéncia” que = Em terceiro lugar, as noticias de jornal e
hoje estdo cada vez mais préximos. as de televisao sao semelhantes pelo fato de
Para procurarmos entender um pouco asserem relatos de acontecimentos que Sao vo-
dificuldades que o jornalista, mais precisa- cacionalmente produzidos por organizagoes
mente o editor de texto de televisdo, enfrenta com objetivos especiais. A noticia é esco-
no dia-a-dia do seu trabalho é preciso en- |hida e escrita por pessoas cuja ocupacéo o
tender algumas caracteristicas especificas ddempo inteiro é colher e escrever noticias.
noticia televisiva que muitas vezes levam o Assim, pode dizer-se que os jornalistas sao
jornalista a apelar para o lado sensacionalistaespecialistas — membros de uma comunidade
da informacéo. ocupacional distinta que tem suas tradi¢coes
distintas, preocupacdes e modos de fazer as
5 As noticias de jornal e as coisas. i .
. . Em quarto lugar, as noticias de jornal e
noticias de televisao de televisdo sado semelhantes pelo fato de
Com o objetivo de apontar algumas es- Serem relatos melodramaticos de assuntos
pecificidades do jornalismo televisivo, atuais. Em parte, em virtude da incidéncia
faremos uma breve comparacdo entre €M "acontecimento’, e em parte como re-
as noticias de jornal e as de televisdo Sultado das tradicGes que definemethos

(WEAVER,1993,p295-305). Comecemos do jornalismo e a estrutura da “estéria” que
pelas semelhancas. da corpo a noticia, tanto os jornais como a

Em primeiro lugar, a noticia de jornal e televisdo descrevem como agdes que veicu-

a de televisdo sdo semelhantes ao serem val@m uma linha implicita e normalmente de

riedades de jornalismo, o que significa que UM modo extremamente simplista de acéo
ambas consistem num relato atual de acon-dramatica. Assim, os acontecimentos reti-
tecimentos atuais. Essa dupla contempo-am asua identidade jornalistica, em grande
raneidade — o presente como “assunto’e o Parte das ficcbes dramatizantes que os jor-

que é descrito — é o que explica o apelo in- Finalmente, a noticia de jornal e a de tele-

tenso e universal ao jornalismo, e também ViSa0 séo semelhantes na utilizacdo dos mes-

a extraordinaria dificuldade com que o jor- Mos temas, formulas e simbolos na cons-

nalismo se depara para conseguir um relatotru¢do de linhas de a¢do dramatica que déo
significado e identidade aos acontecimen-
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tos. Os doismedig em outras palavras, movimento acdo ou tom definidos. Ao con-
sdo cortado do mesmo tecido intelectual trrio da noticia de jornal, que ndo é con-
e retorico. Por exemplo, tantos os jor- cebida para ser lida na totalidade, embora
nais como a televisdo relatam geralmente adquirindo inteligibilidade, a noticia de tele-
acontecimentos ligados a campanhas politi- visdo € concebida para ser completamente
cas em termos de uma imagem generalizadainteligivel quando vista na sua totalidade. O
dos politicos como numa grande disputa es- seu foco é pois 0 tema que perpassa a “es-
portiva. téria’e que se desenvolve a medida que a

Passemos agora as diferencas. A mais 0b-“estoria”’se desenrola do seu comeco ao fim.
via delas € estrutural. Em comparacdo coma Varias conclusbes emergem das dife-
noticia de jornal, a de televisdo € muito mais rencas estruturais entre as noticias de jor-
coerentemente organizada e coesa, isto € vernal e as de televisdo. Uma concluséo,
dadeiro em relagdo a “estéria” individual na evidentemente, € que a noticia de televisdo
televisdo e nos jornais e também a noticia € uma forma muito mais flexivel e intelec-
de jornal e a da televisdo agregada como umtualmente amoldavel do que a variedade do
todo. Essa diferenca esta associada ao fatgornal: mais “interpretava”, menos influen-
de a televisao estar organizada e apresentadaiavel pelo fluxo diario dos acontecimentos,
no tempo, enquanto a edi¢cao esta apenas ore menos submetida a escrita perspectiva tem-
ganizada no espaco. poral do jornal que é de apenas um dia.

O jornal sendo organizado no espaco, Em segundo lugar, parece igualmente
pode publicar muito mais “estérias”, e muito claro que, no que diz respeito a interpretacao
mais textos do que a maior parte dos leitores dos acontecimentos atuais, a televisédo é ca-
pretende ler, 0s seus assuntos saonuenu  paz de ser e normalmente —e — muito mais
a la carte pelo qual o leitor passa rapida- monolitica do que os jornais.
mente os olhos, escolhendo uma “refeicdo” Outra grande diferenca entre os dos-
de acordo com 0s seus interesses e disponi-dia esta associada ao fato de a televisédo ser
bilidades. Com o noticiario televisivo acon- tanto visual como auditiva, enquanto o jor-
tece precisamente o oposto. Sendo orga-nal é apenas visual. Torna, assim, possivel —
nizado no tempo, ndo pode tao facilmente e a televisdo, desde o inicio escolheu explo-
apresentar as noticiasla carte As noti- rar esta possibilidade — a noticia na televisao
cias tém que ser selecionadas e organizadaspoiar-se na narrativa falada, contrariamente
de modo a serem vistas integralmente pelo a narrativa escrita do jornal. Esta, em si é
espectador. Enquanto o contetdo do jornal uma diferenga substancial, mas suas conse-
constitui um agregado diverso, numeroso e quéncias sao mais poderosas devido aos mo-
freqientemente incompleto, os elementos dodos distintos que os dorsediaescolheram
noticiario televisivo formam tipicamente um para executar suas funcbes narrativas. A
todo unificado. noticia de jornal adota uma voz narrativa

O noticiério televisivo tende a apresentar intensamente impessoal. O repdrter nunca
uma interpretacao Unica, unificada dos acon-faz referéncia aos seus proprios atos na ob-
tecimentos do dia como um todo e a consti- servacdo dos acontecimentos e na busca de
tuir periodos de tempo como tendo um Unico fatos; nunca ha qualquer alusao explicitas a
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prépria consciéncia do reporter sobre 0s mo- ciario televisivo sdo potencializados poten-
tivos das fontes, a validade das afirmagOescializados, preferencialmente, os valores
citadas, etc. emotivos, espetaculares, com a intencéo de
Em ultimo lugar, a noticia televisiva difere aumentar indiscriminadamente a audiéncia,
da noticia de jornal por causa da maior im- com base na convic¢cdo de que as emocdes
portancia que a televisdo da ao espetaculo.faceis, elementares, exercem uma poderosa
Isto ndo é simplesmente porque a televisdoatragdo sobre as mas.
tem uma capacidade enorme e sofisticada O jornalista encontra-se submetido a um
para descrever a imagem e o som dos acon-dilema diario: como tratar a noticia como um
tecimentos. Enquanto os jornais focam um “produto atraente” e ndo comprometer a in-
conjunto diverso de acontecimentos especi-formacdo enquanto um bem publico? Néao é
ficos, a televisdo descreve algo mais dire- uma tarefa facil. Como argumenta Bordieu
tamente tematico e melodramatico — ador- (1997) o campo jornalistico esta permanen-
nando o espetaculo dos dramas nacionais daemente a prova dos vereditos do mercado,
todo e das partes do conflito e do consenso,através da sancéo, direta, da clientela ou, in-
da guerra e da paz, do perigo e da vitéria, do direta, do indice de audiéncia.

triunfo e da derrota,etc. Para Bordieu, os jornalistas s&o, sem
davida, propensos a adotar o “critério do
6 Digressdo final indice de audiéncia” na producao (“fazer

simples”,"fazer curto”,etc.) e o que importa

Essa breve comparacao entre as noticias deé se a informacao vende bem.
jornal e de televisdo permite identificar que Ao final deste trabalho, sem tirar as
no noticiario televisivo as “estratégias de se- razdes de Bordieu, acredito que nao pode-
ducéo” do telespectador sdo fundamentais.mos analisar o jornalismo de uma forma re-
Isso porque na noticia televisiva o publico ducionista. Como procurei demonstrar ao
nao tem como voltar a pagina para recuperarlongo deste estudo, o campo jornalistico
uma informacéao perdida. € extremamente complexo e na rotina da

Diante desse quadro, o editor de texto ao redacdo o jornalista trava uma luta diaria
editar sua matéria — noticia — tem de fazer para nao romper os limites da ética. Como
uma forma atraente, simples e de facil en- afirme anteriormente, ndo € uma tarefa facil.
tendimento para o receptor. E neste mo- A questdo é como enfrentar o problema da
mento em que as fronteiras entre o que é ética nos media? Um das alternativas, acre-
ético e 0 que ndo €é se tornam ténues. Paraditamos ser uma das mais importantes, € um
prender, cativar a audiéncia é preciso “se- amplo debate, um amplo férum de discusséo
duzir”. entre empresas jornalisticas, jornalistas e so-

O jornalista, submetido as pressdes do ciedade para discutir o tema. Experiéncias
mercado e da audiéncia, lanca mao de nesse sentido ja existem, como o Conselho
mecanismos de “seducéo” e do uso de es-de Minnesota, nos Estados Unidos, onde a
teredtipos para “segurar” o telespectador. comunidade (empresa, moradores e jornalis-
Um desses mecanismos é a chamiaege-  tas) se reune para discutir e tomar providén-
monia emotivaFERRES, 1996). No noti-
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cias quanto aos abusos da imprensa (CON-

SELHO, 1999).
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