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L No mundo globalizado € inegavel aimpor-
Os estudos em comunicacao, na era da glo-ancia das redes eletronicas de comunicagio
balizacao, ndo podem mais ser desenvolvi- ¢ 44 informacéo para a expansdo dos gran-
dos sem a indissociabilidade da cultura da yeg empreendimentos capitalistas mas, para

midia e da cultura popular. Comunicagdo € g compreender a sua expanséo, & necessario
cultura devem ser estudadas juntas, porquéq e se entendam as mdltiplas conveniéncias,

representam realidades muito proximas, sao g multiplos campos de negociacdes existen-
campos multidimensionais e integrativos. O (g entre as redes midiaticas e as redes de co-
enfoque da pesquisa ndo € a comunicagao &y nicacéo cotidianas operadas entre interlo-
a cultura em si, mas as suas relacdes soCi-iores locais que compartilham os mesmos
ais presentes nos diferentes sistemas de CONgspacos e os repertérios culturais semelhan-
vivéncia cotidiana das pessoas e dos gruposag (ORTIZ, 1999).

sociais. Na realidade, o que interessa € sa- parindo do pressuposto de que na so-
ber como a sociedade contemporanea faz UsQsieqade moderna a convivéncia entre pes-
das multiplas formas de comunicacdo e dasggag familias e coletividades exige, cada vez

“Professor e pesquisador do Departamento de Co- Mais, negociacoes entre os diferentes, as me-
municac&o e Turismo da Universidade Federal da Pa- diag0es passaram a ser um instrumento im-
raiba; membro da Rede Brasileira de Folkcomunica- portante na reconfiguragdo das interacdes co-
¢éo e da Comissédo Paraibana de Folclore. Doutor em municacionais e culturais. Cada sujeito é um

Ciéncia da Comunicagéo pela Universidade do Vale .
do Rio dos Sinos/UNISINOS/RS ser pensante que atua em sociedade e fala so-
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bre realidades diversas entre 0os outros cons-simbdlicos. O campo de acao de mediacéo é
tituintes da mesma organizacéo ou do mundo amplo, multifacetado e caminha por varios
externo. Portanto, como afirma Freire (1977, percursos comunicacionais e culturais. O
p. 66), problema maior estd na negociacdo sempre
tensa entre 0s movimentos promovidos pela
Todo ato de pensar exige um sujeito queé  poyva economia cultural global e a economia
pensa, um objeto pensado, que mediatiza cyjtyral do local. Os mediadores atuam nas
0 primeiro sujeito do segundo, € a cOMuU-  zonas dos cruzamentos das interacdes soci-
nicagao entre ambos, que se da através de js e culturais promovidas pela nova econo-
signos linglisticos. O mundo humano €, mia da comunicacdo global. E nessas zo-
desta forma, um mundo de comunicacao. npas de intersecio do popular, do massivo e
do erudito, nas quais esses mediadores evo-
luiram com o desenvolvimento da industri-
alizacdo cultural na América Latina, que se
realizam as negociacdes de apropriacdo das
midias sobre o popular e da apropriacdo do
opular sobre as midias (BOSI, 1997). A mi-

O conceito de mediacao, que é diferente
de midiatizagdo, ndo € univoco, porque o
ambito de sua atuacao é amplo e complexo
na sociedade contemporanea, com a globa-
lizacdo da comunicacao e da cultura. Medi-

acdo é a operacdo de negociagao entre duag. L . 2
iatizacao é a realizacao das operacdes infor-

OU Mais partes no processo de comunicacao. 7 . o
. macionais das negocia¢des de mediacdes so-
Para ser efetuada convenientemente, neces-

. . .. . ~ .. _clais, através das organizacfes empresariais
sita de diferentes niveis de interagdes sociais. . . . o . : ]
Ou seja: r_nldlatlc_as, |m|c1I|cando umatipologia especi-

fica de interacdo que envolve aspectos de in-
Para inscrever-se na ordem social, a me- teresses mercadoldgicos e tecnologicos (SO-
diacdo precisa de bases materiais, que se DRE, 2002).
consubstanciam em instituicdes ou for- Com a aceleracéo dos meios de comunica-
mas reguladoras do relacionamento em ¢80 €, conseqlientemente, a expansao cultu-
sociedade. As variadas formas da lingua- '@l 0s olhares sobre a investigagéo dos meios
gem e as muitamstituicdes mediadoras ~ Massivos tomam outro rumo até entao dire-
(familia, escola, sindicato, partido, etc.) ~Cionado quase somente para a producao e
investem-se de valores (orientagdes prati- 0S €feitos da midia sobre a audiéncia. O
cas de conduta) mobilizadores da consci- Problema agora € perceber como se ddo as
éncia individual e coletiva. Valores e nor-  Praticas comunicativas e culturais negocia-
mas institucionalizados legitimam e ou- das através das interacdes mediadas e o que

torgam sentido social as mediacdes (SO- & audiéncia faz com os bens culturais midia-
DRE, 2002, p. 21) ticos na sua vida cotidiana.

S&do varias as zonas de mediacBes mas
0S processos de comunicagéo e da dinamica
cultural séo acelerados pelas redes midiati-
cas e recriam novas instancias de negocia-
cOes entre a producdo e a emissao de bens
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2 O ativista midiatico do sistema  nicacionais nesses novos processos de con-

folkcomunicacional veniéncias com as diversidades culturais do
: . ' local e do global.
Quando Luiz Beltrédo (1965) publicou o ar-  Beltrfio afirma que, na transposicdo das

tigo “O ex-voto como veiculo de comuni- mensagens da midia para a recepcao local,
cacao popular”, comegaram as primeiras re- s ativistas operadores desse novo modelo de
flex6es para a formulacao de um modelo de comunicacgéo exercem influéncias importan-
Comunica(;é.o comunitaria/horizontal voltado tes nos procedimentos de percepgé_o’ aceita-
para o contexto histérico e cultural da Ame- c3o e apropriacdo, mesmo que, em determi-
rica Latina que, mais adiante, viria a ser nadas Situa(;(jeS, sejam dispersas e desorga_
denominado de teoria da folkcomunicacao. pizadas, mas nunca passivas e homogéneas.
Ao desenvolver os seus estudos Luiz Beltrdo Era necessaria a atuagéo de um ativista, co-
percebe e chama atencéo para a existéncignunicador folk, do mesmo grupo de referén-
de uma ampla e densa rede de comunica-cia, para reorganizar as narrativas midiaticas
¢éo cotidiana, pela qual os grupos produto- que, cada vez mais, chegam em volume e ve-
res de culturas populares operam as sua inte{gcidade significativos ao alcance dos grupos
racoes, mediadas quase sempre por negocCipopulares que ndo estavam preparados para
adores ativistas. O agente comunicador do receber uma carga tao grande de informa-
sistema da folkcomunicacéo, definido pelo ¢zo dos meios massivos. Com a globaliza-
autor como comunicador de folk, goza de ¢z0 da comunicacao e da cultura, ao contra-
certo prestigio no seu grupo de referéncia, rio do que se pensa, esses ativistas dos sis-
independentemente da sua posicao social &emas folkcomunicacionais operam intensa-
econdmica; tem maior acesso a outras fon- mente como protagonistas encadeadores de
tes de informacao, principalmente dos meios tematicas culturais, politicas e econdmicas
massivos; esta sempre em contado com di-ng interior dos seus grupos sociais ou comu-
ferentes grupos com 0s quais mantém no- nitarios.

vos intercambios e, a0 mesmo tempo, con-  Quando a populag&o brasileira passou a ter
tinua vinculado as suas referéncias culturais maior acesso aos meios de Comunica(;ao SO-
do local. Os comunicadores folk s&o media- cjal — midias — os constituintes da sua audi-

dores ativistas nas negociacoes da audiénciasncia passaram a realizar diferentes estraté-
das mensagens midiaticas que circulam nosgjas de leitura das suas narrativas (bens sim-
varios estagios de difusdo nos grupos soci- pglicos) e taticas de uso dos seus produtos
ais de referéncia do local interligados peIOS (bens materiais)’ gue geram conflitos ineren-
sistemas interpessoais de comunicacdo.  tes nas negociacdes entre campos sociocul-

Essas interacdes mediadas, cada vez maigyrais de interesses opostos entre o local € 0
proximas, entre os produtores da cultura po- global. O resultado desse sistema duplo de
pular/folclérica e os produtores de cultura 5o dos produtos culturais midiaticos e po-
dos meios massivos despertaram no pesquipylares é uma hibridizacdo complexa que es-
sador o interesse de estudar as novas configutimula e desestimula o seu consumo.

ragOes culturais e entender como operam oS g importante, nesse novo contexto folkco-
ativistas midiaticos dos sistemas folkcomu- municacional, que se observem as praticas
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explicitas e implicitas das dinamicas cotidi- O ativista midiatico do sistema folkco-
anas de uso e consumo dos produtos cultu-municacional, aqui observado e analisado,
rais midiaticos e populares, nos varios luga- € o que opera nos grupos de referéncia da
res articulados das mediacbes. Quando secomunidade nos espacos rurais, urbanos e
afirma que os constituintes da audiéncia sdorurbanos, nas diferentes praticas sociais,
ativos, nédo significa que todos atuem com a como encadeador de transformacdes cultu-
mesma intensidade sobre os conteudos tele+ais para uma renovada ordem social, nos lu-
visivos. Portanto, é necessario fazer-se umagares onde se dao as interagcdes mediadas de
distincdo entre sujeito ativo e ativista. Ativo conveniéncias entre o local e o global, nos
€ 0 que exerce uma acado, que participa deespacos da casa e da rua, melhor dizendo,
atividade, que estd sempre em movimento; no seu ambiente de vivéncia, de aprendizado
ativista € um militante que organiza, pla- que potencializa os seus produtos culturais
neja a participagao de outros nos movimen- nos meios de comunicagdo. O ativista mi-
tos, que se posiciona a favor ou contra de- diatico age motivado pelos seus interesses e
terminada situacdo, domina diversos conhe-do grupo social ao qual pertence na forma-
cimentos, da primazia a acdes que compor-tacao das praticas simbdlicas e materiais das
tam diferentes graus de defini¢cdes, € um pro- culturas tradicionais e modernas para 0 uso
pagador de idéias (BUARQUE, 1999). Ou da vida cotidiana. E um narrador da coti-
seja, ver televiséo, ouvir radio, ler um livro dianidade, guardido da memoria e da identi-
€ exercer uma atividade, mas nao € necessadade local, reconhecido como porta-voz do
rio exercer ativismo cultural. Todos os cons- seu grupo social e transita entre as prati-
tituintes da audiéncia dos meios midiaticos cas tradicionais e modernas, apropria-se das
ou folkmidiaticos séo ativos, de um modo novas tecnologias de comunicagdo para fa-
ou de outro e, consequentemente, exercemzer circular as narrativas populares nas re-
algum tipo de atividade durante o momento des globais. Quando usa 0s seus proprios
em gue estdo acessando 0s seus conteldosmeios de comunicacdo, ocupa um espaco
depois cada um age conforme as suas neceseonquistado e reconhecido pelo seu grupo
sidades ou habilidades para fazer uso e con-social, mas quando usa a midia, o espaco
sumo dos seus conteudos individualmente oué quase sempre concedido no transcurso de
em grupo. um tempo social, quase sempre sem o re-
Com os novos formatos da sociedade con- conhecimento dos seus proprietarios. O ati-
temporanea, os ativistas midiaticos da audi- vista midiatico do sistema folkcomunicacio-
éncia emergem nas redes de comunicagaonal atua como um animador cultural da sua
cotidiana — fOIkmldlé‘tlcafc‘ — como SUjQItOS 1 O neologismo foi empregado por Gilberto Freyre
que saem da sua condicdo de anonimato,(1982), para definir uma comunidade que habita um
COmo mais um entre 0s muitos, para ganhar perimetro conceitualmente urbano, mas que na reali-
uma condicio de visibilidade, de significa- dade continua map_tendo suas caNracteristigas culturais,
cdo entre os familiares, amigos, instituices €conomicas e politicas rurais. Sdo comunidades onde
T . . p operam ativistas midiaticos anfibios gue navegam em
publicas, privadas e intensamente no r‘UCI(:“‘oélguas e caminham em territérios socioculturais rurais
dos seus grupos de referéncia primario e se-e yrbanos.
cundario.
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rua, do seu bairro, da sua cidade, viabili- 3 O ativismo midiatico e a
zando a movimentacao entre a realidade do producao cultural
seu mundq Vivo e a encenagéao da flcgao te- folkmidiatica
levisual. E um promotor de acontecimen-
tos que interliga a produgéo cultural dos gru- No mundo globalizado ndo ha espacos para
pos populares espontaneos em instituicdes,antagonismo entre as culturas locais e as
como escolas, bibliotecas e sindicatos, en-globais. O que existe sdo diferencas en-
tre outras. S&o organizadores de festas emtre as duas esferas, movimentos de reconfi-
clubes, torneios esportivos, novenarios, pro- guracdes de uma nova realidade como con-
cissbes, quermesses e outras infinidades desequiéncia dos avangos das novas tecnologias
atividades civicas, militares e religiosas re- das telecomunicagées, especialmente com os
alizadas nas proximidades dos seus territd-avancos da televisdo em redes planetarias.
rios de dominio social. O ativista midiatico Assim sendo, na estrutura social atual das
pode operar nas esferas informais da produ-comunidades que moram em pequenos mu-
cao cultural popular e nas esferas institucio- nicipios afastados dos grandes centros urba-
nais, realizando as conexdes entre as expenos brasileiros, sdo varios os meios de comu-
riéncias do seu mundo e as de outros nota-nicagéo que proliferam entre o local e o glo-
damente ao vivo, pelo radio e pela televiséo. bal, estreitam os campos diferenciados que
No entanto, permanece como um agente es-separam a emissdo da audiéncia, em que o
tratégico inserido no contexto da sua locali- receptor, onde o lider de opinido folk ndo
dade (MARTIN-BARBERO, 1997). Ainter- é mais o que exerce o papel de decodifica-
comunicacao entre atores sociais pertencen-dor, que se interpde entre 0s poucos que sa-
tes aos mesmos subsistemas socioculturaisbem muito e os muitos que sabem pouco,
vai costurando os vinculos locais como turbi- para dar lugar ao ativista midiatico do sis-
Ihdes de bolinhas em agua fervendo. Nessestema folkcomunicacional atuante como in-
trangados das estruturas sociais é que o atiterlocutor entre os diferentes contextos cul-
vista midiatico do sistema folkcomunicacio- turais. Rompe a compreenséo do interlocu-
nal sobressai, da visibilidade aos seus produ-tor intermediario que ocupava os possiveis
tos culturais no amago da audiéncia e atua“espacos vazios” da recepcdo. Na audiéncia
ostensivamente no seu grupo de referénciamidiatica ou folkmidiatica, ndo existe o “es-
como um participante interativo. A atuacao pago vazio”, ndo existe o sujeito ausente ou
do ativista midiatico passa da zona de ati- sem a capacidade de decodificar o grande vo-
vidade, para uma zona de ativismo, quaselume de mensagens chegadas através da co-
sempre fora da demarcacdo formal do Es- municagdo hipermediatica. O que existe é
tado. Suas relagbes séo estabelecidas conuma maior ou menor relevancia ou irrelevan-
outros atores sociais que geram iniciativas, cia, um maior ou menor grau de engajamento
muitas vezes, ndo vistas oficialmente com do sujeito constituinte da audiéncia, que de-
bons olhos. monstra capacidade de sancionar o que inte-
ressa e 0 que néo interessa, que se apropria
ou descarta os bens culturais tradicionais ou
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modernos. Portanto, o pressuposto levantado Na sociedade mediatizada, quer seja na
inicialmente em um momento histérico, que mais complexa ou mesmo na mais simples,
justificava a viséo de que o sujeito da audién- localizada nos longinquos municipios brasi-
cia ndo tinha capacidade de, sozinho, aceitarleiros, existem varias escalas de interacéo,
ou rejeitar a oferta dos meios massivos, por de coexisténcia, que se reforcam simultane-
faltar “aquela experiéncia” que significa uma amente como sistema de reorganizacao cul-
melhor sintonia entre a emissao e a recepgaotural, politica e econdmica, operadas com
como afirmara o fundador da teoria da folk- maior ou menor intensidade nas redes de co-
comunicacao, ja ndo prevalecia nos dias atu-municacao cotidianas (interacdes conversa-
ais (BELTRAO, 1980). O que prevalece atu- cionais diretas) e com as redes globais de
almente é a atuacdo dos ativistas midiaticos comunicacao (interacfes dialogais midiati-
como encadeadores de modificacdes, atuali-zadas), notadamente provocadas pela televi-
zacOes para o0s propositos de uso ou ndo esdo. Sao cada vez mais imbricadas as in-
de consumo dos bens simbdlicos e materiaisteracées das redes de comunicacao cotidi-
nas redes de comunicacéao cotidianas demanana do local — folkcomunicacional — com
dadas nos grupos populares. E na rede deas redes de comunicacido do sistema global
comunicacao cotidiana que sao definidas asque vao constituindo a sociedade mediati-
formas e os conteudos midiaticos, onde sdozada (BRAGA, 2001). Essas interacdes cru-
produzidas as culturas folkmidiaticas, como zadas, pelas quais as praticas sociais da vida
estratégia de negociacado cada vez mais im-cotidiana séo articuladas com os meios de
portante no mundo globalizado pelos avan- comunicagao social, vao construindo outras
¢cos das telecomunicacbes, operadas numaatribuicOes da realidade e transformam os
zona hibrida de mediag&o entre os produto- seus processos de producao cultural tradici-
res da cultura midiatica e da cultura popular, onal em produtos folkmidiaticos.
gue resulta em novos significados folkcomu-  Neste inicio de século, o mundo tem ou-
nicacionais. Folkmidiatico € um conceito re- tras referéncias, novos contextos historicos e
cente e foi criado na tentativa de melhor se culturais globais. O latino-americano, o bra-
compreenderem essas estratégias multidire-sileiro e o nordestino de hoje em muito di-
cionais onde operam protagonistas de dife- ferem daqueles das décadas de 1960 e 1970,
rentes segmentos socioculturais, ou seja; doque serviram de cenario para as observacdes
midiatico e da folkcomunicacéo. gue ajudaram Luiz Beltrdo na formulacgao ti-
Agora, com a globalizacdo na sociedade poldgica do agente comunicador folk. Nesse
mediatizada, as redes de comunicacdo che-novo ambiente planetério o agente interme-
gam a quase todos os recantos da terra, endiario, como foi concebido no modelo da
tempo real, e a no¢cao de distancia toma ou-folkcomunicacdo por Luiz Beltrdo, ja nédo
tro sentido. As interacdes interpessoais, facetem grande importancia na interceptacédo da
a face, das redes de comunicacéao cotidiana —codificacdo e decodificagcdo das mensagens
folkcomunicacional — na sociedade mediati- midiaticas para um melhor nivel de compre-
zada, sédo imbricadas nas interagBes midiati-ensdo e interpretacdo do local. O chofer
cas, uma sobrepondo a outra, no processo dale caminhdo, o comerciante nébmade pres-
hibridizacdo da diversidade cultural. tamista, os bicheiros, os ciganos, os tropei-

www.bocc.ubi.pt



O ativista midiatico da rede folkcomunicacional 7

ros, os barbeiros e os dentistas ambulantes jdmentos, rapidos ou mais lentos, de resistén-
nao sao portadores das novidades dos gran<ia, de interpelacdo ou de cumplicidade do
des centros urbanos para os pequenos muiocal em relagédo ao global (BRAGA, 2001.
nicipios nordestinos, como parecia aconte- p. 93).

cer quando Luiz Beltrdo desenvolveu a mai- Nesse jogo de interesses, 0 mais impor-
oria das suas pesquisas. Os moradores dogante para os ativistas midiaticos dos siste-
pequenos e distantes municipios brasileiros, mas folkcomunicacionais € o encadeamento
das areas urbanas, rurais, rurbanas agora téncapilar das telerrelacées culturais; sua atu-
acesso a televisdo via antena parabdlica; acacdo da-se ndo s6 no movimento de resis-
telefone fixo e celular com sistema DDD e téncia, mas no movimento de cumplicidade,
DDI, ao radio, ao fax, a Internet; escutam havendo astlcia entre as logicas das intera-
musica nowalkman no CD player, DVD; cOes face a face, corpo a corpo e as légicas
ndo necessitam de desmontar do cavalo oudas interagdes midiaticas. No caso aqui estu-
da carroca para telefonar, basta usar o tele-dado, o ativista midiatico é aquele sertanista
fone movel. O sujeito da sociedade midi- no sentido de desbravador de novas idéias
atizada esta constantemente conectado aogjue tem dominio de diversos conhecimen-
muitos lugares do mundo por diferentes re- tos; é sagaz, astuto; e vem como quem nao
des eletronicas de comunicacdo. Mas, nasquer nada, mas termina conseguindo quase
comunidades rurbanas, com acesso a quaséudo, assim um pouco de “Jodo Grilo” ou de
todas essas parafernalias eletrdnicas, a infor-um “Pedro Malasartes”. Esses protagonistas,
macao desloca-se, em grande parte, no corpale vez em quando, estdo nos programas dos
a corpo do portador de credibilidade, de con- Ratinhos Gugus FaustbesCidades Alertas
flanca que atua na rede de comunicacao coti-e Brasis Urgentesreclamando, solicitando
diana forte e firme como previa Luiz Beltrdo. apoio ou recolocando o seu produto cultural
Na sociedade globalizada, as interacfes facena midia.

a face, corpo a corpo, sdo agregadas de va- Portanto, o ativista midiatico opera na
lores culturais proporcionadas pelas intera- rede de comunicacdo cotidiana como um
¢bes midiaticas, nesse jogo dialético de inter- emissor-criador-cultural ou como produtor-
pretacdes de bens culturais locais e globaiscriador-cultural. (MORIN, 1972). Esse
emergem os produtos culturais folkmidiati- novo negociador interage nos nucleos dos
cos. Na realidade, os constituintes da audi- seus grupos sociais como um operario de
éncia da midia sao ativos, ndo so6 por resistir, estratégias e taticas capazes de reconfigurar
mas porque estdo sempre se atualizando naas dimensdes dos espacos excludentes en-
medida em que s&o interativos e tiram pro- tre as culturas populares e as culturas mi-
veito dos conteudos e das formas principal- diaticas, possibilitando uma maior quanti-
mente do radio e da televisdo para os seusdade e qualidade de constituintes da audién-
renovados aprendizados. Ou seja, 0s atorescia, mais para situacdes de usuarios do que
sociais constituintes da audiéncia tém as suaspara a de meros consumidores (MARTIN-
estratégias proprias, suas prescricdes cogni-BARBERO, 2003). Como protagonista do
tivas para saber o que € relevante ou irrele- encadeamento tematico de determinado con-
vante nas narrativas midiaticas. S&o movi- teudo folkmidiatico nas redes de comunica-
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cao cotidiana, se movimenta conforme os tansformativos culturais travados entre o lo-
habitos e costumes dominantes e especifi-cal e o global, o popular e o massificado.
cos dos seus grupos de referéncia (FAUSTO A incluséo dos festejos juninos do Nordeste
NETO, 2001). Ou seja, ndo é um ator social € um exemplo evidente dos processos trans-
autbnomo, sua lideranca € dada pelo con-formativos usados pelos ativistas midiaticos
junto dos individuos e joga de acordo com as para 0 agendamento de praticas tradicionais
regas previamente determinadas pelos seusostumeiras, na programacao do radio, da te-
grupos de referéncia. levisdo e da Internet, por quase um més in-
Ao se apossar dos dispositivos técnicos teiro (MELO, 1998).
de comunicacdao, reinventam modas e estilos
de vida; sdo produtores e emissores de bensy - ¢ ¢oflitos e as interagdes na
simbdlicos e econdémicos, para o reconheci- . .
mento e 0 uso do seu grupo de referéncia. sociedade mediatizada

Eles sobressaem dos demais do seu grupa\o mundo globalizado, fica cada vez mais
social pela sua producdo intelectual que € gjficjl estudar-se a comunicagéo dissociada
apropriada, incorporada e convertida para 0 45 cultura. Nesse novo espaco se reco-
uso das praticas da vida cotidiana local. Em nhece a importancia dos ativistas midiaticos
outras palavras, o ativista midiatico dos sis- gos sistemas folkcomunicacionais que atuam
temas folkcomunicacionais, entre 0S muitos o5 movimentos participativos da cidadania,
produtores-criadores-culturais da rede de Co-como agentes comunicadores vinculados aos
municacdo cotidiana, toma para si € usa 0 moyimentos culturais que utilizam estraté-
cordel, a cantoria, o teatro e as dancas dra‘gias, que legitimam a sua participacso como
maticas populares, o jornal mural, os grafi- ¢igadzos conscientes do seu papel na organi-
tes, o artesanato, a culinaria, entre outras tan-zac50 da sociedade civil. Esses atores sociais
tas manifestacdes do saber popular; poten-gperam dispositivos de comunicacéo das re-
cializa, da visibilidade a esses produtos cul- jes de cooperagao e solidariedade entre pes-
turais, recolocando-os nas redes globais degggs grupos e comunidades de convivéncia,
comunicacdo, notadamente o radio, a tele- proximos uns dos outros, e que estdo vin-
visdo e a Internet como estratégia da inclu- ¢, jados por lacos de parentesco, pela vizi-
séo social. Disponibiliza a sua criatividade, nhanca, histéria de vida, encontrando na rede
a sua originalidade e o seu carater individual 4e solidariedade uma alternativa de sobrevi-
aos movimentos sociais, politicos, educacio- yancia social, em regides subdesenvolvidas
nais, religiosos ou aos acontecimentos festi- 45 ryralidade nordestina brasileira, como a
vos. Os produtos culturais populares, veicu- 4o semi-arido. Os ativistas midiaticos ope-
lados por canais proprios da rede de comuni- ;g npas instituigdes locais e muito mais nas
cagao cotidiana — folkcomunicagao — s&o po- estryturas informais, espontaneas, em diver-

tgnuallzz_idos pelos ativistas mldlatlcos_., S0 g5 situagBes, nos reclamos populares, para
sistematicamente revigorados e encaixadosgyprir as deficiéncias burocraticas e a pres-

nas redes de comunicagdo da sociedade Meraczo de servigos pelos setores publicos da

diatizada. A m|d|a~re|nventa NOVOS €SPacgos majoria dos pequenos municipios brasileiros
na sua programacao para abrir 0S processos
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gue, quase sempre, nao atendem as suas nedos sujeitos ou dos grupos de audiéncia que
cessidades bésicas de educacao, saude, sego- ativista midiatico dispara dispositivos de
ranca, cultura, comunicacao, meio ambiente encaixe nos lugares onde as logicas de nego-
e tantas outras. S&o estrategistas que se moeiacdo possibilitam apropriacdo e conversao
vimentam nas redes cruzadas de comunica-de uso dos bens cultuais midiaticos e bens
cdo do local e do global. A sociedade globa- culturais folkmidiaticos na vida cotidiana de
lizada ndo neutraliza o ativista midiatico lo- uma comunidade e até mesmo de uma cidade
cal operador de produtos folkmidiaticos; ao rurbana.

contrario, atica mais a sua atuacao na rede

de comunicagao cotidiana, adequando-se €Sy Referéncia

trategicamente para o enfretamento dos mais

diferentes e eficazes dispositivos de comuni- ALBUQUERQUE JUNIOR, Durval Muniz

cacao global. Pelo menos nas cidades rur- de. A invencao do Nordeste e outras ar-
banas o seu papel continua sendo valorizado tes. Recife: FIN/ Massangana, 2001,
pelas opinides dos familiares, dos parceiros, 338 p.

dos vizinhos, e se ramifica nas diferentes ins-
tancias sociais do local.

O ativista midiatico ndo elimina os novos
conflitos, as lutas pelas novas formas de po-

der. O seu papel € minimizar as divergén- BAUMAN, Zygmun. Comunidade:a busca
cias através dos dialogos, gerar situacfes que por seguranca no mundo atual. Rio de
possam viabilizar na estrutura social do seu Janeiro: Zahar, 2003, 141 p.

grupo, as interligacdes cirtrgicas dos vasos

comunicantes, restabelecendo, na medida doBELTRAO, Luis. O Ex-Voto como veiculo
possivel, a compreensao e a solidariedade. jornalistico. Comunicagcdo & proble-
Na sociedade humana moderna a cultura é mas. Recife: Universidade Catolica de
uma relacao constitutiva da histéria, e o que Pernambuco, ano 1, n. 1, p. 9-15, mar.
a caracteriza sdo as intersubjetividades e as 1965.

comunicabilidades produzidas pelas diversas - i L
mediacdes (FREIRE, 1977). O ativista mi- BELTRAO, Luis. Folkcomunicacdo: a co-
diatico € um bom contador de histérias tra- municagdo dos marginalizados. ~ Sao
dicionais e contemporaneas, é detentor de  Paulo: Cortez, 1980, 279. p.

um amplo repertério de culturas locais. E BENJAMIN,
nessa “militancia cultural” que ganha mais mara. Folkcomunicagdo no con-
espaco como articulador das interacdes face texto de massa. Jodo Pessoa:
a face, mesmo contaminadas pelas intera- Ed.Universitaria/UFPB, 2000, 150
cOes midiaticas. Os processos de apropria-

¢éo e uso dos produtos midiaticos legitimam

o prazer de posse e de reproducdo de senBOSI, EcléaCultura de massa e cultura po-
tido modificado para os seus propositos. E pular: leituras de operarias. Petropolis:
nesse campo de confronto pelo “bem-estar” Vozes, 1977, 178, p.
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