A educacdo popular no Brasil: a cultura de massa
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Introducao De uma certa forma estou afirmando que
as transformacdes de ordem cultural deriva-
Em artigos anteriores, tenho lembrado quedas, sobretudo, da evolugdo da
a emergéncia de uma cultura visual e reprodutibilidade técnica dos textos e das
midiatica, desde o inicio do século, mas imagens, tal como a diagnosticada por Walter
sobretudo a partir dos anos 70, no Brasil, Benjamim (1983) na década de 30, do século
aponta para uma nova configuragdo cultural passado, colabora com uma nova forma de
e educacional em nosso territério, atingindo apreender, usar e usufruir as producdes
uma gama bastante heterogénea de publicosculturais. Para este autor, a evolugdo técnica
Esta nova arquitetura sociocultural tende apossibilita o despertar e a ampliagdo de nossa
oferecer uma multiplicidade e uma outra sensibilidade perceptiva e cognifivéfe-
economia das linguagens simbdlicas comorece novas condi¢cdes de apropriacdo e re-
também um outro modelo de aquisicdo e cepgdo de representagBes e conhecimentos
apropriacdo de conhecimentos (Setton, sobre o mundo. Neste sentido pode-se pensar
2002,2004). na ampliagdo do potencial das capacidades
Neste sentido, a difusdo generalizada doreflexivas do individuo contemporango.
imaginario de uma ficcdo midiatica, proposta As transformacgdes quantitativas da difu-
pela TV, cinema, radio, imprensa escrita, sdo das mensagens — na forma de escrita ou
Internet eoutdoors acaba por estimular, entre na forma de imagens e sons — agucam a
ndés, uma nova organizacao de idéias e represensibilidade, ampliam a esfera e os espacos
sentacfes sobre o mundo. Entretanto, cabelifusores de conhecimento (Morin,1984;
salientar que embora todos estejam submeti-Martin-Barbero, 1995, 2000, 2001). Em
dos a influéncia desta nova configuracao outras palavras, podem induzir o aumento da
socioeducacional, as gera¢gbes mais jovens sdcapacidade reflexiva pois oferecem uma
as que estédo sendo precocemente socializadasultiplicidade de saberes constituindo uma
pela cultura da imagem, do texto fragmen- nova realidade perceptiva e cognitiva para
tado, da montagem e bricolagem incessanteo individuo das formag¢des contemporaneas.
de informacdes. Sao elas que estdo senddnfim, a maior difusdo da informagéo amplia
formadas por uma série de processoso escopo de um conhecimento de experi-
educativos informais muitas vezes em rupturaéncias alheias, virtuais, distantes das relac6es
ou em continuidade com o projeto pedagé- face a face. Neste sentido, ndo seria mais
gico das instituicdes tradicionais de ensino. possivel pensar a educacdo em sua acepgao
Neste sentido considero relevante, paratradicional, como instrugdo formal empreen-
0o campo da educacdo, a reflexdo sobre adida, sobretudo nas instituicdes formais do
importancia material e consequentemente,ensino (Baccega, 2002; Citelli: 2002).
simbdlica que a producao midiatica mantém E necessario estar aberto para outras
no Brasil. Ela faz parte do cotidiano do jovem formas de aprendizado, e aqui saliento aque-
em processo de escolarizacdo. Ela oferecdes divulgados por agentes que estdo fora dos
recursos para estes jovens refletirem e acu-<irculos legitimamente reconhecidos como
mularem idéias sobre suas condi¢des de vidagducativos. Embora com propostas distintas
sobre o processo de construgdo de suas: escola ou a familia, chamo atengédo para
realidades. Mais do que isso, pode estimula-o caracter socializador e educativo das pro-
los na manipulagdo e na reelaboracdo dodugdes midiaticas. Chamo atengdo para sua
conhecimento formal e informal sobre o capacidade de potencializar — em continui-
mundo. dade ou em ruptura - disposi¢cdes em relacao
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ao aprendizado adquiridas previamente notornasse referéncia educativa para grande
ambiente familiar ou escolar. Posto isso, parte de nossa populagdo, antes que a lingua
penso ser necessario, para nos educadoregscrita estivesse generalizada em todo terri-
circunstanciar os usos desse materialtdrio nacional, o radio, a TV e o0 cinema ja
educativo a fim de compreender a comple- eram velhos conhecidos da populacéo.
xidade e a ambigiidade de suas realizacbes E possivel pois considerar que o imagi-
e usos, nos diversos segmentos sociaisnario ficcional das midias ha muito mais
(Setton,1999,2002). tempo vem colonizando 0s Nossos espiritos.
E possivel considerar que este imaginario esta
Determinantes socio-estruturais: a cultura  mais presente e € mais familiar no cotidiano
de massa no Brasil dos segmentos sociais brasileiros, sobretudo
0s segmentos com baixa escolaridade, do que

Em meados do século passado, e prin-propriamente a cultura escofar.
cipalmente com os governos militares, a
sociedade brasileira vé-se submetida a umaA materialidade do fenémeno da cultura
nova ordem social e econbmica. Desdede massa no Brasil de hoje
Getulio Vargas na década de 30 e 40, seguido
de Jucelino Kubitschek, nos anos 50 e, Reforgcando o argumento deste artigo,
culminando nas politicas p6s 64, assistimosalguns nimeros podem nos ajudar a justi-
a um alto volume de investimento na infra- ficar a importancia da questdo levantada.
estrutura da informacao e do lazer. PeriodoAtualmente, segundo dados ddenso
de grande efervecéncia politica, inversdesDemografico 200053% da populagéo bra-
financeiras na consolidacdo de um projeto sileira freqiientou menos de 7 anos a escola,
politico integrador, possibilitaram a criagcdo ou seja, ndo ultrapassou o ensino fundamen-
de um mercado de cultura e bens de con-tal e 27,7% ocuparam apenas 3 anos 0S
sumo até entdo desconhecido por nés. Apoiobancos escolares. Apenas 47% estudaram de
institucional em politicas educativas utilizan- 8 ou mais de 15 anos. De acordo com esta
do o radio e o cinema (Espinheira, 1934; mesma fonte, de um total de quase 45 milhdes
Franco, 2000), tecnologias avancadas para ale domicilios brasileiros pesquisados, 93%
difusdo de imagens via satélites, apoio estatatém acesso a energia elétrica, 87,7% possu-
nos empreendimentos culturais, com aem televisdo, 87,4% possuem radio e 35,3%
criacdo da FUNART, EMBRAFILME, ou possuem video-cassete em suas residéncias.
mesmo nos subsidios a importacdo do papel Neste sentido, € importante ressaltar que
para a industria editorial, promoveram, em a heterogeneidade de acesso aos meios
poucos anos, as bases para a consolidaca®ducativos € um fato e suas implicagbes
sem precedentes, de uma cultura midiaticabastante complexas para o campo da edu-
em territério nacional (Ortiz, 1988). cacdo formal e informal.

Neste artigo, chamo atencédo para o fato  Entre as midias, a televisiva é a mais
de que é possivel constatar a especificidadesxpressiva, sendo necessario registrar a
de uma nova ordem sdciocultural, no Brasil, configuracdo do setor. As 65 emissoras
diferente da vivida pelos paises como os nacionais, suas 349 geradoras e afiliadas, bem
Estados Unidos e demais nagBes européiascomo suas 1.818 retransmissoras, dao conta
Em 1950, quando as emissdes de radiode atingir quase a totalidade dos domicilios
estavam praticamente generalizadas em terbrasileiros (de Lima, 2001). Ou seja, dos
ritério nacional, o cinema levava multiddes quase 90% dos domicilios que possuem te-
as salas de projecdo e a difusdo televisivalevisores, a agdo pedagdgicainformativa das
dava seus primeiros, mas decisivos passosnovelas, seriadosshowsde variedades e
metade da populagdo brasileira era aindafilmes parece estar mais presente do que a
analfabeta. O Brasil, juntamente com outros acdo escolar entre 0s brasileiros menos pri-
paises latino-americanos, constroem, respecvilegiados. Fazendo uma breve pesquisa
tivamente, uma historia cultural a partir de sobre a programacédo oferecida pela TV
outras influéncias. Antes que a escola seaberta, pude observar a oferta crescente de
universalizasse, antes que o saber formalprogramas de natureza informativa e
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prescritiva® Classificando as ofertas das cobra. Em um dialogo crescente entre a
emissoras, foi possivel verificar que os necessidade de informar-se, de estar por
conteldos da programacao transcendem aalentro das dicas do bem viver, de uma “certa
aspecto pedagogico explicito da transmissaoarte de viver” valorizada socialmente, a
dos documentéarios Globo Repdrter, Repor-  grande maioria da clientela televisiva, engros-
ter Eco, Planeta Terra- (1.840hs) ou das sa os indices de audiéncia de uma progra-
programacdes propriamente educativas —macdo que oferece a pregcos médicos e sem
Telecursos, Vestibulando Digital, Grandes cobranca, uma “educagdo” que se vende a
Cursos Cultura (2.405hs). Noticiarios partir da emocédo e da diversdo. Programas
televisivos (10.430hs) ou esportivos religiosos promovendo a vida ascética,
(3.225hs), com audiéncias significativas, regrada e disciplinada e programas
revelam uma disposicdo do publico de in- paradidaticosque prescrevem, estimulando
teirar-se das questdes econdmicas e politicas conduta “correta” para uma legiao de
da ordem do dia. E sabido que a ficcéo adultos, homens, mulheres e jovens, expres-
televisiva, ha muito, na forma de seriados sam, a meu ver, uma demanda que ha muito
(1.510hs), novelas (3.435hs), filmes (780hs), a escola e demais agentes tradicionais da
desenhos animados e/ou programacéao infaneducacdo deixaram de promover (Dubet,
til (6.260hs) e humor (350hs), preenchem o0 1996).
imaginario de criangas e adultos, Trabalhando de maneira interdependente
disponibilizando ou prescrevendo comporta- com a TV e demais midias, temos o radio,
mentos na diversidade de sua producdo.que também apresenta a caracteristica de
Possibilitando o0 acesso a comportamentos eoferecer a seu publico, muito mais que um
modelos de conduta a partir de “celebrida- simples entretenimento musical e informati-
des”, ficionais ou néo, esta programacdo aovo. Uma série de vinhetas que disponibilizam
mesmo tempo que integra a todos a um idealinformacfes e saberes especializados estao
de civilizacdo (capitalista, hedonista e a todo tempo atingindo um publico diver-
consumista), possibilita a uma multiddo o sificado. Ndo é raro ouvirmos dicas sobre
acesso a um codigo de conduta que até poucsaulde, cultura, turismo, meio ambiente e lazer,
tempo era restrito aos segmentos privilegi- entre os noticiarios nacional/internacional e
ados. esportivo, nas emissoras FM e AM, ofere-
Em uma analise simplista, poderia iden- cidas ao meio da programacdo musical. O
tificar uma polarizagdo entre manipulagdo ou mais antigo e mais acessivel veiculo popular
integracao a partir dos conteddos propostosde acesso a informagao e entretenimento, no
pela programagéo televisiva. E possivel. NdoBrasil, ainda hoje, no inicio dos anos 2.000,
obstante, creio que seria mais prudente edisponibilizavam 2.013 emissoras.
menos tendencioso investigar as formas de  Sabendo da capacidade de atingir amplas
articulacdo e apropriacdo destas mensagengxtensdes, com baixos custos, as radios
pelos diferentes publicos. Cabe comentarpermitem a comunicacdo e a integracao
ainda a crescente promocao de programasgolitico-informativa, universalizando seu
religiosos e de variedade que subliminarmenteacesso, e como todos sabem criando uma
(Ferrés, 1998) se propdem educativos. Astradicdo como veiculos de educacédo a
emissdes religiosas (5.365hs), as emissdes qudistancia. Em relagdo ao cinema, em 2.000,
investem nas entrevistas (2.790hs), ou assegundo dCenso Demograficaapenas 14%
emissOes de entretenimento variado queda populacdo brasileira declarou frequentar
provocativamente denomingaradidaticas  as salas de proje¢do, mas é importante lem-
— Note e anote, Bom dia mulher, Melhor da brar que 35,3% possuem video-cassetes em
tarde, Vinho e Mesa, Neurénios, Mochildo, suas residéncidsNo entanto, a renda das
Fica comigo, Vida e saude, Mestre Cura, bilheterias nacionais, em trinta anos, aumen-
Chek In, Turismo na TY14.200hs), grande tou oito vezes — R$ 529,5 milh6es contra
parte destinadas ao publico jovem e femi- R$ 70,1% milhGes. Esta aparente contradi-
nino, especificamente, podem revelar umacao, ndo obstante, explicita apenas a mudan-
identificacdo do publico com uma sede de ca de habito do brasileiro em relacdo a este
saberes e informacdes que a sociedade Ihegem do lazer. Dando preferéncia as salas em-—
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shoppingse concentrando em um Unico Seria interessante ressaltar também a
segmento seus consumidores, 0 cinema parecpremiacdo organizada pelo setor. Em 2003,
ser um fiel entretenimento dos segmentoso Disco de Ouro, relativo a venda de 100
mais abastados. Por outro lado, o cresci-mil unidades, foi entregue o Disco Platina,
mento das locacdes e lancamentos de videos;orrespondente a 250 mil copias, foi dado
expressam que o consumo cinematograficoparaJorge Vercilioe a duple&Sandy e Juniqr
s6 ampliou o uso doméstico da TV, conquis- e o Disco de Platina Duplo, totalizando 500
tando, aos poucos, outros segmentos menosnil unidades, foi entregue ao CD da novela
privilegiados. Atualmente, segundoSAJ— Mulheres ApaixonadadJm total de mais de
Assessoria Empresarial — LTDA, temos 5.867 um milhdo de copias vendidas oficialmente
locadoras no Brasil. O volume de vendas empara um publico que facilmente poderia ser
fitas VHS, em 2002, foi de 2.833.961 e o classificado como popular.
ndamero de fitas DVDs alcangou o registro Para o desenvolvimento do argumento
de 4.988.008. A titulo de curiosidade, seria deste artigo, € importante registrar também
interessante registrar que, segunddrua- que grande parte dos consumidores do
rio Estatistico de 199052% do publico mercado fonogréafico é de estudantes, 23%,
preferem o género aventura e 49% comédia.ainda em idade escolar, ou seja, entre 15 a
Para os objetivos deste artigo, o importante23 anos. Boa parcela, 46%, tém nivel de
é salientar, no entanto, que o DVD foi langado escolaridade distintiva, isto €, nivel médio
no Brasil em 1998, ou seja, ha menos dee superior. Entretanto, 54% dos consumido-
dez anos. Naquela ocasido, a indlstria vendeues estudaram apenas até oito andBRD,
20 mil aparelhos e 105 mil CDs, segundo Unido Brasileira dos Produtores de Discos,
dados daUBV. Desde entdo, o pre¢co dos 2001/2002). Para completar a andlise da
leitores de DVDs caiu quase 50 por cento, expansao do consumo de bens da cultura de
aumentando a possibilidade de uma parcelamassa no Brasil, enfatizando seu apelo in-
cada vez maior ter acesso a mais umformativo e prescritivo, e muitas vezes
eletrodoméstico midiatico. popular, seria importante considerar o mer-
Em relacdo ao mercado fonogréafico cado de impressos e o publico deste setor.
vemos semelhante expansdo. Segundo pesNo que se refere ao acesso a leitura, recente
quisas, desde o Plano real, ou seja, meadopesquisa sobre alfabetismo/letramento, aponta
da década de 90, nunca se vendeu tanto eue 67% da populagdo brasileira encontram-
nunca tantas pessoas de renda mais baixae na situacdo de analfabetismo funcional.
tiveram a oportunidade de comprar um Isto é, encontram-se nos niveis 1 e 2 que
aparelho de som. Cerca de 5 a 8 milhdesos caracterizam com um baixa habilidade e
de pessoas que antes nunca tinham tido uncompreensao da leitura.
aparelho de som compraram um, depois do  EmOs nimeros da cultur@breu (2003),
Plano Real. De acordo com esta mesma fonterevela que, segundolbAF 2000(Indicador
a popularizagéo dos aparelhos de som foi tdoNacional de Alfabetismo Funcional), 67% dos
rapida que num curto espago de tempo — 199%ntrevistados gostam de ler: 32% gostam
e 1996 - foram vendidos 10,7 milhdes de muito e 35% gostam um pouco. Comentando
sistemas de som, namero superior a popu-outra pesquisaRetrato da leituraa autora
lagcdo de Portugal. A venda de CDs, em 1997,aponta que 98% dos entrevistados possuem
chegou em 104 milhdes (Suplemento Mais, em suas casas material escrito, entre eles,
Folha de S&o Pau|®998). Atualmente, em livros didaticos, enciclopédias, dicionarios,
funcdo da pirataria, o volume é da ordem livros infantis, biblias, livros sagrados e
de 79,6 milhbes, 20% menor que em 2001.religiosos, livros técnicos e especificos, li-
76% do total das vendas foram de produtosvros de literatura e romances, agendas de
de artistas brasileiros. Os albuns mais ven-telefone e enderecos, calendarios e folhinhas,
didos, em 2002, sdo XuxXuxa s6 para livros de receitas de cozinha, album de
0os baixinhos 3 Rouge,Popstar Roberto  familia, guias e catélogos. No entanto, no-
Carlos,Roberto Carlos 2002/arios,O Clone  tem, esta pesquisa ndo menciona a produgao
Internacional todos de forte apelo popular. do mercado de periddicos, fasciculos e re-
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vistas em circulagé@o. Se por um lado, a autoradiversificado e jovem. Os titulos mais rele-
chama a atencdo para a necessidade deantes, em termos numéricos, se encontram
ampliar o entendimento sobre a leitura no na area da arquitetura, decoracéo e paisagismo
universo brasileiro, integrando entre as pra- (49), informética / games (33), construcdo
ticas de leitura, albuns de familia, cadernetase engenharia (29), arte, cultura e educacio
de endereco etc., as pesquisas que comentgQ), entre outros. Assim, seria interessante
ignora dados sobre uma grande fonte dechamar atencéo para o fato de que todas elas
prazer e leitura que sdo as bancas de jornaldisponibilizam, nas bancas de jornal, peri-
N&o obstante, é forcoso salientar que nestesdica e sistematicamente, um conjunto de
item, em 2001, segundo d¢nstituto  preceitos ou principios de conduta que aju-
Verificador de Informagtes14.132.700 de  dam a orientar os comportamentos de seus
revistas circularam em territério nacional. leitores. E COMo Se estas revistas ofereces-
Entre elas, as revistas relativas ao universoggm informacdes e conhecimentos para um
cultural feminino (feminina, adolescente, puplico heterogéneo, conhecimento este antes
saude, puericultura, trabalhos manuais, modo,restrito a um universo de peritos. Poderia
horéscopo - 1.750.041), reyistas relgtivas 20gafirmar, nas categorias de Anthony Giddens
mundo dos games e infanto-juvenis A equcagso popular no Brasil: a cultura

(1.317.050), juntamente com as revistas ge massa 13 (1991), que elas estariam ser-
destinadas ao segmento de interessados sobrg, 4 para publicizar, com a TV e demais

televiséo e sociedade (1.288.232), destacamy, o105 midiaticos, uma educagéo fora dos
se como as campeds em venda. Neste sentideyy o tradicionais, possibilitando um apren-

este mercado, embora timido em relagao &y, 544 ¢ uma circulagdo do saber, fora da

outros pau:,es,bpa maioria dlese_nv%!wdt_os,escola. N&o obstante, para finalizar este item,
parece ser tambem um exemplo SINIMCatvo o g registrar que o aspecto formador e/

que expressa o cresumgnto o!e uma culturaou educativo de um imaginario ficcional das
de massa letrada no Brasil. Mais recentemen-

. - . midias ndo é prerr iv Itura brasi-
te, na década de 70, Eclea Bosi, em seu .das ao € pre ogativa da e tura bras

- leira. Martin-Barbero (1995) salientava, nos
classico Cultura de massa e cultura popu-

. . . anos 80, que a cultura de paises como
lar”, apontava que as revistas faziam parte , .. . . .
X ) L México, Argentina, Chile e Brasil, se cons-
do universo de leitura das operérias. Temas., . i . <
. : - R tituiram a partir de uma configuracdo cul-
sentimentais, horéscopo, religido, moda eram ural bastante semelhante. Isto 6. os meios
0S mais presentes. Seria importante ressaltal ;

aqui que a pratica entre elas estava associadge comunicacdo de massa se fazem presentes

a compra e a constante troca e circulagéoﬂ% _ndossa historia, const:umdo fun] cglturgl
dos exemplares. Neste sentido, é possivel forida _em que seé mesclam referencias da

inferir um efeito multiplicador destes name- Cultura erudita, da cultura popular e da cultura
ros. Nos (ltimos anos, segundoAauario de massa. Este amalgama entre as culturas
Estatistico de Midiacomercializou-se, em S€ria entdo constitutivo nas configuragdes

2000, 931 titulos de revistas, sendo o0s quelatlno-amerlcanas.

mais se destacam, como foi visto anterior- ) . o

mente, sdo0 os referentes a um segmentd-Onsideracdes Finais

feminino e adolescente. No entanto, € expres-

sivo, 0 namero de 370 titulos, relativos a O objetivo deste artigo foi refletir sobre
revistas que poderiam ser qualificadas tam-2 cultura de massa no contexto das preocu-
bém comoparadidaticas Ou seja, revistas Pacoes educativas do mundo contemporaneo.
de “vulgarizacdo” de saberes e competénci-Chamei atencdo para uma nova configuracao
as, conselhos, dicas de estilo de vida vari-cultural e portanto, educacional, que a so-
ados, competindo com as orientacdes quecCiedade brasileira teve acesso ao longo de
podem e devem ser adquiridas nas escolassua histéria. Apresentando dados sobre o
Tal como verificado com a midia televisiva crescimento da oferta de produtos da cultura
e radiofonica a producdo de entretenimentode massa e a paralela demanda de informa-
impresso, via revistas especializadas, ampli-¢6es e entretenimento, pude observar que a
am o0 acesso a informagdo para um publicoprodugdo midiatica complementa ha muito,
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a cultura e o saber escolar. Neste sentidoa cultura da instituicdo escolar (Béraud-
busquei as raizes da tradicdo da culturaCaquelin, Derivry-Plard e Langouét,2000;
midiatica brasileira e registrei a forte pre- Porcher,2000). Objetivamente n&do temos
senca destes produtos culturais na nossaienhuma raz&o para investir no antagonismo
formacao, suas caracteristicas paradidaticasentre elas. Elas sdo bem diferentes, mas sao
fortemente articuladas a um gosto popular.também, a meu ver sobretudo complemen-
Antes que a escola se universalizasse,tares. De um lado as midias promovendo uma
antes que o saber formal tornasse referénciautra maneira de apreender e produzir 0s
educativa para grande parte de nossa popuebjetos culturais assim como promovendo
lacdo, antes que a lingua escrita estivesseutras modalidades de utilizacdo destes
generalizada em todo territério nacional, o produtos. Ritmo acelerado, superficialidade,
radio, a TV e o cinema ja eram velhos imediatez. Por outro, o sistema educativo
conhecidos da populacao brasileira. Assim éresponsavel por um trabalho de base, forne-
possivel considerar que o imaginario ficcional cendo as condi¢gdes e 0s meios de acesso ao
das midias ha muito mais tempo vem co- conhecimento factual e critico. A pesquisa,
lonizando 0s nossos espiritos. Mais do quea reflexdo, o conhecimento duravel. E a escola
isso, este imaginario estd mais presente noque deve desenvolver a missao de classifi-
cotidiano dos segmentos sociais brasileiros,car, hierarquizar informacdes e saberes sobre
sobretudo os segmentos com baixa escolaa realidade do social (Béraud-Caquelin,
ridade, do que propriamente a cultura esco-Derivry-Plard e Langouét,2000; Porcher,
lar. Ndo obstante esta reflexdo ndo se carac2000).
teriza como uma defesa a cultura das midias. Neste sentido, penso que para refletir
Trata-se de uma constatacao. sobre a educacdao de hoje, no Brasil, é preciso
Esta discussao justifica-se enquanto umlevar em conta a educagdo proposta pelas
alerta para nés educadores. Um alerta sobranidias. E para compreender esta
a especificidade da cultura brasileira bem especificidade é necessario desarmar nossos
como para uma nova ordem sociocultural e, espiritos iluministas e propor abordagens
portanto, educativa que o Brasil construiu ao sobre os usos diferenciados que os segmen-
longo de sua historia. Este artigo € um esforgotos sociais fazem ou podem fazer da cultura
de chamar atencgéo para a particularidade dade massa (Setton, 2004). Mais do que ig-
campo educacional atual. Creio que, antes denorar, criticar ou supervalorizar as culturas
criticar ou enaltecer as caracteristicas dasdas midias, seria necessario, a meu ver, apoiar
midias, devemos promover a indispensavelos pontos de convergéncia entre essas duas
complementariedade da cultura midiatica e praticas educativas da contemporaneidade.
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