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Resumo

A cobertura jornalistica do Parlamento Brasileiro é feita cotidi-
anamente por um contingente de mais de 200 jornalistas. Parte
contratada pela imprensa tradicional, outra parcela compde 0s
guadros das midias do Senado Fedavit$F). O objetivo deste
texto é o de delimitar o perfil socio profissional, as rotinas produ-
tivas, valores e paradigmas jornalisticos adotados pelos profissio-
nais dasviFSF, num estudo comparativo com as dos colegas da
imprensa tradicional, bem como a representacéo social que eles
possuem em relacao aos veiculos Mi&SF.

Abstract

Two hundreds journalists are responsible for the Brazilian Parli-
ament daily journalistic covering. Part of those is hired by the
traditional press, the other part works for the Federal Senate mass
media structures (MFSF). The aim of this article is to delimit the
social professional profile, the routines, values and journalistic
paradigms adopted by those professionals in a comparative view
with their colleagues from the traditional press; as well their so-
cial representation regards the MFSF.

1 Introducéo

Diariamente, dois pelotdes de jornalistas, cada um com pouco
mais de uma centena de profissionais, percorrem as instalacoes
do Senado Federal — SF para cobrir os trabalhos dos parlamenta-
res. Um pelotdo é composto pelos reporteres setoristas contrata-
dos pela imprensa tradicional. No segundo pelotédo, estédo os jor-
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Quem faz a noticia no parlamento brasileiro? 3

nalistas contratados pelas midias do préprio SF, aqui denominada
deMidias das fontes do Senado Federal - MEBEnominaremos
estes profissionais, giernalistas das fonte€Os dois pelotdes tém
pela frente 0 mesmo desafio de coletar e difundir informacdes so-
bre uma mesma temética e num mesmo espaco fisico.

A maior redacao operadas pela Camara Alta do Parlamento € a
daTV Senadogomposta de 36 profissionais.Radio Senade a
Réadio Agéncia Senadmntas, abrigam 31 jornalistas. Agéncia
Senado de Noticia80 e oJornal do Senaddl8.

Quem é o profissional que atua na producdo de noticias di-
fundidas por estilidia das Fonte®¥? Que valores jornalisticos
norteiam suas rotinas profissionais? Na busca das respostas, rea-
lizamos, em 2005, uma pesquisa com a metodologia utilizada por
McMane (1992) para tracar, na década de 80, um perfil do jorna-
lista ocidentaf Os setoristas foram igualmente pesquisados para
servirem como um grupo de contrdle. A pesquisa busca eviden-
ciar se jornalistas contratados por estruturas que operam o cha-
madojornalismo institucionapossuem perfil e rotinas diferentes
dos colegas da imprensa tradicional.

2 Perfil social

O sistema sécio cultural em que esta inserido o jornalista € um
elemento importante no processo de fabrico das notiiasns-
trucdo da noticia sofre uma acdo enformadora por parte do sis-
tema sdcio cultural em que se ins¢BOUSA: 2000, 85). O perfil
séciocultural dos jornalistas dd-SF é bastante semelhante ao

1 O conceito dMidias das fontegsunhado pelo autor do texto, busca iden-
tificar meios de comunicacao de massa que sdo mantidos pelas préprias fontes.
Para melhor entendimento do conceito SANT'ANNA, F. (200B)idia das
Fontes — o difusor do jornalismo corporativBrasilia; Casa das Musas, ou ar-
tigo sobre o mesmo tema disponivel em: http://www.bocc.ubi.pt/pag/santanna-
francisco-midia-fontes.pdf.

2Trabalho semelhante também foi realizado em outras nagdes, como por
exemplo, Heloiza Herscovitz (2000) e Joaquim Negreiros (2004) junto a jor-
nalistas brasileiros e portugueses, respectivamente.
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4 Francisco Sant’/Anna

dos setoristas. Em tese, ele esta sujeito & megi@a enforma-
doraa que seu colega da imprensa tradicional enfrenta. Na média,
ele tem pouco mais de 39 anos de idade e esta ha mais de 17 anos
na profissdo. E um perfil ligeiramente mais jovem, etaria e pro-
fissionalmente, do que o do grupo de controle. No SF, eles atuam
ha 5 anos e 2 meses, em média.

Uma diferenca entre os dois grupos € a forma de selecao, re-
crutamento e o regime de contrato de trabalho. Todos os jornalis-
tas dasVIFSF foram contratados mediante quatro concursos pu-
blicos de abrangéncia nacional. O jornalista aprovado assume um
status de servidor estatutario (Regime Juridico Unico) que lhe ga-
rante estabilidade no emprego e um plano de carreira. Condicdes
raras no setor privado. Demissédo, s6 em decorréncia de faltas
graves e apuradas a partir de um longo processo administrativo.
Esta condicdo, em tese, proporciona uma independéncia profis-
sional face a eventuais abusos editoriais ou pressdes dos niveis
hierarquicos superiores ou mesmo por parte de parlamentares. E
uma condi¢do importante para se trabalhar numa casa po0tica.
jornalistas estaveis demonstram maior comprometimento com 0s
objetivos centrais do veiculo, voltados para favorecer a transpa-
réncia da atividade legislativa e ndo para os projetos pessoais dos
senadoregFreitas, 2004: 26)No relacionamento com as fontes,
em especial com os senadores, o jornalista ndo é tecnicamente um
subordinado do parlamentar.

No jornalismo tradicional, a trajetéria profissional € marcada
pela precarizacdo das relagdes de trabalho e submissao aos in-
teresses empresariais (RIEFFEL, 2001 e RUELLAN, 2001).No
mercado, pesa significativamente o que no jargao popular repre-
senta a capacidade de “vestir a camisa da empresa

O jornalista daMFSF, a exemplo do seu congénere, € um
profissional que ideologicamente se auto-classifica de ‘esquerda’,
(39% se identificam como de esquerda e 41% de centro-esquerda).
Numa escalade 1 a 10, onde 1 é ‘extrema-esquerda’ e 10 equivale
a ‘extrema-direita’, com uma média de 3,37, eles se mostram um
pouco menos a esquerda do que seus confrades, 3,05. Os refle-
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xos do padréo ideoldgico séo diferenciados quando analisado o
grau de vinculos sindicais e partidarios. O quantitativo de sindi-
calizados é bem maior entre os primeiros, 68%, contra 58%. As
exigéncias patronais do setor privado talvez estejam na raiz desta
realidade. Quanto a vinculos partidarios, 8% dos profissionais do
SF séo filiados a partidos politicos, contra 2,0%, dentre os seto-
ristas.

O profissional tipico, alvo de nosso estudo, revelou ser um ho-
mem (55%), branco (82%), casado (58%), e em termos de religido
guando néo é ateu (31%) é cristdo. Ele se concentra basicamente
entre o Catolicismo (37%) e o Espiritismo (15%). Chama a aten-
¢cao o fato de ndo ter sido identificado na amostra do grupo teste
nenhum jornalista negro. Na imprensa tradicional, os negros re-
presentam 10%. Em relacdo aos pardos, as propor¢cdes se asseme-
Iham: 17% e 16%, respectivamente. Uma maior concentracéo de
jornalistas brancos no SF pode ser decorréncia do modelo de se-
lecdo do SF. O exercicio do Jornalismo no Brasil requer uma for-
macao universitaria de quatro anos. O ensino universitario ainda
€ muito elitizado e as minorias étnicas ndo tem acesso tdo amplo
aos bancos universitaridsO SF ainda privilegia os titulares de
mestrado e doutorado. Em tese, quem tem mais anos de estudos
tem mais chance de ser selecionado. Quase a metade do plantel
do Senado, 47%, possui um diploma de p6s graduacéo: (Master,
(23%); Mestrado (20%), e Doutorado (4%).

3 Influéncias e preferéncias culturais

Por interferirem na atividade jornalistica, procuramos identificar
os elementos culturais, em termo de consumo de literatura, de

3 Vérias universidades publicas passaram a aplicar neste novo milénio cotas
raciais numa politica de discriminagdo positiva, de forma a reduzir as diferngas
de nivel educacional entre os grupos étinicos. O Congresso Nacional examina
projeto-de-lei tornando universal tal medida.

4 Na categoria Master agrupamos os cursos de pos graduacéo lato sensus,
voltados principalmente para o aspecto profissionalizante e ndo a pesquisa aca-
démica.
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6 Francisco Sant’Anna

producdo cinematogréfica, etc., bem como os anseios pessoais
gue atuam sobre os jornalistas pesquisados. Revelou-se que o
jornalista da fonteaprecia os autores brasileiros, o que revela,
eventualmente, a valorizacdo do que é nacional, em detrimento
do que é importado. A leitura preferida é essencialmente de lazer,
em especial romances, 35%; historias de aventura e ficcao, 14%;
e temas historicos e épicos, 14%. Os livros técnico cientificos e
de reportagens ndo se destacaram. Quanto ao cinema, um, entre
cada quatro profissionais, nao tem preferéncia especifica. Dentre
os demais, os dramas, 26%; documentarios, 10%; e as comédias,
10%, sao os preferidos. Um terco tem predilecdo clara pelo ci-
nema europeu (Espanha, Italia e Franga, principalmente), 14%
pelo cinema nacional e 18% pelo norte-americano.

E baixo o interesse pela imprensa internacional. Praticamente,
seis, entre cada dez profissionais do SF ndo tém o habito de ler
jornais de outros paises — entre o0s setoristas o quadro é inverso,
56% |éem rotineiramente. A parcela restante de 41% prioriza o
noticiario depolitica e deinternacionaldifundido pelos jornais
e revistas norte-americanos. A imprensa da Argentina, principal
parceiro brasileiro no Mercosul, jA desponta como segunda fonte
de leitura jornalistica para os dois grupos pesquisados. O inte-
resse pelo noticiario argentino tem igual intensidade ao aferido
em relacdo ao inglés e é superior ao frandé&sNlonde,princi-
palmente). O veiculo preferido é Clarin. O Pagina 12 jornal
tido como mais a esquerda, e, teoricamente, mais préximo do per-
fil ideoldgico dos jornalistas, ndo foi mencionado por nenhum dos
pesquisados.

Sete, entre cada dgmrnalistas das fontes e seis da imprensa

SAqui também ha semelhanca com os setoristas, onde a preferéncia € por
autores nacionais, 44%. Os livros histéricos e épicos representam 26%, Ro-
mances, 14%; e a Ficcdo-Aventura 12%.Dois entre cada dez setoristas ndo tém
uma preferéncia especifica por filmes. Dentre os demais, o Drama, (14%) os
filmes de arte ou de autor (14%); e as obras de ficgdo (12%) dominam.as prefe-
réncias. Ilgualmente, 30% néo tem preferéncia por nenhum pais; 38% preferem
o cinema europeu Europeu. O cinema brasileiro é o preferido apenas para 8%
dos jornalistas, enquanto que o dos EUA atrai 14%.
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- gostariam de fazer um curso de pés-graduacgao na Europa, que se
mostra como a regiao preferida, 62%, para um eventual trabalho
no exterior. A preferéncia pela Europa, em detrimento dos EUA,
distoa do aferido por Heloiza Herscovitz (2000)junto a jornalis-
tas do Estado de S&o Paulo. Isso pode ser um reflexo dos fatos
ocorridos em New York em 11 de setembro 2001 e pela politica
internacional norte-americana adotada desde entéo.

4 Vocacao profissional

Nossojornalista das fonte®ptou pela profissao levado, princi-
palmente, por questdes slecacdo pessodl.A atracdo de 51%
do grupo pela atividade redatorial, em si mesma, pode ser in-
terpretada como uma preferencia pela dimensao do jornalismo
enquanto uma atividade expositiva. Uma maneira de ver o jor-
nalismo essencialmente enquaatdescricdo dos acontecimen-
tos(NEGREIROS: 2004, 90). Razdes ligadaascinio e visibili-
dade profissionalelinem uma parcela préxima a um quarto (23%)
do plantel de jornalistas do SF. Outros 21% elegeram motivos de
engajamento ideoldgico, tais como o desejo de informar as pes-
soas e de transformar a sociedade.profissdo parecdar uma
licenca especial aos seus membros, como um mandato de ordem
moral ou intelectual ou até legdTRAVANCAS, 1983:108).
Normalmente, o jornalista é um individuo visto pela socie-
dade como uma pessoa que circula pelas esferas de poder politico
e financeiro e que gosta de estar perto do poder. (Op.cit: 96/97)
A condicdo de proximidade ao poder seria, inclusive, a princi-
pal atracdo para a profissdo (RIBEIRO, 1994: 205). Entretanto,
os dois grupos pesquisados ignoraram o desejo de estar inserido

6 A enquéte agrupou em cinco grupos tematicos as razées que levaram ao
ingresso no jornalismdascinio e visibilidade profissional; engajamento ide-
oldgico; facilidades e beneficios materiais; influéncias pessoais exteenas
perfil vocacional pessoal

” Avocacio pessoal (60%) e o engajamento ideoldgico (32%) sdo as princi-
pais motivag8es dos setoristas. A questado de fascinio e visibilidade profissional
se relaciona apenas a 6% desses profissionais.
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junto ao poder como uma das as razdes de ingresso na carreira.
Mesma postura tiveram em relacéo a raz6es mais pragmaticas e
materiais, como salario ou ascenc¢ao social.

As percepcdes dos dois grupos quanto ao papel da imprensa
na sociedade sdo semelharite®s dados revelam, contudo, que
os jornalistas do SF atribuem maior importancia ao papel social
da imprensa e reconhecem nela uma capacidade de intervencao
sobre a opinido publica maior do que acreditam os setoristas. Eles
também acreditam ser de significativa importancia o papel que as
MFSF exercem - 0 que nao é reconhecido em igual intensidade
pelos demais. Enquanto os primeiros considerammgertancia
significativa- 7,04 pontos - a informacéo difundida pelo sistema
de comunicacdo do Senado para a sociedade, o segundo grupo
atribui umaimportancia mediana, 5,37 pontos.

5 Valores deontoldgicos e rotinas profissionais

Os jornalistas daBFSF demonstram portar valores ético-profis-
sionais mais rigidos do que os de seus colegas da imprensa tradi-
cional. Numa escala de rigidez ética de trés pontos (1 = flexivel,
2 = regular, 3 = rigida) oprnalistas das fontesbtiveram uma
média de 2,70, enquanto o grupo de controle registrou 2,43. Para
chegar a este resultado, balizas éticas foram colocadas associadas
a oito situac6es comuns ao quotidiano jornalistico. De maneira
geral, eles ndo estdo abertos a qualquer subterfigio ou estrata-
gema para obter uma informacé&o. O estimulo a ocorréncia de um
fato socialmente condenavel apenas para transforma-lo em noticia
€ a pratica de mais rejeitada, 2,98, por partejdosalistas das

8 Para a avaliac&o deste quesito foi aplicada uma escala de sete niveis “A’
a “G”, onde “A’ equivale a zerogem nenhuma importangia “G” equivale a
dez extremamente importanteEsta modalidade de abordagem foi construida
a partir do principio da Escala de Likert, que consiste numa metodologia do
campo da Psicologia para medir as variaveis relacionadas as atitudes dos in-
dividuos. E um instrumento que permite identificar a aceitacdo ou rechaco de
um ser humano em relacdo a um fendmeno verificado no ambito da natureza
ou da sociedade (PASQUALLI, 1996: 432).
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fontes® A rejeicdo é mais intensa do que a verificada em relagcdo a
um dos dogmas da profisséo, que € o segredo da fonte (2,88). Um,
em cada dez jornalistas, admite em certas condi¢cdes nao respeitar
o off the recordg? .

Em duas situac¢des os dois grupos apresentam padrdo ético de
igual intensidade. O pagamento de fontes para obtenc&o de in-
formac0es é rejeitado a uma razéo de 2,8 pontos e a dissimulacao
da identidade profissional, na proporcéo de 2,49. A possibilidade
de se empregar dentro de uma empresa, ou numa reparticdo go-
vernamental, para clandestinamente obter informacdes (2,75) sao
métodos condenados no &mbito do SF numa intensidade 12% su-
perior ao apurado dentre os setorisfa® imprensa tradicional
estad mais aberta a utilizacdo sem autorizacdo de documentos ou
fotos de pessoas fisicas ou de instituicbes governamentais e pri-
vadas. Os profissionais do SF atuam preferencialmente com do-
cumentos e imagens autorizados para a divulgacao.

Valores Deontoldgicos

|l Senado 7 Setorista |

=
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m é&dl:

pagar fonts| Empregar | K.

Pro
|. sanada a7 2,38 2,88 28 375 743 2,85 253 2,29
2,49

= Satorsta 24 2,88 2,58 28

E

9No grupo de contrdle, este topico obteve 2,88 pontos.

1Na imprensa tradicional, 2,58 pontos, bem proximo da opci@duoste
em determinadas situacdes o rompimento de um acordo e revelar a fonte de
informacg&o Dentre os profissionais ouvidos, 22% admitem esta possibilidade.

110s resultados dos setoristas foradissimular a identidade profissional
(2,49);se empregar dentro de uma empresa, ou huma reparticdo governamen-
tal para clandestinamente obter informacdgs47).
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A utilizacdo indevida de documentos pessoais e fotos intimas
provoca maior rejei¢cdo, 2,85 pontos. Temas que s&o prioriza-
dos pelos critérios de noticiabilidade de alguns veiculos privados,
como a vida pessoal dos politicos, ndo sdo alvo das lentes das
MFSF, salvo se interferirem no processo politico parlamentar. O
uso sem prévia autorizacao de documentos confidenciais, publi-
cos ou privados, € admitido por apenas um tercojoioglistas
das fontes.Os setoristas se mostraram bem mais flexiveis. Tal
procedimento é mais factivel dentre eles na cobertura do parla-
mento brasileiro.

A diferenciacao de valores entre os dois grupos de jornalistas
pode ser consequéncia direta dos padrdes editoriais a que estéo
submetidos. A imprensa tradicional sofre interferéncia de inspi-
racdo mercadoldgica, na buscafdm de noticia de maiores au-
diéncias, e, por isso, nem sempre adota limites socialmente acei-
taveis. Ponto de polémica constante, por exemplo, € o uso de
cameras ou microfones ocultos. Um padréo ético menos rigido
pode ser atribuido, da mesma forma, ao modelo de jornalismo
mais investigativo e especulativo praticado pelo setor. Ja as mi-
dias do Senado tendem a trabalhar com os fatos visiveis, evitando
investigacoes e especulagcbes. MESF tendem a colocar num
patamar de menor importancia jornalistica fatos alheios ao alvo
noticioso principal, o Parlamento.

6 Parametros pessoais versus patronais

No seu cotidiano, todo jornalista precisa administrar o conflito
entre os seus valores pessoais e 0s critérios editoriais patronais.
A informacao difundida é construida a partir de uma interacao de
forcas situadas no nivel pessoal, social, bem como do meio fi-
sico e tecnoldgico e, é claro do empregador. E uma tarefa ardua
e sujeita a riscos, pois 0 que estard em jogo, além da fidedigni-
dade jornalistica, é a credibilidade profissional, a estabilidade no
emprego e o proprio futuro da carreira do jornalista. Nos meios
do SF, a percepcao sobre as balizas editoriais implantadas pela

www.bocc.ubi.pt



Quem faz a noticia no parlamento brasileiro? 11

Casa nao sao linearmente claras na mente dos seus profissionais.
E ha mesmo um conflito entre os valores editoriais pessoais e 0s
normatizados pela instituicao.

Osjornalistas das fonteafirmam que os dois principais pa-
rametros editoriais estabelecidos pelo Senadoagidez(37%)
e precisdo(33%). Os dados revelam que até no jornalismo tido
como institucional, a competitividade entre as midias impregnou
o fator tempona cultura jornalistica e nos valores dewsma-
king , suplantando o carateoticiados fatos (SCHELESINGER,
1983). A obsesséao da velocidade na producéo e distribuicao de
noticias alterou os critérios de noticiabilidade na producéo jor-
nalistica contemporénea. O valor da noticia reside mais em sua
instantaneidade do que em sua credibilidadsalienta Adghirni
(2004: 1)

A velocidade na divulgacdo gera um choque conceitual. Na
cultura jornalisticalivulgacao rapidasempre foi inimiga dare-
cisdo. Mesmo na cultura popular os dois ndo se combinam. O
provérbioa pressa € a inimiga da perfeicaloistra o imaginario
social brasileiro. Profissionais e veiculos trabalham sempre num
front bastante arriscado, onde a competéncia e credibilidade es-
tdo sendo constantemente colocados a prova. Os jornalistas dos
dois grupos se sentem prejudicados em decorréncia desta exigén-
cia editorial. Entretanto, nos manuais de redacoe$/k&F, ndo
consta o quesitoapidezentre as exigéncias editoriais. Este pa-
drdo pode ser justificado pelo fato do SF possuir duas agéncias de
noticias em “tempo real” (uma de texto e outra de radioreporta-
gens) e de difundir seu noticiario no radio e na TV, veiculos que
tém como perfil a instantaneidade da noticia péeaisaoeé insis-
tentemente mencionada.Radio Senadaalém de ser categorica
em relacdo ao quesito precisanao pode haver dividas sobre a
informacé&o que vai ao arreforga a necessidade das reportagens
serem produzidas a partir de multiplas fontes.

O uso de varias fontes e de citagdes entre aspas € uma técnica
gue protege o jornalista de cometer imprecisdes e se mostra como
uma alternativa a exposicdo de sua propria opinido sobre os fa-
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12 Francisco Sant’Anna

tos tratados (TUCHMAN, 1972: 660). Assim, ele pode exprimir
uma analise com a qual concorde, sem contudo ter que assinar
embaixo com sendo de sua autoria. Ele evita exposicéo as pres-
sdes e cobrancas, internas e externas. E o que Charron (2002: 1)
denomina falar o que pensa incitando os outros a se expressarem
- Parler de soi en faisant parler les autreé hierarquia que ar-
ticula a opinido das fontes contribui para transmitir um ponto de
vista, que seria equivalente a opinido qu@malista da fonte
emitiria caso fosse autorizado a fazé-lo.

Entretanto, no imaginario dgsrnalistas das MFSFouvir 0s
diversos lados da histéria ndo aparenta estapriasdades pa-
tronais. Outros quesitos, tais conatjetividade/imparcialidade,
27%; aanalise e interpretacdo dos temas para o publi2z6%,
formam um segundo patamar de parametros editoriais aos quais
os jornalistas acreditam estarem obrigados a seguir.

Dentre osreferenciais pessoaislios jornalistas das fontes,

a analise e interpretacdo dos temas para o puhblicom 47%

das citacOespbjetividade/Imparcialidade37%; etransparéncia,

31%, sdo os que se destacam. O resultado evidencia um conflito
entre os valores pessoais e as normas superiores que ele acredita
ter que obedecer, uma clara inversao de prioridades entre patrées e
empregados. O quesilzivulgacdo Rapidatido como a principal
exigéncia do empregador, aparece na quarta posi¢ao de prioridade
pessoal, lado a lado com o Beecisao,(27%).

Os valores pessoais existentes ejurealistas das fontes os
da imprensa tradicional tendem a ser semelhddt@sparametro
jornalistico pessoal mais importante @malise e interpretacdo

12 Entre os setoristas, o iteanalise e interpretacdo dos temas para o pu-
blico, foi 0 mais citado tanto quando se referia aos balizadores empresariais,
60%, quanto quando o referencial era pessoal, 54%. A necessidade de se con-
tar com uméePluralidade das fonteé a segunda baliza dos setoristas, seja sob
0 ponto de vista editorial das empresas, 36%, seja ha visdo pessoal deles, 40%.
No terceiro patamar, constata-se um conflito de valores entre aquilo que os jor-
nalistas desejam Preciséo -32%, e aquilo que seus empregadores exigem -
Divulgagéo rapida28%.Objetividades Imparcialidadeaparecem em seguida
como quarto parametro pessoal, 28%, e empresarial, 24%.
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dos temas para o public®4%. Isto demonstra a preservacdo do
gue Bourdieu (1980: 91) denominbabitus —no caso unhabi-
tus jornalistico -dentre os profissionais d&4SF. Estehabitus,
segundo o autor, é resultante do condicionamento a praticas indi-
viduais e coletivas, que interferem historicamente nas formas de
pensar e de agir. E um referencial mais intenso do que eventu-
ais regras e normas internas formais e permite articular conjunta-
mente as praticas e as representacdes profissionais. A diferenca
entre os dois grupos € que o primeiro ndo se sente autorizado a
pratica-lo, enquanto que o segundo acredita ser esta a preferéncia
de seus empregadores.

A principal divergéncia entre os dois grupos profissionais refere-
se ao referencidransparéncia dos feitos publico&le é impor-
tante para os profissionais do SF, assume quase que um padrao de
dogma corporativo, mas s6 obteve 10% das citacdes dos colegas
setoristas. Ele se encontra expresso nos estatutos da Associagao
dos Profissionais de Comunicacao do Senado Federal - Comsefe,
criada para defender internamente os interesses do grupo profissi-
onal. No texto consta que é dewsfender e promover a transpa-
réncia dos feitos publicos e 0 acesso democratico e universal as
informacodes de interesse da sociedé@emsefe, 2003).

Ressalte-se que a questadmasparénciagnquanto referen-
cial editorial, esta na origem da criacéo de toda esta estrutura in-
formativa.Havia a intencdo de garantir transparéncia a atuacao
do Senado e de promover a democratizacdo da informaegs-
tra omanual de redacdo da Agéncia Senado e Jornal do Senado
(SENADO, 2003: 7)O cidadao tem direito ao acesso a totalidade
dos trabalhos legislativospm isencédo e transparéncisalienta
0 manual darv Senaddq1999). Nossa tarefa -eomplementa o
manual de redacdo daadio Senado - é mostrar o Legislativo
como instituicdo viva, com diferentes fac¢des politicas e diferen-
tes correntes de opinido sobre todos os terfR&dio Senado).
Entretanto, decorridos pouco mais de uma década de criagcéo das
MFSF, na percepcao dos profissionais este parametro nao parece
ser prioridade maxima na politica editorial definida.
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Resumindo, podemos dizer que a noticia perfeita para o jorna-
lista do Senado é a quterpretae analisaos feitos publicos com
imparcialidadee que propicidransparénciaEle se vé, contudo,
compelido a produzir uma informacéao idpida divulgacaopre-
cisa, imparciale objetiva O seu concorrente direto esta pessoal e
empresarialmente orientado a produzir uma informaca@gae
liseigualmente os feitos publicos e que sgfaral e precisa.

Este padréo editorial repercute inclusive na estrutura organi-
zacional das funcdes internas de cada segmento. No Senado, 0s
profissionais sao divididos basicamente entre repérteres e edito-
res!® Na imprensa tradicional, além dessas duas funcdes existe a
funcgéo de articulista ou colunista, um misto de reporter e de reda-
tor que possui autonomia para produzir textos carregados de forte
teor analitico, opinido pessoal, além de um espaco fixo e periddico
para divulga-los.

As funcdes de articulista e comentarista inexistem\iBSF
O ato legal que disciplina os objetivos, a utilizacao e o funciona-
mento dos veiculos de comunicacdo do SF determina aos veiculos
internos a producdo e veiculacdo de noticiasm carater aparti-
dario, imparcial e ndo opinativdSENADO, 2002). Cabe aos
entrevistados a analise ou comentario dos fatos. A exigéncia edi-
torial € bem internalizada no grupo profissional e agrada uma par-
cela significativa dogornalistas das fontesOito, entre cada dez
jornalistas, reconhecem que atuar nas midias do Senado implica
na producédo de textos neutros, sem julgamento de valor, analise
ou interpretacdo. Eles acreditam que, com a politica editorial do
SF, cabe ao publico julgar os fatos por si préprio. Quando inda-
gados se os valores jornalisticos patronais coincidem com os pes-
soais, 45% disseram que sim e 0s que adotariam voluntariamente
nas suas rotinas. Os dados refletem uma realidade nacional, onde

13 Na categoria reporter, incluimos a funcdoptedutor ja que esta tem
caracteristicas de apuracao e levantamento de dados, semelhantes a de um re-
poérter. Editor € o profissional com poder de reformatar textos, de cortar, alterar,
dar maior ou menor visibilidade a uma noticia, seja ela no radio, na TV ou na
imprensa escrita.
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o jornalista assalariado deixou de ser emissor da prépria opinido
e sua funcao social se enfraqueceu em detrimento da opinido dos
veiculos (RIBEIRO, 1994: 22).

Entretanto, entre os profissionais das midias do Senado convi-
vem duas concepcoes diferentes de se fazer jornalismo. Pratica-
mente, outra metade dos jornalistas (49%) afirma que se pudesse
se valer livremente de seus valores pessoais, escreveriam textos
criticos e opinativos. Para eles, é dever do jornalista interpretar
para a opinido publica os riscos das decisdes politicas.

7 Rotinas informativas

Osjornalistas das fontegstdo submetidos a um processo de cons-
trucdo da noticia mais hierarquizado e com o poder de decisao
mais centralizado do que seus congéneres. Foram identificados
dois tipos de hierarquizacédo. Para uma maioria de pequena mag-
nitude, 53%, a relacdo dos temas que deverao ser acompanhados
é diariamente definida em instancias jornalisticas superiores e for-
necida arbitrariamente aos jornalistas. Neste grupo se concentra
a maior parte de reporteres, redatores e produtores vinculados aos
jornais (telejornal, radiojornal, agéncia de noticias e jornal im-
presso). O segundo grupo relne majoritariamente profissionais
envolvidos em programas especiais, de entrevistas, debates de es-
tudios e na producao de documentéarios. Neste caso ha normal-
mente uma inversao, a selecdo dos temas é feita pelo profissional
gue esta na ponta, mas € submetida a aprovacao superior.
Normalmente, a confec¢do da pauta, seja ela diaria ou sema-
nal, ocorre durante reunides coordenadas pelo chefe-de-redacao
as quais acorrem os chefes de reportagens de cada turno e os

14 Da mesma forma pensam majoritariamente os integrantes do grupo de
controle: 88% adotariam este comportamento a partir de seu modo pessoal de
fazer jornalismo. No grupo de controle, o conflito entre padrdes pessoais e
patronais aparenta ser menor, pois 74% dos jornalistas informaram que seus
superiores esperam um texto critico e analitico capaz de alertar a opinido pu-
blica.
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editores chefes dos produtos jornalisticos. Sugestfes de repo6r-
teres sdo analisadas, mas dificilmente eles participam do processo
deliberatdrio. A pauta considera os trabalhos previstos para as
diversas instancias internas do Parlamento, tais como analises e
votagdo de projetos, audiéncias publicas, trabalho das comissdes
permanentes e temporérias, ordem-do-dia do plenario, dentre ou-
tros.

No critério de distribuicdo dos jornalistas, o espaco fisico ins-
titucional prevalece sobre o referencial tematico. Assim, um re-
pérter que cobre a Comissdo de Assuntos Sociais - CAS, por
exemplo, redatara sobre todos os temas ali tratados. Num mesmo
dia a CAS podera analisar assuntos tao distintos quanto saude,
educacao, cultura, direitos sociais, minorias, tele radiodifusao,
etc. Uma proposta aprovada na CAS seguira para a analise de
outra comissao ou votacéao final em Plenario, mas o repérter das
MFSF nao continuard com a mesma pauta. O tema sera herdado
por outro profissional, aquele que estiver escalado para cobrir 0
espaco fisico institucional seguinte.

Como na imprensa tradicional, B¥-SFtambém sofrem uma
acao externa de sensibilizacdo dos sgatekeepersElas estédo
submetidas a um mesmo padrao de interferéncia, as mesmas téc-
nicas decontra agendamentexercidas pelas fontgsprioridade
editorial é o trabalho legislativo institucional, mas as assessorias
de imprensa dos parlamentares enviam sugestdes de pautas rela-
tiva a acdo de cada um deles. Entidades externas ao parlamento
também buscam influir no conteddo a ser difundido. Normal-
mente, sdo sugestdes sobre temas que estao sendo analisados pelo
SF. Por exemplo, em 2005, ongs e entidades ambientais procu-
raram pautar seus pontos de vista referentes ao Codigo Florestal
Brasileiro. Igual procedimento tiveram empresas e institui¢des li-
gadas as questdes de aviacao civil, exploracao e distribuicdo de
gas, micro e pequenas empresas, etc. Estes temas estavam sendo
regulados por novas propostas de leis.

Na TV Senadpas pautas aprovadas nas reunifes séo consoli-
dadas num documento denominadonal da Pauta - JPVersdes
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impressas sao disponibilizadas na redagéo e uma cépia eletrénica
€ enviada a todos profissionais. JB conta com um levanta-
mento preliminar de informacgdes sobre cada tema selecionado,
dados complementares (estatisticas, biografias, opinidées de gru-
pos de interesse, estagio de tramitacdo de projetos-de-leis, even-
tuais consequéncias, etc.), bem como possiveis fontes a serem
ouvidas, seus telefones, locais de trabalho, etc. Tudo é previa-
mente elaborado por uma equipe denomirfgaucédo formada

por jornalistas que atuam a maior parte de seu tempo dentro da
redacao, realizando contatos telefonicos, agendando entrevistas,
acompanhando noticiarios e informacdes na Internet, coletando
dados preliminares junto a todas as fontes possiveis (documentais
e humanas).

O JP pretende otimizar o trabalho do repérter de campo, per-
mitindo mais rapidez no desenvolvimento de sua tarefa diaria que,
em muitos casos, representa mais de uma reportagem no mesmo
dia. Aléem do tema, o documento define também o profissional
gue ird executa-lo. Na TV, os reporteres quando chegam a reda-
¢ao no inicio de seus turnos de trabalho tém por obrigacao tomar
conhecimento de sua tarefa do dia lenddo Cabe a ele com-
plementar o levantamento preliminar e se deslocar até o local de
cobertura com a equipe técnica — repérter-cinematogréfico e au-
xiliares. OJP delimita também a forma como os chefes de repor-
tagens de cada turno administram suas equipes de reportagem. A
margem de manobra destes profissionais € restrita, uma vez que
as prioridades editoriais ja foram previamente definidas para aten-
der tanto as expectativas dos editores dos produtos jornalisticos
guanto as prioridades politico-editoriais das instancias hierarqui-
cas superiores. Com o repoérter em campo, o desenrolar de seu
trabalho é acompanhado pelo editor do produto jornalistico a que
se destina. Tempo e tamanho da reportagem, desdobramentos, ne-
cessidade de uso de infografia, imagens de arquivo, abordagem,
texto, tudo é alvo de um permanente entendimento entre o repor-
ter que esta em campo e seu editor que fica no interior da redacéo.
Um entendimento previsto e regulado nas normas internas.
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A funcéo chave dos chefes de reportagens de cada turno tem
uma natureza burocratica e visa concretizar as metas planejadas
pela hierarquia editorial. A opinido pessoal deste profissional
pouco influi na orientacdo dos reporteres e no conteudo de seus
trabalhos. Esta € uma tarefa a cargo dos editores. Se na BBC
inglesa o editor chefe de plantdo é consideradeeoGod of the
day, (SCHLESINGER, 1987: 144), poderiamos dizer quéelNa
Senadm poder esta ndornal da PautaEle é aBiblia do dia.

8 Autonomia e interferéncias no processo
jornalistico

Esta rotina jornalistica, pela qual o reporter € uma espécéantie
dado da infantaria (MATHIEN, 1992: 148), obedecendo as or-
dens e ao planejamento de seus comandantes, € comum na im-
prensa brasileira. Mesmo que o repdrter/soldado tome a iniciativa
sem prévia autorizacao de cobrir um tema, a divulgacao de seu
trabalho, importancia e destaque, estardo condicionados ao crivo
superior.

Embora seja uma realidade comum a diversas estruturas jorna-
listicas, a realidade d&é4FSFrevela, contudo, uma concentracéo
do poder deliberatério mais expressiva do que a verificada dentre
0s setoristas que cobrem o parlamento. Para efeito de compara-
¢ao, o percentual de setoristas que recebem a pauta previamente
definida sem participacdo deles é quatro vezes menor, do que nas
MFSF.Na imprensa tradicional, 56% dos jornalistas afirmam n&o
possuir a liberdade de cobrir os temas que desejam. No SF, o
guadro é mais agudo, 71%. Numa e noutra midia, a liberdade do
profissional de informacao tem como limite o projeto da empresa
midiatica (MATHIEN, 1992: 270). A autonomia jornalistica dos
jornalistas das fontese amplia quando se refere a definicdo do
contetido, do anguté de abordagem das reportagens - 51% afir-

SAqui nos valemos da nogdo déngulo detalhada por RUELLAN
(1993:153-154) que cobre diferentes aspectos, notadamente, a no¢éo de impor-
tancia quantitativa, profundidade, estilo de redacdo ou ponto de observacdo. A

www.bocc.ubi.pt



Quem faz a noticia no parlamento brasileiro? 19

mam ter liberdade de deciséo -, bem como na definicdo de fontes
a serem ouvidas, 53%. Entre o0s setoristas 0s percentuais séo, res-
pectivamente, de 58% e 80%.

No seu dia-a-dia, o jornalista do SF se vale de um processo de
retro alimentacdo bastante comum a atividade profissional, des-
crito pelo socidlogo francés, Pierre Bourdieu, (1997: 9) como
efeito circular circulante.Uma espécie de efeito domind, onde o
conteudo de um veiculo influencia o de outro. A viséo dos fatos
de um profissional interfere na do colega, mesmo que em veicu-
los concorrentes. Esta rotina depiagem intermediarigOp.cit.:

166) € um instrumento de complementacgédo, aprofundamento e até
de retificacdo que alguns meios, em especial os estruturalmente
mais frageis, sdo obrigados a se valer.

A pesquisa constatou que esta retro alimentacéo se da nos dois
grupos pesquisados, e no SF acontece em dois niveis. Um interno,
onde uma midia do Parlamento influencia a producédo de outra. Na
Agéncia Senado de NoticiasroJornal do Senadgor exemplo,

a leitura da producéao interna € rotina obrigatéria, segunda-o

nual de Redacdo O segundo nivel é o externo. Os jornalistas
dasMFSF se alimentam nas informacdes da imprensa tradicio-
nal. NaRadio Senada leitura permanente dos jornais e revistas

é formalmente recomendada, sendo considerada uma forma de
gualificacdo permanente para o bom desempenho profissional do
radiojornalista.

A retro alimentacéo se da em diversos momentos do processo
de construcdo da noticia, atingindo desde o processo de defini-
cdo e selecao de pautas a serem cobertas até o fechamento final
do noticiario, seja ele impresso ou audiovisual. Na investigacéo
junto aogornalistas das fontexonstatou-se que 90% tém por ha-

definicdo do &ngulo pode implicar na forma de desenvolver o trabalho, na ma-
neira de relatar, (por exemplo, o uso de um personagem para simbolizar uma
realidade coletiva) de escrever (privilegiando o ponto de vista de uma fonte ou
de vérias fontes). Pode ser igualmente aplicada na maneira de observar, um
ponto de vista préprio de quem informa. Para o autor, o dngulo deve ser defi-
nido como sendo a maneira especifica, a escolha das questfes e das formas, de
um jornalista em interrogar a complexidade do real.
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bito se informar previamente sobre o assunto lendo outros jornais
da imprensa tradicional. No trabalho Beoducao,citada anteri-
ormente, tem peso importante a leitura de jornais e de agéncias
noticiosas.

A retro alimentacgé&o interna tem dimensdes menoresgén-
cia Senado de Noticias a fonte de informacdo mais procurada.
Oito, entre cada dez jornalistas, tém por habito de nela se infor-
marem previament¥. O percentual de leitura do contetido do
Jornal do Senad@ de 60%-" A Internet se revelou igualmente
uma importante fonte para esse grupo de profissionais. Tanto 0s
portais de instituicdes externas (94%), quanto o portal do préprio
SF (70%) séo fontes rotineiras de coleta de informagdes prévias.

As péaginas externas na web tém grau de importancia superior
ao das fontes pessoais consideradas confiaveis (80%) e se mos-
tram mais importante do que os colegas de profisséo, que sao ro-
tineiramente consultados por seis, entre cada dez, profissionais do
Senado. Dentre os setorista, 88% tém por habito consultar portais
na web e 58 se informam rotineiramente no portal do Senado Fe-
deral!® Os objetivos desta leitura seriam o de obter um melhor
conhecimento da atualidade e favorecer a confrontacéo de diver-
sas interpretacfes. Na realidade jornalistica nacional, a consulta
a Internet vem se consolidando como uma préatica rotineira dos
profissionais (DEL BIANCO, 2004: 6). Desta forma, o jornalista
acredita esta reduzindo o seu grau de incerteza sobre um determi-
nado tema e busca néo ser suplantado pela concorréncia.

Este perfil revela uma caracteristica que reforca a importancia
para esses profissionais em trabalhar com informagdes seguras,

16 No grupo de controle, 96% dos jornalistas credenciados ouvidos tem por
habito se informar lendo outros jornais, 30% |éedomal do Senade 60%
aAgéncia Senado

17 Na obtenc&o deste percentual considerou-se apenas as respostas dos pro-
fissionais que trabalham nas demais midias do Senado, desconsiderando-se
aqgueles que trabalham para o proplional do Senado.

18 Este portal costuma disponibilizar a agenda dos trabalhos parlamentares,
votagcBes nas comissdes e plendrio, integras de projetos-de-leis, base juridica,
curriculos parlamentares, etc.
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tidas como oficiais. Em contraste, para 96% dos jornalistas dos
setoristas, a consulta as fontes pessoais confiaveis € a principal
rotina. Pelos niumeros apurados, eles tendem a ndo consultar seus
colegas de profisséo, o que se justifica pela cultura da informacéo
exclusiva, duro jornalisticada concorréncia entre veiculos e en-

tre profissionais? NasMFSF n&o existe esta preocupacao, ja que
sua producdao sera distribuida a imprensa de maneira geral, além,
€ claro, da difusao direta ao publico.

A influéncia permanece, com maior ou menor grau, durante o
processo de apuracao e redacdo da noticia. A grande maioria dos
profissionais ouvidos ndo vé problemas ao realizar suas matérias
em se informar a distancia ou acompanhar os fatos por meio de
transmissao radiofénica ou televisiva de alguma outra emissora
tradicional, (84%) e muito menos se a transmissao radiofénica ou
televisiva for da Radio e/ou d&vV Senad@94%).

Existe, contudo, entre os jornalistas do Senado, uma resistén-
cia maior em se valer de citacdes aspeadas néo presenciadas pelo
profissional, mas divulgadas em outro veiculo da imprensa tradi-
cional. Enquanto 74% do grupo teste recusa tal pratica, a resistén-
cia entre os setoristas cai para 66%. O quadro se inverte quando
a referéncia é algumdFSF. A confianca entre os pares faz com
gue 70% admitam a possibilidade de usar uma declaragdo, uma
citacdo aspeada, ndo presenciada pessoalmente, mas divulgadas

19 A existéncia de um sistema competitivo entre os setroristas que cobrem
0 Congresso Nacional ndo € aceita unanimente. O nivel de cobranca e de in-
seguranc¢a na imprensa tradicional, onde ndo ha estabilidade no emprego, teria
propiciado o surgimento de um mecanismo de auto-preservacao profissional.
Havendo certeza que seus textos compreendem os mesmos temas do concor-
rente, o risco de omissdo de um tematatear um furog, conseqientemente,
de sofrer sang¢fes, € menor. Segundo o jornalista Augusto Nunes, que ja pas-
sou pela direcéo de Jornalismo de varios veiculos brasileisté formado no
Congresso Nacional, um verdadeiro pool de Jornalistas para evitar que qual-
quer colega leve um furo. No fim da tarde hd uma reunido de Jornalistas (de
meios diferentes) que trocam frases: por isso vocé 1é a mesma reportagem
sobre 0 Congresso em todos os jorndlia: VIEIRA,1991 :28). Para mais de-
talhes sobre o funcionamento da imprensa num sistema de hiperconcorréncia,
ver CHARRON, et DE BONVILLE, (2004: 273-316).
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em algum veiculo institucional do SF. O mesmo ocorre para com
64% dos integrantes do grupo de controle.

O fato de que seis, entre cada dez jornalistas setoristas, se
valem dos conteudos das midias do Senado revela que a imprensa
tradicional deposita credibilidade nasdias da fontem questéo.

Esta concluséo se reforga com o fato de que nove, entre cada dez
da imprensa tradicional, admitem a possibilidade de acompanhar

e se informar a distancia sobre os fatos que irdo cobrir por meio de

transmissao radiofénica ou televisivaldadioou daTV Senado

E uma confianga superior a depositada nas emissoras de radio e
de televisdo tradicionais. Esta segunda situacdo € admitida por

80% dos jornalistas ouvidos.

O processo de retro alimentacao se da igualmente apos a re-
dacéo dos textos. O habito de verificar e comparar a producéo
pessoal com a dos veiculos concorrentes atinge a 63% dos profis-
sionais dasMFSF e, se amplia a um universo de 66,7% quando
a checagem se da com relagéo as informacgdes produzidas pelas
midias internas. Dentre aqueles que comparam seus textos com
os da imprensa tradicional, 75% admitem que na existéncia de da-
dos novos alterariam ou complementariam o proprio texto. Este
seria 0 mesmo comportamento adotado por 80% daqueles que fa-
zem a checagem de contetdos no ambito das midias internas do
Parlamento.

O héabito € o mesmo entre os setoristas, 84% comparam suas
producdes com os veiculos concorrentes e 38% com o conteudo
dasMFSF. Para o primeiro caso, um, entre cada dois jornalistas
gue analisam a producao concorrente, alteraria ou complementa-
riam seus textos, e, no segundo caso a alteracéo do texto envolve
74% dos jornalistas que possuem o mesmo habito. Nao se iden-
tificou a razdo desta pratica, mas o temor em nao divulgar uma
informacé&o completa, sem erros pode estar na raiz da causa.
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9 Interlocutores dos jornalistas

A pesquisa identificou que os dois grupos de jornalistas vivem
um confinamento, urisolamento profissionalomum a realidade
nacional do setor (HERSCOQOVITZ, 2000: 78). Os principais inter-
locutores do jornalista do Senado &dibamuros.Numa escala de
guatro pontos, os colegas de trabalho com 3,8 pontos, e as chefias
superiores, 3,7; se destacdhOs jornalistas de outras empresas
(2,7) e os parentes (2,69) formam o segundo pelot&o de interlocu-
tores prediletos. Praticamente, ndo existefeedbaclpor parte

dos leitores (2,43) e das fontes (2,2). Um cenario semelhante foi
identificado no grupo de controlé! Neste grupo, contudo, as
fontes (2,52) sao interlocutores mais importantes do que os pa-
rentes (2,48) e o publico (2,48).

As conversasntramuros,com chefias e colegas de trabalho,

e intracorporis, com profissionais de outros meios, sdo as mais
representativas em ambos os grupos. A prevaléncia de comunica-
cOesintramurosem todos 0s grupos pesquisados reforca a idéia
da existéncia na realidade jornalistica nacional, de forte peso dos
niveis hierarquicos superiores no processo de construcao da noti-
cia. Principalmente, para os profissionais mais jovens. O profis-
sional novato busca adotar formas comportamentais e incorporar
tracos identitarios essenciais para ser aceito no meio, como tam-
bém construir um futuro profissional promissor.(NEGREIROS,
2004:100).

Por outro lado, o dialogmtracorporis sugere uma busca de
reconhecimento profissional. O prestigio dos jornalistas nao é re-
conhecido pela sua titulacdo académica, mas sim, pelo reconheci-
mento social de sua competéncia, principalmente entre os colegas
de profissdo (RIEFFEL, 1984). E isso que lhes aporta respeito e
credibilidade profissionais. A consulta a outros jornalistas reflete
um nivel de sensibilidade acentuado na corporacéo, uma necessi-

20 Os quatro niveis sdo: 1 = inexisténcia total de qualquer comunicacéo, 2,
raramente; 3, ocasionalmente e 4, frequentemente.

21 Colegas de trabalho, 3,6; Chefias e superiores, 3,54; Jornalistas de outras
empresas, 2,73.
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dade constante em confirmar junto aos colegas as percepc¢des que
tém em relagdo aos fatos (SOUSA, 2000, p. 56).

O reconhecimento socialtracorporis é ainda mais necessa-
rio no caso dogornalistas das fontespois este segmento pro-
fissional € fruto de um processo historicamente recente. Se néo
houvera priori um reconhecimento pela coletividade jornalistica
de que esta atividade se insere no territorio profissional dos jor-
nalistas, dificilmente a sociedade o vera coma4#&. reconheci-
mento pelo meio jornalistico permite ainda gerar um referencial
junto aos demais meios de comunicagdo. Este didlogo corpora-
tivo representa um investimento capaz de destacar o profissional
e igualmente inseri-lo no mundo das importantes fontes jornalis-
ticas, o chamadestablishment politicos, empresarios, experts,
etc. Um profissional bem conceituado consegue abrir mais facil-
mente as portas que dao acesso as informacdes mais importantes.

Esta busca de reconhecimento externo envolve inclusive a par-
ticipacdo em concursos nacionais e internacionais de jornalismo.
A Radio Senad¢a foi agraciada com a medalha de prata do con-
cursoUnca Awards for Excellence in Journalism —20@5pmo-
vido pela Organizacdo das Nac¢Oes Unidas, por ocasido dos 60
anos de existéncia da ONU. No mesmo and,VaSenaddoi
contemplada com @rémio Margarita de Prataconferido pela
Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil a trabalhos jornalisti-
cos versando sobre o tema incluséo social, e teve varios de seus
documentarios pré-selecionados em diversos outros certames.

10 Nivel de Satisfacao

O modelo produtivo daMFSF ndo parece afetar negativamente

o0 padréo de satisfacéo dos jornalistas que para elas atuam. E ex-
pressivo o volume dos jornalistas que estéoto satisfeitogom

a profissdo, 57%, e que est@&zoavelmente satisfeito27,45%.
Praticamente, nove, dentre cada dez jornalistas, estdo de bem com

22 para mais informagdes sobre reconhecimento do territorio profissional
consultar RUELLAN (1993: 47).
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o emprego. E mais do que o dobro verificado no grupo de con-
trole. Nao existe uma razéo preponderante que embase este pa-
dréo de satisfacdo. Dentre os cinco motivos mais citados estéo:
o0 salario percebidp23%, onivel de autonomia profissional e a
liberdade de expressdo no empred8%, e empatados num ter-
ceiro patamar estdo trés motivos, cada um representando 16% dos
profissionais: @eguranca no empregapossibilidade de ajudar
pessoas e a sociedadea natureza, bpo de produto jornalistico
que realiza

Além de apresentar um volume de satisfagdo superior, esses
profissionais tém razdes diferentes, quando comparados com a
imprensa credenciada. #&utonomia profissionalassociada com
a capacidade de influenciar assuntos public@® as razdes de
satisfacao de, praticamente, seis, entre cada dez jornalistas da im-
prensa tradicional. Questdes de carater material, auired do
salario e seguranga no empregapresentam um peso menos sig-
nificativo, 39%.

11 Conclusao

Um primeiro balanco nos evidencia que o padrdo social dos dois
grupos é semelhante. H4, contudo, diferencas no nivel de edu-
cacdo universitaria, distribuicdo racial, e a forma de exercitar a
ideologia. O grupo teste se mostrou mais vinculado a partidos e
ao sindicato da categoria, que € 0 mesmo para os dois segmentos.
O jornalista dasMFSF esta submetido a um modelo de producéo
da noticia com liberdade limitada. Um modelo que ndo permite
a expressdo de pontos de vistas ou analises pessoais. Seu tra-
balho é fortemente hierarquizado, sujeito as normas regimentais
daquela Casa do Parlamento e a hierarquia interna as redacoes.
A producédo de conteudos segue a uma légica jornalistica, a um
padrao de noticiabilidade, com pouco espaco para a participacéo
no processo deliberatério dos chamados profissionais da ponta —
reporteres, redatores, produtores etc.

Em termos de estilo jornalistico, o discurso consiste, preferen-
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cialmente, em um relato seco, objetivo dos fatos, sem andlise de
carater pessoal, mas devendo contemplar a diversidade ideolégica
e partidaria existente no Parlamento. O fato de executar um jorna-
lismo descritivo ndo exclui este genero informativo da categoria
jornalismo. O grau de criticidade de um texto ndo é o elemento
definidor da natureza jornalistica de uma informacao. O conteudo
do discurso é variavel por natureza, mas os codigos que norma-
tizam a acdo sao estaveis por definicdo (DE BONVILLE, 2004:
294)23

Essas caracteristicas ndo diferem radicalmente das normal-
mente encontradas no campo jornalistico. O jornalista sera sem-
pre constrangido pela politica editorial e pela forma de fazer as
coisas no 6rgdo de comunicacao para o qual trabalhar (SOUSA,
2000, p. 58).Csavoir-fairede todos os jornalistas se constroi e
se manifesta dentro de um espaco de pressdes e restricfes e numa
estrutura de interdependéncia, com 0s niveis hierarquicos mais
elevados, colegas e fontes (NEVEU, 2004: 43nciiciaganha,
assim, a condicao de ser um resultado de um processo organizado
e constrangido por forgcas internas e externas. Desta forma, o0 mo-
delo de producéo jornalistica ddidias das Fonteslo Senado
Federal n&o se difere em genro da regra universalmente utilizada
pelos meios de comunicacdo, mas talvez o faca em termo de grau.

O jornalismo praticado pelos meios legislativos pode ser con-
sideraddegalista, por ndo somar reflexdo ou opinido pessoal as
emitidas pelas préprias fontes (LEMIEUX, 1992: 31-33) e porta-
dor de um perfiinformativo e equlibraddJARDIM, 2006: 16).
Uma eventual suspei¢do sobre seu contetdo ndo pode ser base-
ada apenas no fato dos jornalistas trabalharem para suas fontes.
No Jornalismo, de maneira geral, a relaf@ae-jornalistando é
obrigatoriamente de oposicéo, ela pode saddetidadeou com-

23 Aqui nos valemos da nogéo de cadigo explicitada por DE BONVILLE néo
apenas enquanto um sistema de regras que regulam o discurso jornalistico (es-
tilo, género, hierarquizacao da informagéo, etc.), mas também enquanto uma
regulacéo da pratica e comportamento profissional. (CHARRON et DE BON-
VILLE, 2004: 282).
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plementaridadéDE BONVILLE, 2001: 30.) e resultar na gera-
¢cao de interesses e de satisfacdo comuns aos dois polos da acao
informativa.(GANS, 1979: 116).

Os jornalistas ndo precisam necessariamente se concentrar ape-
nas nos aspectos negativos do poder (SOUSA, 2000: 110) e tao
pouco estas midias deixam de noticiar 0s casos escabrosos, como
corrupcéo e desmandos politicos. A misséo profissional dos cha-
madosjornalistas neutrosse limita a coletar, processar e difun-
dir o mais rapidamente possivel as informacdes. Ou seja seria
um jornalismo onde o profissional assume uma condi¢ao de canal
de transmissdo. Uma tarefa complementar &a&tede guarda,
pela qual o profissional € maparticipante,investigador, explo-
rador (JOHNSTONE, SLAWSKI e BOWMAN, 1972: 522-540).

A missdo decdo de guardanestas midias legislativa sao repassa-
das ao proprio publico que a exerce via as transmissdes ao Vvivo,
sem cortes ou edi¢cdo, do que acontece no Parlamento. (JARDIM,
2006: 8). Os meios de comunicagdo de massa dos parlamentos
constituem assim um instrumento da sociedade ao proporcionar
novas bases de informacéo e de acompanhamento das atividades
legislativas (RENAULT, 2004: 130).

As barreiras internas do Senado ao jornalismo opinativo ten-
dem a ser ultrapassadas, ou pelo menos compensadas, com uma
insercdo mais plural de fontes, e por meio de uma forte grade de
programas de debates, de entrevistas, de programas especiais te-
maticos e de documentarios. Programas normalmente ausentes
da midia privada nacional, cujo modelo comercial da programa-
¢cdo impde espacos menores a produtos midiaticos deste perfil.

O jornalismo praticado pelasidias das fonteslo Senado
contribui para um processo de transparéncia, uma acioen-
tability e € complementar ao modelo investigativo da imprensa
tradicional. A pesquisa revelou que mesmo sem esta natureza
investigativa, os profissionais da imprensa tradicional depositam
credibilidade no conteudo informativo difundido peM&SF. A
realidade recente do Brasil também demonstra que em casos, nédo
raros, foi a propria imprensa tradicional a executora de um jor-
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nalismo burocratico ou mesmo omitindo estratégicamente temas
gue nao consideram oportunos. Em outros, samiakas das
fontesque tém trazido a tona temas e informacgdes socialmente
importantes mas desprezadas pelas midias tradiciéhais.
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