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cdo de Gabriel Cohn para a andlise das co-dos exemplos lembrados para demonstrar a
nexdes entre comunicagao, teoria e ideolo- intensa politizagdo dos estudos e de modo
gia (COHN,1973), a investigacao a partir de simultaneo a persisténcia da auséncia de tra-
um modelo quantitativo, acerca da politica balhos sobre novas modalidades de interacéo
no noticiario do Jornal do Brasil e Ultima entre midia e politica, as quais permaneciam

Hora entre 1960 e 1971 empreendida por Lu- bloqueadas pelo autoritarismo estatal brasi-

cila Scavone, Maria Belloni e Cléa Garbayo leiro.

(SCAVONE,1975) e a andlise de discursore-  Alias, as controversas relagdes entre o pe-
alizada por Haquira Osakabe, voltada parariodo ditatorial e a comunicagdo permanece

preocupac0des tedricas e para a analise emcomo tematica revisitada mesmo por traba-

pirica de discursos de Getulio Vargas (OSA- |hos desenvolvidos posteriormente. Dois de-

KABE,1978). les, uma tese de doutoramento e uma disser-

A ampliacéo dos espacos democraticos notacdo de mestrado, podem ser citados: Mo-
final da década de 70 e no inicio dos anos dos de olhar o discurso autoritario no Brasil
80 permitiu o surgimento de inUmeras inves- (1968-1978): o noticiario de primeira pagina
tigacdes nas fronteiras alargadas da tematicana imprensa e a propaganda governamental
comunicacao e politica. Duas vertentes de natelevisdo (MATOS,1989) e Ditadura & se-
estudos entdo se esbocaram, sem que istalugcdo. Redes de comunicagao e coercao no
significasse necessariamente afinidades tedBrasil - 1969/1974 (WEBER, 1994).
ricas. Antes conformavam espécies de sub- Na&o por acaso, um balanco sobre a pes-
tematicas, articuladas pela preocupacao do-quisa em comunicacao no pais, realizado em
minante de pensar as midias como aparelhoscongresso no comeco dos anos 80 e trans-
de luta politica e principalmente ideoldgica. formado posteriormente em livro, além de
Deste modo, a atencéo voltava-se para a arti-ndo destacar comunicagado e politica como
culacdo entre comunicacédo e regimes autori- area especifica, traz muito poucas indicacdes
tarios; classes dominantes e setores subalterde trabalhos produzidos ou em andamento
nos. acerca da tematica (MELO,1983).

Livros como A censura politica na im- A campanha pelas "Diretas, ja"(1984) e 0
prensa brasileira 1968-1978 de Paolo Mar- fim da ditadura (1985) certamente aparecem
coni (MARCONI,1980); Comunicacdo de como primeiros momentos que pdem em
massa sem massa e Televisdo e capitalismanovimento, ainda que sutilmente, a mutacao
no Brasil (CAPARELLI,1980 e 1982, res- significativa dos estudos brasileiros de mi-
pectivamente); Estado Novo: ideologia e dia e politica, sintonizando-os com as ques-
propaganda politica (GARCIA,1982); The tdes caracteristicas das sociedades ambienta-
impact of the 1964 revolution on brazilian te- das pelas midias.
levision (MATTOS,1982); O discurso sufo- Este ponto de mutacdo esta expresso em
cado e Imprensa e capitalismo (MARCON- alguns livros e artigos publicados no pe-
DES FILHO,1982 e 1984, respectivamente); riodo. Dentre eles cabe destacar A maquina
além dos coletivos Comunicacdo e classesdo narciso. Televiséo,individuo e poder no
subalternas (MELO,1980) e Comunicacéo e Brasil, no qual Muniz Sodré reflete acerca
ideologia (NEOTTI,1980) podem ser alguns das repercussdes da midia na contempora-
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neidade e, em particular, da televisdo sobreficativo. Muitas vezes, esta possivel aproxi-
o individuo, a sociedade e a politica. Os im- macdo s6 acontece enquanto discussdo das
pactos de uma sociedade de ambiéncia mi-politicas (democraticas) de comunicacao. A
diatica, ja conformada no pais, sobre as con-reversdo deste carater somatorio comeca a
figuracdes de uma politica em transicdo co- ocorrer em torno dos meados da década de
mecam entao a ser esbocgadas. 80. Para isto, contribui o artigo de Ro-
Outros textos buscam também analisar berto Amaral Vieira e César Guimarées de-
a nova situacdo. Um deles, o de Gisela nominado "A televisdo brasileira na transi-
Swetlana Ortriwano, sintomaticamente in- ¢&o. Um caso de conversao rapida a nova or-
titulado "Televisdo e abertura: ensaio ge- dem"(VIEIRA,1986). Seguem-se a ele neste
ral"'(MARCONDES FILHO, 1985), tenta percurso para as novas guestdes os artigos
pensar as novas modalidades de conexao enpresentes no nono namero da revista: "The
formacdo. Neste contexto também se ins- State, television and political power in Bra-
crevem os livros, publicados em 1985: Co- zil'(LIMA,1989) e principalmente "Meios
municacado: teoria e politica (MELO,1985- de comunicacéo de massa e eleicbes (um ex-
I) e Comunicacéo e transicdo democratica perimento brasileiro)", também de Amaral e
(MELO, 1985-11). Guimaréaes (VIEIRA,1989), que contempla
Com dificuldades, certamente oriundas do o tema das elei¢cbes, tdo importante para os
inusitado da situacéo, livros posteriormente posteriores estudos neste campo.
buscam tematizar esta nova situacéo da inte-
racao entre poll'Elca e mldlfﬂ.,’ agora livre do_s 2 O Impacto das Eleicdes
entraves do periodo autoritario, e subsumi- . ..
das as l6gicas oriundas da politica em tran- P residenciais

si¢do, da industria cultural e suas "gramati- gem duvida, a eleico presidencial de 1989,
cas". Dentre estes livros podem ser reme- raajizada depois de 29 anos sem eleicdes di-
morados: Opinido publica e debates politi- (etas para presidente, aparece como aconte-
cos e Pesquisas eleitorais no debate da im-cjmento detonador de um boom imediato e
prensa (THIOLLENT, 1986 e 1989, respec- posterior de reflexdes sobre o enlace midia e
tivamente); Virada eletronica. O marketing politica. Pode-se afirmar que este aconteci-
politico na tv (VIANNEY,1987) e Poalitica, mento eleitoral, ao fazer emergir em toda sua
0 palco da simulacdo (BRUM,1988), além notancia estas novas conexdes entre midia e
do artigo "Campanha politica e meios de co- pojitica, comeca verdadeiramente a confor-
municagdo: a vitoria de Janio em Sao Paulo, jar um campo de estudos sobre comunica-
1985"(SILVA,1986). cao e politica no pais, perpassado por olhares
A trajetoria da revista Comunicagao & Po-  sintonizados com esta nova circunstancia de
litica, fundada em margo/maio de 1983, tam- gqcijabilidade acentuadamente midiatizada.
bém pode ser acionada para elucidar esta A rememoracio de alguns textos quase
passagem. Em seus primeiros cinco nime-que escritos no calor da hora demonstra o
ros a revista parece trabalhar a comunica- impacto da eleicso de 1989 sobre a producéo

¢do e a politica como preocupacdes parale-academica. A revista Comunicagio & Po-
las, que nunca se encontram de modo signi-
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litica, em duas edi¢des publicadas em 1989tro do labirinto: um estudo sobre a competi-
e 1990, traz quatro artigos sobre a tematica. ¢éo eleitoral na tv (CARVALHO,1994); Cul-
No seu numero nove aparece o texto "Comu- tura politica e imaginario. Eleicdo, cultura
nicacdo, espaco publico e eleicbes presiden-politica e comunicacéo: a eleicdo presiden-
ciais", na qual a midia, em especial as tele- cial de 1989 (GUIMARAES,1995); Politica
novelas, ja emergem como componentes im- e televisao: o horario gratuito de propaganda
portantes da constru¢do do cenario politico eleitoral e A batalha da presidéncia: o hora-
(RUBIM,1989). Na edicdo de numero 11, a rio eleitoral na campanha de 1989 (ALBU-
revista publica quatro artigos, que tém des- QUERQUE,1991 e 1996, respectivamente) e
dobramentos posteriores desta area de estuConstruindo o significado do voto: retérica
dos: "O presidente na televisdo. A cons- da propaganda politica pela televisdo (SOA-
trucdo do sujeito e do discurso politico no RES,1996), além de inimeros artigos em re-
guia eleitoral"(FAUSTO NETO,1990); "Te- vistas e capitulos de livros dedicados a esta
levisdo e politica: hipotese sobre a eleicdo tematica.
presidencial de 1989"(LIMA, 1990); "Co- No interregno entre as elei¢cdes presiden-
municacdo e politica: enigma contempora- ciais de 1989 e 1994, o episédio do impe-
neo"(RUBIM,1990) e "Pedagogias de despo- achment do presidente Collor produziu uma
litizacdo e desqualificacdo da politica brasi- nova quantidade de estudos, imediatos e pos-
leira"(WEBER,1990). teriores, que contribuiram para a continui-
A lista das reflexdes imediatas, sem uma dade do delineamento desta area académica.
preocupacao exaustiva, pode ser acrescidaNovamente, sem preocupacao de produzir
dos seguintes textos: "Indastria da comu- uma listagem exaustiva, podem ser recorda-
nicacdo: personagem principal das eleicdesdos os textos: "Museu nostélgico: guerri-
brasileiras de 1989"(LINS DA SILVA,1990); I|heiros udenistas"(BUCCI,1992); "Deveras,
Como ganhar uma eleicédo (FIGUEIREDO e uma fabulacdo do real?"(CASTRO,1993);
FIGUEIREDO,1990); A cena persuasiva da "O espetaculo da crise: o0s media e
propaganda politica (VALLE,1990) e "Po- o processo de impeachment contra Col-
litica e cultura no Brasil contemporaneo: lor'(ALBUQUERQUE,1993); "Politica em
a experiéncia das eleicOes presidenciais detempos de media: impressdes de cri-
1989"(PEREIRA,1991). ses"(RUBIM,1993); "A cara pintada da po-
Este impacto certamente ndo se circuns- litica"(WEBER,1993); "Vozes do impeach-
creveu ao entorno temporal das eleicbes, masment"(FAUSTO NETO,1994); O impeach-
permitiu posteriormente a emergéncia de no- ment da televisdo (FAUSTO NETO,1995)
VOs estudos atentos ao tema da eleicéo (inaue Imprensa e poder: ligacdes perigosas
guradora) de 1989. Dentre estes trabalhos,(JOSE,1996).
muitos deles dissertacbes e teses, podem A eleicdo de 1994, apesar dos limites im-
ser lembrados: The role of television 'free- postos pela legislagéo eleitoral no uso da mi-
time’ in Brazil: a study of the 1989 pre- dia pelos partidos e candidatos (IMPRENSA
sidential election in a comparative pesrpec- OFICIAL,1993 e RUBIM,1994-I), como por
tive (SOUSA,1993); Eleicdes 89: arazao e a exemplo a proibicdo da utilizacdo de exter-
seducao das elites (AGUIAR,1993); O cen- nas e de truncagens, permitiu o desenvol-
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vimento de um novo conjunto de reflexdes, tos apresentados no grupo de trabalho "Co-
consolidando a instalacdo do objeto e campo municagéo e poder", entdao formado.
de estudos midia e politica, em uma configu- Um ano depois, em novembro de 1991, o
racdo mais recente, no universo académicogrupo de trabalho, agora também vinculado
brasileiro. a recém criada Associacdo Nacional de Pro-
Elencar todo o conjunto de atos e falas gramas de Pés-Graduacdo em Comunicacao
académicos acionados para esta consolida{COMPOS), realiza uma reunido especifica
cao certamente extrapola as fronteiras desteem Salvador. Os 17 trabalhos apresentados
rapido panorama que se tenta tracar. Semno evento foram reunidos em Anais e sete
davida, indmeros foram os trabalhos apre- deles publicados em numero especial e mo-
sentados em encontros e os artigos publica-nografico (27) da revista Textos de Cultura e
dos em diversas revistas, além das disserta-Comunicacéo.
¢cOes defendidas e dos livros publicados (AL-  Em novembro de 1992, durante o primeiro
MEIDA,1996) sobre as conexées entre midia encontro anual da COMPOS, realizado na
e eleicbes de 1994. Dentro deste contexto, UFRJ, foi realizada a mesa-redonda "Comu-
duas vertentes de estudos comecam a se afirnicacéo e politica na atualidade”, sendo cri-
mar. Uma delas enfatiza os estudos do dis-ado durante a reunido o grupo de trabalho
curso politico-eleitoral e outra a questao dos em "Comunicagdo e politica". O GT tem
cenarios politico-eleitorais. Na bibliografia sua reunido inaugural em agosto do ano se-
deste artigo, busca-se indicar, mesmo que deguinte durante o segundo encontro anual da
modo incompleto, os textos localizados so- COMPOS, realizado na UFBA. Desde entio
bre estas tematicas. tornou-se um dos grupos de trabalho mais or-
A emergéncia da temética da comunica- ganizados e ativos da Associacdo e um dos
cao e politica, sob o impacto das eleigOes polos de aglutinacdo de estudiosos de comu-
presidenciais, ndo soO propiciou uma prolife- nicacdo e politica no pais. Em suas cinco
racao de estudos e publicacBes como estimu-eunides de trabalho ja foram apresentados
lou a constituicdo de espacos de intercambio por volta de 60 "papers"produzidos por mais
académico acerca do assunto. de 30 pesquisadores de inUmeras instituicdes
Talvez a primeira destas oportunidades de universitarias brasileiras. Os principais tex-
debate especifico tenha sido permitida pelo tos apresentados tem sido selecionados e pu-
| Simpésio Nacional de Pesquisa em Co- blicados nos livros anuais editados pela en-
municacao, realizado pelo Centro Brasileiro tidade: Comunicacao e cultura contempora-
de Estudos Latino-Americanos (CBELA), neas (1993); Brasil. Comunicacao, cultura
em novembro de 1990, na Escola de Ar- e politica (1994); A encenac¢édo dos sentidos.
tes e Comunicacdes da Universidade de SaoMidia, cultura e politica (1995); O individuo
Paulo. A revista Comunicacdo & Politica, e as midias (1996) e Midia & Comunicacéao
do CBELA, em sua conhecida edic&o intitu- (1997).
lada "Comunicacao e poder. Televis&o e elei-  Além deste encontro anual da COMPOS e
¢cOes presidenciais”, quase que se constituide seu GT especializado, os estudiosos da te-
em uma publicacdo monografica destes tex- matica tém apresentado "papers"em diversos
lugares académicos, em especial em grupos

www.bocc.ubi.pt



6 Antonio Rubim e Fernando Azevedo

de trabalho nas reunides anuais da Associa- Este conjunto de atividades e encontros,

cdo Nacional de Pesquisa e Pds-Graduagdamo criar pélos de gravitacdo, conhecimento

em Ciéncias Sociais (ANPOCS) e realizado e interlocu¢do entre os pesquisadores bra-

alguns seminarios voltados especialmente asileiros, vem permitindo que a area desen-

este tema. volva uma minima organizacao, imprescin-
Dentre eles podem ser destacados: o semi-divel para sua afirma¢do como espaco aca-

nario Voto é marketing?, realizado em 1993 démico e interdisciplinar e para seu reconhe-

na Escola de Comunicacdo da UFRJ, cujoscimento entre nés como campo relevante de

textos e debates estdo publicados em Votoestudos.

€ marketing? (AZEVEDO,1993); o | Semi-

narlfl) s,ot_)re Mld!a_. e"polltlca, realizado Belo 3 Panorama Atual: Lugares,

GT "Midia e politica"do Mestrado de Cién- . L.

cia Politica da UNB em junho de 1994; o Pesquisadores e Tematicas

seminario Politica, cultura e midia: a expe- A retrospectiva realizada até agora indica o
riéncia brasileira, promovido pelo Nucleo de descompasso de atenc3o, interesse e colabo-
Estudos e Pesquisas Sociais do Mestrado d&ac50 das disciplinas envolvidas na consti-

Sociologia da Universidade Federal do Ce- tuicio deste campo interdisciplinar no Bra-
ara, em setembro de 1994 e ainda neste anix;j| - |sto fica nitido quando se compara, por
mado ano, em dezembro, o | Encontro Naci- exemplo, a preocupacdo dos comunic6logos,
onal de Estudos sobre Comunicacéo e Poli- gpesar do carater recente dos estudos de co-
tica, com a tematica central "Midia e eleicdes mynicacao no pais, e a pouca presenca de in-

de 1994", promovido pelo Programa de P0Os- yestigacses e intervencdes oriundas das Ci-
Graduagéo em Comunicacao e Cultura Con- ancias Sociais e, em particular, na Ciéncia

temporaneas da UFBA. Seus trabalhos foram Politica, apesar da tradicio e do desenvol-
publicados nas revistas Textos de Cultura e imento académico e institucional alcangado
Comunicacdo (numero 33) e Comunicagao por estas disciplinas no Brasil.

& Politica de abril/junho de 1995. Para além deste dado significativo de com-
Neste ano de consolidagao e de muitos posicao desigual do campo interdisciplinar, o
acontecimentos na area de estudos de COMUpanorama apresentado aponta alguns lugares

nicacao e politica também foi realizado pela institucionais, embrionarios que sejam, de
Faculdade de Comunicagdo da UFBA o Ci- aq|utinacéo e elaboragdo académicas. Estes
clo de debates Midia e politica e o Curso de lugares, sem duvida, devem funcionar como
Especializacdo em Comunicacéo e Politica. abrigos e estimulos para a producao de estu-
Para concluir esta retrospectiva de organi- gos e pesquisas que estdo sendo atualmente

zagao e intercambio académicos, certamentegesenvolvidos e que irdo dar contornos mais
incompleta, cabe lembrar que, em maio de cgnsistentes ao campo.

1996, a PUC-SP, durante a VIIl Semana de A Escola de Comunicacgdo da UFRJ situa-

Ciéncias Sociais, Historia, Geografia e Re- g como um destes lugares. Apesar de uma
lacGes Internacionais, realizou um grupo de certa diversidade de enfoques e orientacdes

trabalho dedicado a tematica Midia e poli- tegricas, a Escola tem se caracterizado pela
tica.
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predominancia de estudos que se organizamcas, envolvendo as interacfes atuais entre 0s
em torno do discurso politico que perpassa campos da politica e das midias, o problema
a midia. Nestes estudos, inscritos em pers-dos espagos publico e virtual, a ética, as no-
pectivas semiolégicas, linguisticas e de ana- vas (e possiveis) configuracdes e impasses da
lise de discurso, destacam-se Anténio Faustopolitica, o funcionamento do jornalismo e da
Neto, bem como o professor Milton José propaganda e a questdo da democracia. Den-
Pinto, orientador de muitas das disserta¢destre outros localizam-se no programa os pes-
defendidas nesta area. quisadores Antonio Albino Canelas Rubim e
No contexto fluminense, o trabalho de Wilson Gomes.
Afonso de Albuquerque (UFF), centrado na  Preocupacdes assemelhadas, ainda que
compreensao da relacdo entre politica e te-com perspectivas teoéricas ndo necessaria-
levisdo, principalmente a propaganda elei- mente aproximadas, com os padrbes mi-
toral, ocupa um peculiar espaco, pois sua diaticos da politica estdo presentes igual-
inscricao tedrica distancia-se daquela predo- mente nos textos de pesquisadoras como Ma-
minante na UFRJ, trazendo ao debate umria Helena Weber (UFRGS), Ceres Castro
conjunto de estudiosos vinculados a tradicdo e Vera Franca (UFMG) e Rejane Vasconce-
anglo-saxonica e buscando uma interlocucéolos (UFC). A Universidade Federal do Ce-
mais intima com autores oriundos das Cién- ara, por sinal, em seu Programa de Douto-
cias Sociais e Politica. rado e Mestrado em Ciéncias Sociais tem re-
Alids, os estudos dos discursos politico- alizado algumas incursées no campo da co-
midiaticos, como um dos territérios mais sig- municacédo e politica através de alguns tra-
nificativos de analise das intera¢cdes contem-balhos de Irlys Barreira, Gléria Didgenes e
poraneas entre comunicacao e politica, ttmMarcia Vidal, baseados, por vezes, em estu-
incidéncia em diversos outros lugares e pes-dos de discurso e voltados para a compreen-
quisadores. Podem ser lembrados, entre ou-sdo de fenbmenos da politica cearense.
tros, os estudos de discurso realizadas por es- Também fora da area de comunicacao, o
tudiosos como, por exemplo: Murilo Soares Nucleo de Estudos sobre Midia e Politica da
(UNESP), Celi Pinto (UFRGS), Tereza Hal- UNB tem se destacado no campo, concen-
liday (UFRPE) e Elias Gongalves (UFBA). trando suas investigagdes nos relacionamen-
A linha de pesquisa "Midia e politica"do tos entre midia e comportamento eleitoral.
Doutorado e Mestrado do UFBA, entretanto, Tais estudos tém a peculiaridade de sempre
nao se inscreve predominantemente nesteestarem orientadas pela hipétese do cena-
horizonte tedrico-tematico. A preocupacao rio de representacdo da politica (CRP), for-
majoritaria no Programa contempla a refle- mulada por Venicio Lima e aplicada em es-
xao sobre as transformagfes em curso natudos empiricos pelos componentes do Nu-
sociabilidade contemporanea, compreendidacleo, dentre eles o pesquisador Mauro Porto.
como ldade Midia, porque impregnada e Aindana UNB, o Mestrado de Sociologia re-
configurada por redes midiaticas, e suas res-centemente abrigou a dissertacdo Politica e
sonancias sobre o enlace entre comunicag¢aanidia: uma trilha na compreensao sociolo-
e politica. Neste ambiente importa o desen- gica de Daniella Rocha, que analisa a produ-
volvimento teorico e investigacdes empiri-
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cao na area e busca uma alternativa tedrica A discussdo de uma agenda de pesquisa
distinta das teses brasilienses do CRP. deve permitir a criacdo de condi¢des para
Para completar este quadro institucional reduzir descompassos, ampliar a interlocu-
e tematico-tedrico, cabe assinalar no ambito ¢éo interdisciplinar e inaugurar um itinera-
das universidades brasileiras, o Laboratério rio mais consistente no sentido de conformar
de Midia e Politica da IUPERJ, dirigido pelo um campo comum de estudos. Nesta pers-
pesquisador Marcus Figueiredo, e o Cen- pectiva dois horizontes de discusséo tornam-
tro de Estudos de Opinido Publica da UNI- se essenciais: 0 mapeamento da sua situacao
CAMP, o qual tem tangencialmente estudado tedrica e a identificagdo da agenda tematica
a questdo dos enlaces entre midia e politicainscrita no campo.
no pais, a partir do lugar comum intitulado  Uma pauta de pesquisa comum aos co-
"opinido publica". municologos e cientistas sociais e politicos
deve envolver uma avaliagdo prévia ndo sé
da agenda tematica hoje efetiva e em pers-
pectiva, mas também do estado tedrico e dos
Sem duavida, o desenvolvimento recente, o recursos metodoldgicos atualmente mobili-
interesse tardio e a fraca interlocugdo en- zados. Com certeza esta nao parece ser uma
tre cientistas sociais - em especial cientis- tarefa facil de realizar pois, se os temas que
tas politicos - e comunicologos, separados tém freqientado os estudos apresentam-se
em mundos académicos distintos, se consti-como passiveis de identificacdo e mesmo de
tuem num dos principais fatores impeditivos classificacdo, ndo se pode afirmar o mesmo,
a conformacao de uma area tematica inter- sem correr riscos de avaliacao, em relacéo ao
disciplinar - compartilhada basicamente por rastreamento teérico e metodoldgico dos tra-
comunicélogos e cientistas politicos, mas balhos aqui considerados.
também por socidlogos, antropdlogos, lin-  Tal dificuldade provém da insuficiéncia de
guistas, semidlogos, filésofos, etc. - capaz demodelos tedricos anteriormente existentes;
viabilizar a convergéncia de abordagens ana-da ja mencionada dispersdo da producédo e
liticas distintas; permitir a aquisicdo e uso sua existéncia recente; do carater inovador
comum de linguagem, modelos e procedi- de inUmeras questbes em cena, que exigem
mentos metodoldgicos que demonstrem afi- 0 uso de novas teorias e dispositivos me-
nidades e, finalmente, propiciar o desenvol- todolégicos e da inexisténcia de um campo
vimento tedrico acerca deste objeto comum. comum e interdisciplinar de pesquisa que
Evidentemente a inexisténcia deste campo possibilite a troca e a contraposicéo teorico-
de pesquisa interdisciplinar provocou prejui- metodolégicas mais nitidas.
Zos para a compreensao mais rigorosa das re- Contudo - e apenas como um ponto de par-
lacBes existentes entre politica e midia. Estatida para uma possivel discussdo mais apro-
situacdo terminou por gerar uma producao fundada sobre a questdo - resume-se aqui
dispersa do ponto de vista institucional, te- as vinculagfes tedricas mais evidentes e re-
mético e tedrico-metodoldgico nas areas dis- correntes que a producdo considerada neste
ciplinares afins, apesar dos polos de agluti- texto adotou na trajetoria que engloba o pe-
nacao ora em constituicao. riodo pioneiro (anos 70 e 80) e 0 momento

4 Agenda de Pesquisa
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seguinte que se desdobra até hoje (final dos A marca deste segundo momento
anos 80 e década de 90). manifesta-se em um complexo processo
Entre os anos 70 e 80, como ja foi anotado de reconfiguracdo teorica e metodolodgica,
em outra passagem deste texto, os temas reainda pouco definido quanto as suas direcfes
tinham um territorio alargado, com alta per- predominantes. Mas a assimilacdo entre
meacao da categoria ideologia, certamente,comunicacdo e ideologia torna-se bastante
na época, no¢ao chave demandada para desauancada pela introducdo de uma diversi-
nudar a presumida relacdo midia e politica. dade de outros processos, perspectivas e
A nocéo de industria cultural, muitas vezes interesses de investigagdo. Assim, algumas
manuseada de modo negativo e algo distintodas  orientacdes  tedrico-metodoldgicas
do universo de seus formuladores Theodor anteriores persistem, mas modificadas pelo
Adorno e Max Horkheimer, inscritos na Es- enfrentamento das novidades e pela novas
cola de Frankfurt; a teoria da hegemonia de aquisi¢ées teoricas.
Antonio Gramsci e a noc¢ao derivada e trans- Os estudos do discurso, por exemplo,
mutada dos aparelhos ideoldgicos de Estadosem abandonar obrigatoriamente as atitudes
(AIE) passam a inspirar os estudos de comu- semioldgico-estrutural, sofrem acentuada in-
nicacdo e, em especial, aqueles localizadosfluéncia dos procedimentos de leitura da cor-
no campo da midia e politica. Mesmo os es- rente intitulada "anélise de discurso”, espe-
tudos estruturalistas, em fortalecimento na- cialmente de tradicéo francesa, e das teorias
gueles anos e com presenca significativa nasda enunciacéo e da recepcao. A producéo da
areas da semiologia e da linguistica, privi- UFRJ em comunicacao e politica, por exem-
legiam esta impregnancia da no¢ao de ideo-plo, inscreve-se majoritariamente nesta pers-
logia nas reflexbes acerca da comunicagdo.pectiva.
Na verdade, a recorréncia a estas teses e ted- As teses gramscianas da hegemonia man-
ricos guardam intima conexao com a recep- tém vigéncia em uma diversidade de estu-
cao positiva da Teoria Critica e das obras de dos, por vezes de modo quase puro, por ve-
Gramsci, desde o final dos anos 60, e com azes mitigadas com formulacdes posteriores,
ascensao do marxismo como paradigma do-como o cultural studies, cujos principais au-
minante no ambiente universitario brasileiro. tores Raymond Williams e Stuart Hall rece-
O momento seguinte, inaugurado em bem forte influéncia do proprio pensamento
torno do final dos anos 80, exige abordagensde Gramsci. O exemplo mais elaborado no
tedrico-metodoldgicas que ensejem a com- Brasil da assimilacdo deste horizonte e da
preensdo da nova situacao das relacdes ententativa de, a partir dele e de outras contri-
tre midia e politica. Ele caracteriza-se pela bui¢des afins, construir novos instrumentos
novidade da presenca liberada da politica node analise (como a hipotese do CRP) esta lo-
espaco virtual engendrado pelas midias, in- calizado no Nudcleo de Estudos sobre Midia
clusive invadindo outros registros midiati- e Politica da UNB.
cos, como os ficcionais, e pelo impacto da Além destas teorias e autores, inimeros
comunicacao midiatica na competicdo elei- outros estdo presentes nos estudos de co-
toral (eleicdes de 1989 e 1994) e no processomunicacdo e politica do periodo em refe-
politico (impeachment de Collor). réncia. Jurgen Habermas certamente apa-
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rece como o mais referido deles, em espe-exemplo, aguelas mais préximas do compor-
cial por suas formulac6es sobre a "esfera pu-tamento eleitoral ou das analises da "opinido
blica"e por suas teses sobre a "acdo comu-publica”.
nicativa". Tais no¢des atravessam inUmeros Quanto a identificacdo da agenda tema-
estudos de comunicacédo e politica brasilei- tica, ela deve ndo sO servir para caracteri-
ros, seja para serem rejeitados ou assimila-zar os estudos ja existentes, mas, simultane-
dos de modo critico e consistente ou, por ve- amente, iluminar os territorios tematicos que
zes ainda, de modo apressado, sem o devidaconformam o campo e as questdes que de-
guestionamento requerido pelo contexto te0- mandam esfor¢cos de investigacdes especifi-
rico de origem destas noc¢des. Dentre os fran-cas. Em uma aproximacao certamente pre-
ceses, além das presencas de Jean Baudriliminar pode-se propor as seguintes dimen-
lard e Paul Virilio, destaca-se Pierre Bour- sdes: 1. comportamento eleitoral e midias;
dieu, mais pela influéncia de sua nocdo de 2. discursos politicos midiatizados; 3. "es-
campo social, base tedrica para a entendi-tudos produtivos da midia“4. ética, politica
mento do campo das midias, que por suase midia; 5. midia e reconfiguracdo do es-
teses acerca do "habitus"ou do "poder sim- paco publico (formacdo da agenda, da opi-
bolico". nido publica e do imaginario social, cenarios
A presenca de autores anglo-saxaos aindade representacéo, etc); 6. sociabilidade con-
aparece de forma timida na literatura nacio- temporanea, midia e politica e 7. politicas
nal, com a excecdo ja assinalada dos traba-publicas de comunicacdes.
Ihos de Afonso de Albuquerque; de mais al- 1. Apesar da crescente expansao dos es-
guns outros autores e daqueles marcados petudos sobre midia e comportamento eleito-
los cultural studies. No entanto, certa assimi- ral tanto na area da Ciéncia Politica quanto
lacdo das teses da agenda-setting e newsmana Comunicacéo, eles tendem, no primeiro
king permeiam muitos dos estudos aqui ana- caso, a subestimar o papel das midias no
lisados sem alcancar, entretanto, um posicaoprocesso eleitoral e, no segundo caso, a
central como por vezes ocorre nos Estadossuperestima-lo. Contudo, esta dimensao se
Unidos. Em zona de proximidade com as te- constitui numa das mais operativas linhas de
ses da agenda-setting, a reflexdo de N. Luh-pesquisa desde as elei¢cdes presidenciais de
mann acerca da "tematizacao”, filiada a tra- 1989 e certamente voltara a ganhar relevan-
dicao tedrica européia, também nao teve umacia estratégica no proximo ano quando ocor-
recepcao compativel com a sua presenca in-rera mais uma eleicdo presidencial casada
telectual internacional. com elei¢cdes estaduais e renovacéo do Con-
O isolamento entre os estudos académi- gresso Nacional. Ela aglutina temas que ar-
COS e as pesquisas voltadas para o mercaddiculam as midias e varios aspectos do pro-
(institutos de pesquisa, agéncias de marke-cesso politico, como a propaganda eleitoral,
ting e propaganda, etc.), sem duavida, tam- a formacéo da agenda das midias e a agenda
bém deve ser incluido como um dos fatores publica, o impacto da imprensa e da televi-
que dificultam um desenvolvimento mais rd- séo na deciséo do voto, etc.
pido deste campo de estudos, em especial, Promissora do ponto de vista tematico e
em algumas dimensdes tematicas, como, porcontando com recursos metodolégicos e ana-
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liticos desenvolvidos e estatisticamente so- diéncia e suas repercussdées no campo poli-
fisticados, esta é uma linha de investigacao tico constitui um dos exemplo de questdes a
nao s6 competitiva (em relacdo a captacao deser desenvolvidas.
financiamentos individuais ou institucionais) 4. As reflexdes acerca da ética, da co-
como apresenta grandes chances de se conmunicacdo e da politica e das suas inter-
solidar como uma das areas académicas maifaces encontram-se em situacdo contraria
dindmicas. Diante da proximidade das elei- as dimensfes descritas nos dois primeiros
cOes de 1998, talvez fosse interessante discuitens. Neste caso, o problema essencial a ser
tirinclusive a possibilidade efetiva de se arti- enfrentado manifesta-se pela quase inexis-
cular um projeto interinstitucional de alcance téncia de esforcos tedrico-investigativos em
nacional que permitisse mapear a influéncia uma questédo, sem davida, inquietante para a
da midia na competicao eleitoral e nas diver- sociedade contemporanea, que assiste a uma
sas regides do pais, a exemplo do que foiintensa relativizacdo dos valores e da mo-
feito na célebre pesquisa eleitoral de 1974 ral em lugares sociais estabelecidos e uma
gue praticamente inaugurou a moderna in- demanda acelerada de axiologias para novas
vestigacao sobre partidos e eleicbes no Bra-modalidades de vivéncia sociais.
sil. 5. A emergéncia e mutacoes dos lugares e
2. Os estudos dos atos de fala politi- modalidades sociais de estruturagdo e funci-
cos, também uma linha de crescente inci- onamento da dimensao publica na sociedade
déncia de analises, em uma situacao de mai-atual tém estimulado o surgimento de diver-
ores convergéncias do trabalho analitico e sas formulacdes analiticas e teoricas. Neste
de intercambio de procedimentos de leitura angulo especifico os problemas mais mar-
- inclusive com areas afins de competéncia cantes tém sido a auséncia de dialogo e tro-
como a linguistica, a semiologia, a semio- cas e de adequacgdes necessarias a este inter-
tica, a retorica, etc - certamente lapidaria seu cambio entre as contribuicdes tedricas pro-
instrumental tedrico-metodolégico e encon- venientes das Ciéncia Politica, da Comuni-
traria resultados mais elucidativos acerca doscacao e da Filosofia Politica.
discursos politicos midiaticos, de seus pro- Dentro desta dimensao, pode-se enfatizar
cessos de producédo de significados e simbo-a linha de estudo dirigida especificamente
los, de seus protocolos de enunciagédo e ne-para a analise da formacéo e desenvolvi-
gociacao de sentidos, bem como de seus sisimento da "esfera publica"através da otica
temas discursivos. da "publicizagao", o que envolve, entre ou-
3. Est4 agrupada nesta dimenséo os va-tros perspectivas possiveis, a reconstituicdo
rios aspectos ligados a génese, estruturagdoe compreensao da trajetéria historica da im-
funcionamento e a logica operativa (0 que prensa e da televisdo brasileira e a analise
incluiria investigacdes baseados na hipoteseda relacdo das midias com os nucleos de po-
da agenda setting e do newsmaking) das di-der, dentro e fora do Estado, os partidos e 0s
versas midias, impressas, eletronicas e digi-grupos sociais, bem como o entendimento da
tais. Estudos sobre jornais e televisdo, sobnova natureza da "esfera publica"numa soci-
0 aspecto da organizacao e producédo editori-edade mediatizada.
ais relacionados com a competicdo pela au- 6. Esta dimensao tem suas fronteiras alar-
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gadas pelos dispositivos proprios da soci- de uma interlocucédo mais sistematica, apesar
abilidade contemporéanea, a qual (re)define das iniciativas, entre estas areas disciplinares
as hierarquias sociais e as relagdes de po-afins e igualmente entre 0 meio académico e
der instaladas e em funcionamento na so- as entidades profissionais deste setor e, por
ciedade. Trata-se aqui de buscar entenderfim, a reduzida elaboracao tedrica.
guais as (re)configuracoes, tensbes e impas- Para acelerar esta trajetéria de desenvol-
ses que caracterizam a realizagdo dos camvimento e conformar de modo consistente
pos da politica e da comunicacdo em uma este campo comum de estudos, sera neces-
sociedade midiatica. Esta linha de estudossario adensar o numero de projetos, investi-
requer a compreensao das mutacfes expegacfes e andlises; adotar desenhos de pes-
rimentadas pela comunicacao, pela politica, quisa articulados a modelos teéricos e pro-
por seus componentes e suas conexdes n&edimentos metodolégicos mais orientados
atualidade. para a especificidade do objeto de estudo; re-
7. Nestalinha, que ja vem sendo desenvol- forgar o repertoério tedrico e metodologico da
vida desde algum tempo na area de Comuni-area; ampliar as modalidades de intercambio
cacao, se encaixa os estudos relativos a poli-entre os pesquisadores e fortalecer lugares
tica e a regulacdo governamental para o setorinstitucionais de ancoramento de grupos de
das comunicacdes (legislacdo, agéncias e oér-estudiosos. A interlocucdo entre as colabo-
gaos institucionais, processos de concessaaacdes académico-intelectuais das diversas
de canais, etc.) e a analise do seu impacto noareas disciplinares envolvidas, em especial
plano politico, ideolégico e na configuracdo os estudos de Comunicacao e as Ciéncias So-
do mercado nacional ou regional de comuni- ciais e Politica, aparece como dado primor-
cacao. Exemplos de estudos que podem sedial para permitir a tessitura deste campo in-
desenvolvidos dentro desta dimenséo sédo ogerdisciplinar de trabalho e pesquisa.
estudos de casos sobre os processos de to-
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