La identidad cultural: Representaciones de la identidad
y su interaccién con la construccién de la “mujer valenciana”
en la television autonémica
Cristina Marqués i Ferrer

Introduccion conformadora de un nosotros frente al otro.
El objeto de analisis se centra en la
El planteamiento tedrico de esta propuestatelevision autonémica creada bajo unos
se fundamenta en la percepcion de la sociedaghreceptos de servicio publico, defensa y
actual como una realidad multicultural, promocién de la cultura y lengua propias de
cualificada significativamente por la la comunidad, asi como el respeto por la
diversidad cultural y en la que las igualdad de oportunidades y la no violencia.
realizaciones de interaccién pragmatica sonPor ello para el seguimiento de esta propuesta
esencialmente interculturales. En la base deproponemos una primera aportacién
toda identidad esta el dialogo intercultural. metodolégica de base descriptiva documental.
La construccién social de un nosotros esEsta propuesta documental nos permitira
siempre en funcién del otro, diremos con acercarnos en primer lugar a la revision
Aranguren (1993), la ipsedad es, siempre, enconceptual de términos como cultura,
funcion de la alteridad. comunicacion e identidad cultural para poder
En esta propuesta reflexiva tomaremos elconcretar en el dmbito de los estudios
género como elemento definidor del nosotros. culturales y de género. En segundo término
La mujer en este caso, sus representacioneaportamos una serie de datos descriptivos de
y la lectura que de ellas se hace en un medida televisién  puablica valenciana
de comunicacion publico autonémico. Las especificamente en materia de proyeccion de
representaciones de esta identidad colectivagénero. Una delimitacion compleja cuyas
quedan geograficamente acotadas en unaepresentaciones determinan una
comunidad auténoma dentro del estadorepresentacion de género muy determinada.
espafiol de las autonomias. La televisiéon El perfil de “mujer valenciana” en mas del
publica de la Comunidad Valenciana nace en80 por ciento de los casos responde a la
1984 y en el Preambulo de la Ley de Creacionrepresentacion folcldrica, tradicional y ludico

del Ente RTVV 7/1984 recoge: festivo de la sociedad.

Nuestro recorrido descriptivo de base
La Radio Television Valenciana bibliografica pretende pues centrar
constituye una muestra mas de la conceptualmente y dotar nuestra marcha
voluntad politica de asumir la posterior de los instrumentos de analisis
responsabilidad concreta de hacer necesarios para poder concluir en una serie
avanzar la consolidacion de la de propuestas concretas para conseguir una
Administracion Autonémica y la toma construccion mas compleja del “nosotras” que
de conciencia de nuestro hecho puede llegar a ser la identidad cultural de
diferencial como pueblb. la mujer en un determinado territorio

Nuestra propuesta pretende profundizar enldentidades y globalizacién

los mecanismos de concienciacion, creacion

y conformacién de una identidad cultural Desde la filosofia griega (Parménides o
colectiva, en la que el género cuenta conHeréaclito), el cristianismo (Agustin de
especificidades determinantes. La television Hipona) pasando por la llustracién (Hegel),
autonomica crea una determinada imagen dedentidad es simultaneamente lo comdn, e
“mujer valenciana”. Construye una indivisible (unidad) y lo diferente e
identificacion, proyecta un perfil y apuesta inconfundible (unicidad). Es la permanencia
por una determinada identidad colectiva y el cambio. Lo propio como dado, y lo
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propio como adquirido, como aquello consiste la personalidad tal y como nos
construido por el esfuerzo del sujeto que asipropone Aranguren (1993).
se esculpe a si mismo un ideal de autonomia. Este idea de alteridad nos conduce a la
“La busqueda de la identidad se convierte esencia misma de la construccién de la
en construccion de la representacion de siidentidad, precisamente caracterizada como
mismo que establece coherencia y armoniaun proceso que se lleva a cabo en contraste
entre sus diversas imagenegDe Lucas dialdgico con los demas, “una operacion
2003:21) basada en el juego de las semejanzas y las
diferencias, un proceso continuo de
La identidad cultural: el yo y el otro. La formacion, transformacién y conservacion.
alteridad Las identidades culturales son precisamente
estas relaciones, estas estrategias de
Con la identidad somos, la identidad nos adaptacion a la interaccion social” (De Lucas
otorga singularidad. El “yo”, que se 2003:21).
transforma en “nosotros” nos permite Esta interaccion social es esencialmente
definirnos e identificarnos como tal. Este dialdgica, siguiendo la propuesta de
sentimiento de pertenencia a nos remite alAranguren veremos cOmMo se es persona
concepto de identidad como construccidon deporque se lleva el espejo, mas o menos
uno mismo a través del espejo-reflejo del otro. favorecedor, mas o menos critico dentro de
Una percepcion del “yo” que en ser colectiva si. Un espejo que nos permite mirar y
se transforma en un “nosotros” compartido mirarnos, y mirar significa hablar y hablarnos.

y definido a partir de un ellos: Llegamos a la idea del intradidlogo, una
narracion inacabada e incompleta debido a
No cocemos gente sin nombre, ni la multiplicidad de narradores que participan

lengua o cultura en la que no se del didlogo. El didlogo no es como vemos
establezca de alguna manera distincion ~ monoldgico puesto que la alteridad precede

entre el yo y el otro, nosotros y ellos a la ipsedad, en el “yo” esta el “otro”, y en
(...) El conocimiento de uno mismo esta alteridad construimos el “nosotros”
-siempre una construccién aunque se En la propuesta que presentamos el género

considere un descubrimiento - nunca  determina un yo, un nosotros frente a la
puede ser separable de las exigencias alteridad sobre la base de la que se define
de ser conocido por otras formas y construye aportando elementos propios de
especificas. “pertenencia a”.
Sea cual sea esta colectividad, sus
“Al yo, en tanto que el uno por miembros comparten un territorio, una
antonomasia se opone el otro. Pero el otro,historia y una cultura especificos, que los
los dos me han precedido, me he hecho corhacen sentirse “idénticos”. Pero ningln grupo
ellos y en mayor o menor grado por ellos”. humano se autopercibe y se autodefine mas
(Aranguren 1993:11) que por oposicion a la forma en la que percibe
El otro con diversas representacionesy define a otro grupo humano, al que
como el extrafio, el extranjero, u otro tipo considera diferente de si. Vista en este sentido,
de representaciones que de él se hacen suporia identidad no esta situada mas alla de la
una remodelacion respecto de mi propio yo, conciencia y de la voluntad de los hombres;
una posible amenaza. Las lecturas de amenazemas bien, es una realidad social. Los
o llamadas de atencién ante la posible pérdidaingredientes que la componen, producto de
de una esencia identitaria desencadenara simbiosis entre el individuo y el grupo,
actitudes etnicistas, en muchas ocasionesglaboran un “coctel de una potencialidad
xenoéfobas en nuestra mirada hacia el otro.extraordinaria”, que posee toda la fuerza de
La dualidad yo-tu, el aprender a ser a las pulsiones primarias del género humano.
partir de los demas, de cdmo me miran, mePor eso, aparece constantemente en nuestro
sienten, me ven, genera en mi capacidad ddenguaje, en los dichos, en la poesia, en la
verme a mi mismo como si fuera otro, y en filosofia y en el folclore: en el “Yo soy quien
esta dualidad entre mi yo y mi alter-ego soy” de Calderén de la Barca; en el “Yo soy
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quien soy y no me parezco a nadie” del (Delgado 2002:23). Porque la sociedad
folklore mexicano; en el “Yo no soy yo” multicultural es cambiante como nosotros
de Juan Ramon; en la frase de Jorge Luistambién lo somos. Esta nueva sociedad
Borges “esa cosa rara que somos, numerosanulticultural, basada en el dialogo
y una”; en el “Todos soy yo” de Miguel de intercultural y sus representaciones nos lleva
Unamuno; o, finalmente, en la hermosisima a sefalar la necesidad de un ordenamiento
férmula de Arthur Rimbaud “je est un aufre” nuevo de la emergente sociedad.
¢Mosaico o caleidoscopio de identidades? Si queremos comprender la intima
conexién que existe entre la identidad
y el reconocimiento tendremos que
tomar en cuenta un rasgo decisivo de

La sociedad contemporanea es
fundamentalmente multicultural. Una

sociedad entendida no como multiplicidad

de culturas, adicion de diferentes elementos
o hechos diferenciales, caracteristicas
definidas, estructuradas, compartimentadas y
perfiladas sino como una realidad compleja,

especialmente multicultural y diversa.

la condicion humana (....)

Este rasgo decisivo de la vida humana
es su caracter fundamentalmente
dialégico. Nos transformamos en
agentes humanos plenos, capaces de
comprendernos a nosotros mismos y

El rasgo que define la sociedad
contemporanea, mas que en ninguna
otra época de la historia de la

humanidad, es la multiculturalidad.

Concebida, ademas, como sociedad
compleja en la que conviven mdltiples

culturas y en la que el flujo migratorio

entre paises y el flujo de informacion,

comunicacién y cultura instituyen

relaciones sociales, econémicas, de
poder y culturales que derivan en
multiples y variados factores que

condicionan dichas relaciorfes

La diversidad y complejidad de la

por tanto de definir nuestra identidad
por medio de nuestra adquisicion de
enriquecedores lenguajes para
expresarnos.

El caracter dialégico es destacado también
por Taylor en su defensa del multicultura-
lismo. En esta nueva sociedad basada en
didlogos interculturales vemos la aparicion
del conflicto respecto de los valores de
identidad contrapuestos en el proceso de
interaccion discursivo-cultural. Estos aspectos
de confrontacién son proyectados a menudo
tanto en el discurso de la construccion-
emisibn como en el acto de recepcién-
construccion. (Velazquez, 2001)

sociedad contemporanea exige de una mirada En el proceso dialdgico del que partimos
nitida. La multiplicidad de culturas no se en nuestra argumentacion la industria cultural,
resuelve con la representacion plana y en ung las calificadas como voces autorizadas del
sola direccion de rasgos culturales Unicos, discurso, establecen imagenes y proyecciones
identidades compartidas estancas y perfiladasdel “otro”. “La mundializacion de la

La complejidad y diversidad pasan por la informacion vuelve el mundo pequefiito pero
asuncion de la diferencia y la tolerancia. La muy peligroso. Cada cual percibe todo, sabe
existencia de multiples culturas no podemostodo, pero advierte también qué cosas lo
traducirla en conjuntos de elementos separan de los demd&s, aunque sin desear
empaquetados y almacenados en un gramecesariamente acercarse a ellos. El otro, ayer,
mosaico cultural que conforma el mundo, y era diferente pero estaba lejos (....) Las
que, como tal ensefiamos en nuestros colegioslistancias han dejado de ser fisicas pero son
para que nuestras nifias y niflos aprendan aulturales”. (Wolton 2004:14)

ser tolerantes con el/la diferente. La diferencia  Es momento de repensar las condiciones
no reclama tolerancia, es la desigualdad lade mundializacién de la comunicacion e
gue reclama justicia. Por ello en este recorridoinformacion en pro del verdadero dialogo
conceptual por la caracterizacion de nuestraintercultural pacifico. Los medios de
sociedad proponemos asumirla no como uncomunicacion son autores principales de estas
mosaico, sino como un caleidoscopio, representaciones dialdgicas, situaciones de
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conflicto y podrian convertirse en elementos pero con una llamada emocional mas
definitorios de una verdadera comunicacion fuerte. Las identidades son realzadas

intercultural por un movimiento reflexivo a partir
del yo hacia el otro (singular)

Globalidad versus identidad contraponiendo el nosotros al otro
(plural)®

La globalizaciéon es mas bien un modelo
explicativo o, mejor un paradigma en el La identidad, una construccion: el género
sentido menos neutro del término. Hablamos
con De Lucas de la globalizacion como una  La identidad entendida como fruto de la
herramienta de conformacién de la realidad construcciéon de un “nosotros” emplea
con funcion ideolégica de coartada para tratarmateriales de la historia, la biologia, la
de legitimar proyectos sociales y politicos geografia, las instituciones productivas y
funcionales a la ideologia y a los interesesreproductivas, la memoria colectiva y las
del neoliberalismo econdémico. En este sentidofantasias personales, el poder y las
se han pronunciado autores como Ramonetrevelaciones religiosas. El individuo en tanto
Perella, Beck, Nair (Jarauta 2000), se trataque miembro de grupo social debe procesar
de convertir un modelo de racionalidad todos los materiales y reordenarlos en un
econdmica basado en el individualismo sentido dependiendo del marco espacio-
metodoldgico (el atomismo) en el dogma temporal en que se encuentre. Con Castells
de racionalidad social y de objetividad. (1997) tomamos las tres formas de
Castells (1998) por su parte nos presentaconstruccion de una identidad:
la nueva infraestructura tecnolégica como el  a.) Identidad legitimadora: aquella que
elemento que ha permitido el desarrollo de introducen las instituciones dominantes con
esta economia global como la ultima fase deel objetivo de racionalizar su dominio ante
la expansion del capitalismo. Asi de manera otros actores sociales Identidad de resistencia
indirecta y compleja, puesto que partimos dereservada para quienes ocupan posiciones
los contenidos informativos hegemaénicos se devaluadas o estigmatizadas por la légica
difunde una visién del mundo de acuerdo condominante de la sociedad. Por ellos de
los intereses dominantes estructuralmente,construyen trincheras de supervivencia:
totalmente unida a la promocién de la b.) Identidad de proyecto. Cuando
ideologia de los valores consumistas, la materiales culturales de los que se dispone
manipulacion de las emociones y las los actores sociales construyen una nueva
relaciones entre los géneros a través de logealidad.
productos de ficcion y publicidad Por su parte Wolton (2004) nos propone:
transnacional, Murciano (1992) a.) ldentidad cultural-refugio: afirmacion
En esta sociedad emergente que hemodle la identidad mediante mecanismos de
definido como caleidoscopio complejo de defensa para contrarrestar efectos de quienes
identidades colectivas se ha propuesto unainvaden en nombre de las lenguas, del
nueva posibilidad en cuanto a las relacionescomercio o de la modernidad.
estructuradas en redes horizontales de b.) Identidad cultural relacional segun la
intervencion. Las redes van mas alla del cual, aun preservando la identidad colectiva
estado, superan la nacién. Ante este panoramae pone en juego igualmente la cooperacion.
la identidad es el elemento definidor de Ante ambas posibilidades tomaremos con
pertenencia a: Wolton la postura favorable a la concertacion
respecto de la identidad cultural relacional,
Una identidad colectiva es un estado para lo cual se reclama una intervencion
de consciencia compartido o politica en el futuro, con la identidad cultural
coincidente, un sentimiento mas o relacional las diferentes colectividades mas
menos explicito de pertenencia a una  alla del reconocimiento de su especificidad
categoria especifica de gente, a un  mutua admiten plegarse a ciertas reglas para
grupo bien definido o a una trascender sus diferencias. Es lo que la
comunidad de contorno mas imprecisa ~ UNESCO llama “pluralismo constructivo”
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En el estudio que presentamos valenciana”, cuenta con un elevado porcentaje
establecemos una comparacion del desarrollode emision.
de los estudios de género sobre la base de La construccién social de la
las diversas caracterizaciones que tanto“representatividad” y los mecanismos de
Castells como Wolton nos propone. Asi los identificacion resultan elementos destacables
estudios de género nos remiten en principiodel mecanismo productivo del ente publico.
a una identidad colectiva de “mujer” asociada La mujer se representa en clave de atributos
a la identidad de refugio o bien de resistencia.y exaltaciones. Es el elemento decorativo de
Una linea importante de trabajo en materiala fiesta, el centro de las miradas y referencia
de identidad y género nos remite al analisis de “valencianidad” y “feminidad”. Recibe una
y problematizacion ante la vigencia de la atribucién de singularidades entre las que
doble moral y de la maternidad para entenderdestaca “la bellezd y su indumentaria, el
como se constituyen las identidades de génermrgullo de pertenencia a, la admiracion por
entre las poblaciones urbanas (Olavarria 1999])a tradicion y la fiesta”.
Benavente 1999). Se enfatiza la articulacion Las representaciones de la mujer
entre la identidad femenina y los cambios valenciana que se realizan desde el canal
en los discursos y costumbres sexuales,autonémico responden a descripciones
democratizacién de la familia e ingreso de floristas, tradicion, folclore y mantenimiento
la mujer a la educacion integral, al mercado de un orden establecido en el que la mujer
de trabajo y a la vida politica. resultado de la combinacién de belleza y

En nuestro caso buscamos la definicion maternidad responde a una identidad colectiva
de la identidad cultural de la mujer referenciada en un territorio determinado. La
valenciana. Y la representacion de la mismalectura que se hace de la fiesta y la tradicion
desde un medio de comunicacion publico en la television valenciana pasa por la
como es la televisibn autondmica. representacion de estructuras y estereotipos

“Las cuestiones sobre la identificacion son sin ningln tipo de gestion de dicha
fundamentales en los debates sobre lainformacion. En el caso de la identidad
naturaleza de la implicacion de la colectiva de “mujer valenciana” recurrimos
consumidora con las representaciones dea la primera propuesta de Castells.
género” (Geraghty 1998:465). Entendemos pues este tipo de identidad como

el que responde a una identidad legitimadora,
La mujer valenciana: fallera, bellea o reina  no tanto en materia de racionalizar el dominio
de unos determinados actores sociales, aunque

Las representaciones de género vinculadassi con el objetivo de mantener el estereotipo
al territorio de la Comunidad Valenciana se de valencianidad arraigado a género.
nos presentan en los medios de comunicacion  En los tres casos planteados tanto para
social como el resultado de una construccionla festividad de Sant Joan en Alicante donde
tradicional-festiva tipificada como propia del la mujer es “bellea del foc”, con los atributos
territorio historico. La realidad geografica especiales de belleza, luz, y calidez que el
ateniéndonos a su disposicion provincial, propio atributo nominal indica. En las lecturas
cuenta con una representacion de la mujer.e identificaciones que de la mujer alicantina
En Alicante la mujer que representa la fiesta presenta TVV se observa el mismo fenémeno
se la reconoce con el nombre de “Bellea delde repeticién de estereotipos y caracterizacion
Foc”, en Valencia “La Fallera Mayor”, y en del cuerpo y del género basados en discursos
Castelldon “la Reina de les festes”. dominantes.

La television publica autondmica reserva
espacios de prime-time de su parrilla en los La simbologia del cuerpo y su
que ofrece programas especiales para cada lenguaje adquieren importancia en la
una de las celebraciones festivas. Tanto en medida en que son vividos por las

la direccion de informativdscomo en la de diferentes comunidades a través de su
programas la “mujer” entendida como interaccion comunicativa. Esta
“elemento folclorico”, “tradicion” vy interaccion construye los universos

“representacién de la identidad mujer simbdlicos en los que la imagen del



ACTAS DO il SOPCOM, VI LUSOCOM e Il IBERICO — Volume lil

cuerpo queda definida. Sin embargo
hay que tener presente que el
conocimiento sobre las ideas de
cuerpo, sexo, género y sexualidad se
basa en los discursos dominantes en
cada una de las épocas histéricas, lo
gue necesariamente le confiere un
matiz de provisionalidad (...) Las
distintas ideologias enuncian las
diversas imagenes construidas a través
de una representacion dominante. En
nuestra cultura la historia de las
representaciones del cuerpo ha sido
la de los modos de construccion de
una simbologia fundamentalmente
androcéntrica. La mujer ha sido
reinterpretada por la mirada del
hombre a lo largo de los siglos y su
cuerpo se ha revestido de las
definiciones que el estereotipo
masculino ha estereotipado convirtién-
dolas en normas de uso sotial

una nueva cultura de igualdad no
condicionada por estereotipos de género.
La Estrategia Marco sobre la

Igualdad entre Hombres y Mujeres

(2001-2005), establece entre sus
metas prioritarias, promover el

cambio de los roles y estereotipos
tradicionales en funcion del sexo,

asimismo fomentar la igualdad entre
hombres y mujeres, ya sea ajustando
sus politicas y/o aplicando medidas
concretas destinadas a mejorar la
situacion de las mujeres en la

sociedad.

En este terreno aborda la necesidad
de modificar comportamientos,

actitudes, normas y valores sociales
que determinan los roles establecidos
e influyen en la sociedad, mediante
la educacion, la formacion, los medios
de comunicacién, la cultura y la

ciencia. Para alcanzar la igualdad entre
mujeres y hombres, es fundamental

La construccion de la identidad colectiva
de género asociada a territorio y cultura
valenciana pasa como vemos por
definiciones y propuestas contradictorias.
Mientras la direccion informativa y la de
programacion del ente RTVV opta por la
creacion, difusion e identificacion de la
mujer valenciana en el estereotipo de belleza
y tradicién. El gobierno valenciano
promueve conjuntamente Plan de Accion En este sentido, y retomando nuestra
para la Igualdad de Oportunidade€n postura de analisis conceptual vemos con
dicho plan se contemplan y proponen Wolton la necesidad de pasar de lo que el
determinadas intervenciones por parle de laautor denomina identidad refugio, a la
television autondmica. identidad relacional. Los estados deben

la eliminacién de los prejuicios

culturales existentes; los medios de
comunicacion y la cultura deben

contribuir a cambiar los roles

tradicionales y sexistas en la
percepcién publica en aras de una
transmision objetiva de la imagen de
hombres y mujeres.

El principal motivo de esta
persistencia se debe al proceso de
socializacion que se realiza a través
de la familia, el sistema educativo y
los medios de comunicacién, que
siguen transmitiendo modelos
estereotipados de lo que deberia ser
la identidad femenina y la masculina
independientemente de las
capacidades personales, junto con la
agravante de discriminacion e
infravaloracion respecto a la mujer.
Nos encontramos con un obstaculo
para poder avanzar hacia una sociedad
mas equilibrada e igualitaria, y hacia

participar del dialogo de las culturas y
regularizar el mundo de la comunicacién. Por
ello siguiendo la propuesta de acciones para
la igualdad de oportunidades en la Comunidad
Valenciana para 2001-2005 diremos que la
participacion activa de las mujeres requiere
de la puesta en marcha de mecanismos que
posibiliten su implicacion en el disefio y
planificacion de las actividades culturales.

Una propuesta: el caleidoscopio del género

La identidad cultural tal y como hemos
planteado en esta propuesta se entiende pues
como la fuente de sentido, (Castells, 1997:
99), un sentimiento de pertenencia a



ESTUDOS CULTURAIS E DE GENERO 487

(Calhoum, 1991:34) o la fuente del la realidad del colectivo a que se esta
reconocimiento del yo desde el otro (Rodrigo refiriendo. La mujer valenciana es también
Alsina 2000:92). La complejidad dialégica aquella que trabaja, aquella que crea, aquella
que envuelve la conformacién del colectivo que se dedica a su familia, aquella que opta
que podria conformar dicha identidad pasapor una determinada sexualidad, aquella que
por el ambito laboral, desarrollo profesional participa de las celebraciones y la fiesta,
de la mujer; ambito familiar, ambito sexual, aquella que recibe maltratos e incluso aquella
de participacion ciudadana y en organismosque se nos escapa en esta exposicion. La
de decisién. Vemos como de nuevo la mujer valenciana cuenta con una identidad
descripcion de Castells nos guia e compleja y mdultiple, caleidoscopio de
intentaremos en cualquier caso optar por unainteracciones con sus “demas” “otros” que
identidad de proyecto. Aquella que nos reclama de un tratamiento consecuente en un
permita entablar el didlogo en su mas medio de comunicacion publico que pasa
completa complejidad. Por ello debemos fundamentalmente por evitar usos sexistas del
pensar en una representacion y creacion ddenguaje asi como imagenes estereotipadas
identificaciones de género asociadas a unadel papel de la mujer en la sociedad y todas
realidad historica, cultural, geografica y sus manifestaciones, promover Ila
politica determinada, en funciéon de su participacion de la mujer en la definicién de
complejidad. Es momento de represar lalas directrices de la redaccion asi como
funcion de los medios de comunicacion como fomentar la participacion equilibrada de las
fuentes de dialogo intercultural. Los medios mujeres y de los hombres en todos los niveles
de comunicacién son autores de lasde decision del medio, a fin de alcanzar la
principales representaciones dialdgicas: tantoparidad.
en situaciones de conflicto, como en la La television publica autonémica surge
repeticion de estereotipos y legitimacion de y existe con el fin de servir a la expresion
ordenes preestablecidos, y a su vez podriarde espeficidad del hecho diferencial. En el
convertirse en elementos definitorios de unacaso de la mujer la especificidad es rica,
verdadera comunicacion intercultural. compleja y reclama de un tratamiento
En el caso analizado la construccion de acorde con la multiculturalidad que la
género debera ser mas compleja como lo esonforma.
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