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1. Introducao

Minha experiéncia profissional na gradua¢do, ministrando as disciplinas
de Introducdo a Televisdo, Produ¢dao em Rddio, TV e Cinema (RTVC I, Il e
IIT) ou Oficina de Radio e TV, com as turmas de Comunicac¢do Social, mostra
que poucos alunos se interessam em aprender a escrever bons scripts (telejor-
nalismo) ou roteiros para a producdo audiovisual. Entretanto, muitos deles se
interessam pela producio televisiva propriamente dita.

H4 uma grande resisténcia, por parte dos académicos, em aprender as re-
gras da estruturacio dos programas de TV, sejam eles destinados ao jornalismo
ou a produgdo publicitdria. Esse fato torna a primeira parte das disciplinas que
se destinam a introduzir as regras e técnicas da criacdo e producdo audiovisual
um pouco desinteressantes para os alunos, que desejam iniciar de imediato os
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trabalhos préticos porque nao consideram a elaboracdo dos roteiros um tra-
balho prético e interessante.

Um roteiro pode ser definido de véarias maneiras; de acordo com Compara-
tto (1983, p. 15), “roteiro € a forma escrita de qualquer espetaculo de dudio e
ou visual. Isso se aplica aos espetdculos de teatro, cinema, televisdo, rddio e
etc.”

No espago experimental das universidades, nos quais a velocidade de pro-
ducdo ndo se aproxima daquela efetivada no mercado de trabalho, parece que
ha uma maior intolerancia do grupo estudantil pelo planejamento e execucio
de um roteiro ou de um script que efetivamente reflitam os passos de uma
producdo audiovisual.

Com isso, os adeptos da producio glaubertiana' se aglomeram em frente
as portas dos estidios das TVt's universitarias buscando agendar horarios de
gravagdo e, depois, tendo o copido gerado na mdquina, pensar na edicdo do
material capturado pelo olhar frio da camera, sem um roteiro previamente es-
tabelecido.

Tenho percebido nesse fato um grande empecilho na concretizacdo das
produgdes televisivas. O tempo de edi¢ao torna-se um grande problema, nesses
casos, pois ele passa a ser composto da tomada de decisdo pelas escolhas das
imagens além de contemplar a elei¢do da sequéncia que essas seguirdo e da
defini¢do do(s) som(ns) que serdo inseridos no material.

Nas paginas a seguir, tentou-se apontar motivos para a constru¢ao de um
bom script para produtos audiovisuais. Nado é uma tentativa manualesca, no
entanto, espera-se que os jovens académicos interessados na produgao televi-
siva possam apoiar-se desse texto para compreender a importancia do roteiro
e das corretas indicacdes nele contidas, tanto para a criagdo, quanto para a
produgdo como para a edi¢do dos materiais audiovisuais.

2. O script e a organizacao do telejornal

Script é o nome dado a lauda, eletronica ou de papel, utilizada na pro-
ducio audiovisual, em especial no telejornalismo. Na parte superior da pagina,
o script apresenta uma espécie de cabegalho, usado para identificar o telejornal
(ou programa), a data, o editor do telejornal (repdrter ou redator). Também es-
tao dispostos ali, conforme Paternostro (1999, p. 178), o “assunto (a retranca

! Faz-se referéncia a produgdo protagonizada por Glauber Rocha, no Cinema Novo
brasileiro, que tornou famosa a expressdo “uma idéia na cabega e uma camera na mao" apon-
tando para uma extrema liberdade na captura de imagens e sons, no cinema da década de 60.
(N.da A)).
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da matéria), o tempo da matéria e o nimero que a pdgina terd no script (sic)
geral do jornal”.

Dividida horizontalmente em dois blocos, um a esquerda, que destina-se
as informacdes relativas a imagem ou a tudo o que aparecera no video, e outro,
a direita da p4gina, apontando todos os dados referentes ao dudio do material.

No lado esquerdo, essas indicagdes definem desde o nome do apresenta-
dor, o modo como ele vai “ao ar”, podendo ser ao vivo, fora de quadro (FQ)
ou em frente a um fundo azul ou verde (chroma key), que podera ser recortado
eletronicamente, a posteriori, na “ilha de edi¢dot’, incluindo qualquer imagem
de fundo e transportando o apresentador para infinitas paisagens, reais ou pro-
duzidas.

No campo direito da lauda, onde se contemplam as informacdes sobre o
dudio, sdo indicadas todas as informagdes que envolvem o som do programa
e que serd escutado no equipamento de TV, na casa do telespectador, ou seja,
desde o texto que o apresentador vai falar, informando se esta fala é ao vivo ou
em off (FQ), indicando onde entram sons de fundo (BG), quando serd cortado o
som (CORTE) ou quando rodam VTt's com matérias jornalisticas produzidas
e editadas anteriormente, apontando inicio e final de falas do repdrter e do
apresentador, bem como, no caso de comerciais de TV, mostrando as falas de
personagens e a locucgdo final, por exemplo.

O formato do script (sic) que estd na tela dos terminais é uma reprodugdo
da lauda especial para telejornalismo com espagos proprios para todas as infor-
magdes necessdrias que vao ser usadas na exibi¢do de programas: marcagoes
técnicas e o texto jornalistico. (PATERNOSTRO, 1999, p. 117).

2.1. Modelos de scripts para telejornalismo

Apesar de existirem regras estabelecidas para estruturar o script de tele-
jornalismo, nao hd um dnico modelo adotado por todas as emissoras ou pro-
gramas de televisdo. A necessidade de organizar e de repassar as informacgdes
de maneira idéntica a todos os membros das equipes de jornalistas, producdo e
técnica torna o script indispensavel a produgado do telejornal; entretanto, desde
que sejam seguidas as determinagdes minimas de um script, é possivel que
cada veiculo construa o seu modelo.

Trazemos alguns modelos apresentados por autores como Maciel (1995),
Paternostro (2002) e o modelo utilizado pela RBS TVZ, em 2009.

2 ARBS TV, sigla de Rede Brasil Sul de Comunicac@es, é uma rede de emissoras de tele-
visdio aberta integrante do Grupo RBS, que se constitui na maior afiliada da Rede Globo de
Televisdo e atua nos estados do Rio Grande do Sul e de Santa Catarina, regido Sul do Brasil.
(N.da A)).
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O modelo disponibilizado por Maciel (1995), é o mais antigo dentre
os aqui mostrados, porém, ndo € invalido, pois traz todos os elementos obri-
gatdrios a uma lauda para TV. A lauda de Maciel (1995, p. 80), apresenta um
cabecgalho, onde existem espacos destinados a identificacdo de pagina, data,
editor, jornal, assunto e tempo. No corpo da referida lauda encontramos a
cléssica divisdo vertical proposta para os campos direcionados a imagem (es-
querda) e ao som (direita).

A figura desta lauda é um pouco antiga e no espaco do rodapé traz indi-
cacdes importantes para a datilografia do texto como: “bater’ em espaco trés”;
“ndo cortar palavras de uma linha para outra”; e “terminar a lauda sempre em
ponto final”. Tais indicacdes para o jornalista redator sdo importantes na boa
apresentacdo do material do script, pois fazem alusdo as facilitacdes da leitura
para o apresentador, que durante algum tempo, ndo acompanhava a producao
do material jornalistico nas reda¢des das televisdes, apenas apresentava o tele-
jornal.

Paternostro (2002), traz uma lauda para TV utilizada a partir da informati-
zacdo das redacdes jornalisticas no Brasil. Nesse caso especifico, sdo materiais
produzidos pela equipe do RJTV, o telejornal da TV Globo no Rio de Janeiro.
Apesar de nao mostrar uma divisdo fisica entre as colunas destinadas ao video
e ao dudio, a cldssica separacgdo estrutural é usada com base na distribuicao dos
textos, na forma original: imagens a esquerda e, sons, a direita.

O cabecalho dessas laudas para TV apresentadas por Paternostro (2002, p.
120 — 123) traz campos destinados a insercdo de vérias informagdes impor-
tantes para o controle da edi¢do do telejornal bem como para os integrantes
da técnica pois hd lugar definido para informar tempo da cabeca de matéria (o
texto lido pelo apresentador do telejornal), o tempo do VT que serd inserido
apos a cabecga da matéria e o tempo total da matéria, o nome do telejornal, a
data, e a matéria em si.

No exemplo a seguir, temos as laudas para TV utilizadas pela RBS TV
na elaborac¢ao dos seus telejornais JA — Jornal do Almocgo, indicado nas laudas
como JALMOCO, telejornal que contempla blocos estaduais e locais tanto em
Santa Catarina quanto no Rio Grande do Sul; e, RBS Noticias (identificado
pela sigla RBSNOT nas laudas exemplificativas), que vai ao ar as 19h de se-
gundas a sdbados, também com blocos locais e estaduais, em rede, nos dois
estados mais ao sul do Brasil.

Os modelos usados no mercado pela RBS TV, atualmente, mantém as
mesmas instrugdes dos modelos trazidos aos estudos de telejornalismo por

3 Fazendo referéncia ao uso da maquina de escrever para a qual se utilizava o termo “bater
amaquina”. (N.da A.).
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I TV PAGINA
|
EATA EDITOR l JORNAL | ASSUNTO l TEMPO I
|
:
BATER EM ESPACO TRES NAO CORTAR FALAVRAS DE UMA LINHA PARA OUTRA TERMINAR A LAUDA SEMPRE EM PONTO FINAL

Figura 1: Lauda de TV disponibilizada por Maciel. Fonte: MACIEL, Pedro.
Jornalismo de televisdo: normas préticas. Porto Alegre: Sagra; DC Luzzatto,
1995.

Maciel (1995) e Paternostro (2002). Cabecalho, contendo informagdes como
pagina, praga, data, titulo (da matéria), tempo (da matéria), tempo do VT (se
houver), autor (redator), ancora (apresentador), programa (telejornal no qual a
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PAG NOTAS RETRANCA
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JD VT SPO ABEIVA
TJ : GN DATA:ter abr 13 19:43 1999 OBS:

LOC tCAB
VT 0:23

o crescimento da venda de carros importados

tVT tMAT FITA MODI APV TEMPO OK EDIT
1:00 01:23 BN27 vera VER CK
nota coberta com arte sobre

MARI

{{{zoc vIvo}}

{{ roDA VvT})

{{LoC OFF}}

CARROS IMPORTADOS
Vendas

Primeiro trimestre

7.968 1999

13.383 1998

CARROS IMPORTADOS

Vendas/1999

Marco 3.206
Fevereiro 1.874
+73,5¢%

fonte: ABEIVA

f

AMaAts {04
s vidao

A QUEDA DO DOLAR ESTA
AGRADANDO EM CHEIO O
IMPORTADORES DE
CARROS.// AS VENDAS
CRESCERAM MAIS DE
SETENTA POR CENTO EM
MARGO. //

ISSO DEPOIS DO MERCADO
AMARGAR UMA QUEDA BRUSCA
NAS VENDAS, DURANTE DOIS
MESES DE DESVALORIZACAO
DO REAL./OS DADOS SAO DA
ASSOCIACAO BRASILEIRA
DAS EMPRESAS )
IMPORTADORAS DE VEICULOS
AUTOMOTORES, A ABEIVA.//

NO PRIMEIRO TRIMESTRE
DESTE ANO AS VENDAS
CAIRAM PELA METADE./
SETE MIL, NOVECENTOS E
SESSENTA E OITO CARROS
IMPORTADOS FORAM
VENDIDOS./ NOS PRIMEIROS
TRES MESES DO ANO
PASSADO, A VENDA CHEGOU
A TREZE MIL TREZENTOS E
OITENTA E TRES CARROS.//

MAS AGORA COM A QUEDA DO
DOLAR, O MERCADO TOMOU
IMPULSO: TRES MIL
DUZENTOS E SEIS CARROS
IMPORTADOS FORAM
VENDIDOS EM MARGO./ EM
FEVEREIRO, EM PLENA
DESVALORIZACAO DO REAL,
SO FORAM VENDIDOS MIL
OITOCENTOS E SETENTA E
QUATRO CARROS.// EM UM
MES, O AUMENTO DAS
VENDAS CHEGOU A SETENTA
E TRES E MEIO POR
CENTO. //

\Oaf(o-
o
AP)(OV,

Lo

'fE*TO
o¢f

Figura 2: Lauda para TV explicada por Paternostro. Fonte: PATERNOSTRO,
Vera Iris. O texto na TV: manual de telejornalismo. Rio de Janeiro: Elsevier,

2002.

matéria vai ao ar) e controle (indicag@o para o master com o tempo do VT) sdo

os elementos compositivos.

As divisdes verticais para imagem e som e indicagdes relevantes para as
equipes estdo presentes no material da RBS TV. Entretanto, de um modo difer-
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PAG NOTAS RETRANCA

00 VT LES BALLETS
TJ: RJ1 DATA:ter abr 13 19:36 1999 OBS :
ballet de montreal.

LOC tCAB tVT tMAT FITA MODI APV TEMPO OK EDI1
(NC) CRI 0:13 1:17 01:30 145 vera VER OK MAR]
nota coberta sobre a estréia do

LOCUTOR VIVO

// RODA VT [/}//

f WAGNER CEROLIM
/

\ c_b d‘.iq o}
?M
Credito

UMA DAS MAIS IMPORTANTES
COMPANHIAS DE DANGA DO
MUNDO ESTA NO RIO./

O LES BALLETS JAZZ DE
MONTREAL SE APRESENTA
ESTA NOITE NO TEATRO
MUNICIPAL./

E TRAZ UMA SURPRESA PARA
O PUBLICO:

{{ //// SOBE soM DO VT

A COMPANHIA LES BALLETS
DE MONTREAL FOI CRIADA
HA DOZE ANOS,/ 0S w
BAILARINOS TEM FORMACAO
CLASSICA... MAS 0S8
DANCAM O MAIS PURO
JAZZ. [

{ SOBE SOM )

ESTA E A SEGUNDA VEZ QUE (/P
O GRUPO VEM AQ BRASIL./ (9]

O LES BALLETS TRAZ UM 0
PRESENTE PARA O \){:\D
POBLICO./ ‘;_p\

UMA PECA ESPECIAL, 6 1
CRIADA POR RODRIGO NAE

PEDERNEIRAS, O
COREOGRAFO DO GRUPO
CORPO. /

( SOBE SOM )

"IT'S IN THE AIR" TEM
MOVIMENTOS OUSADOS E
FIGURINO DESPOJADO./

( SOBE SOM )

O BAILARINO ERIC MILES,
ESTA HA NOVE ANOS NO
GRUPO./ ELE DIZ QUE &
COREOGRAFIA BRASILEIRA £
DIFICIL... MAS BEM
DIVERTIDA. /

( SOBE SOM )
DEIXA: (FADE DE AUDIO) )}

Figura 3: Lauda para TV explicada por Paternostro. Fonte: PATERNOSTRO,
Vera Iris. O texto na TV: manual de telejornalismo. Rio de Janeiro: Elsevier,

2002.

enciado encontramos a matéria (texto preparado para a TV propriamente dito)
dentro de um retangulo levemente tragado contendo as indicacdes do apresen-

£

tador, do “roda vt”, da nota de pé ou, simplesmente, “pé”, e outras indicacdes,
como por exemplo, um “fora de quadro (FQ)”.
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™\ Relatorio de Materias Pagina:17
3 \ ) quinta-feira, 29 de outubro de 2009 JOACABA
11:46:11
Data  Titulo: Tempo Tempo VT
29/10/2009 *Lag.ArteJASC 00:01:05 00:00:45
Autor: Ancora: Programa:
MARINA MARINA JALMOGCO
Controle: Matéria: -
Terminou ontem em Cacador a etapa

Tempo VT: Om 455 classificatérioa regional para os Jogos

abertos de Santa Catarina. Confira quais
sao os modalidades que vao representar
Joagaba e Lages no maior evento
esportivo do estado.

(((roda vt))

((nota pé))
\Os jogos abertos de Santa Catarina

lacontecem de 12 a 21 de novembro em
Chapecé.

RBS Tv - Sistemas

Figura 4: Lauda para TV utilizada pela RBS TV, no RBSNOT em 2009.Fonte:
Material da autora obtido junto a emissora de TV.

2.2. Editor Chefe: o responsavel pela orquestraciao do telejornal

Por isso, diz-se que essa lauda cumpre com duas fungdes bdasicas, quais
sejam, a de guiar a leitura do apresentador do programa ou telejornal e a de

www.bocc.ubi.pt
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™\ Relatorio de Matérias Pagina:18

%/ﬁi quinta-feira, 29 de outubro de 2009
. 11:46:11

JOACABA

Data  Titulo: Tempo Tempo VT
29/10/2009 *Lag.FQ VitériaXadre 00:00:42 00:00:00
Autor: Programa:
MARINA RAFAEL JALMOGCO
Controle: Materia:

Tempo VT: Om 00s

RBS Tv - Sistemas

Figura 5: Lauda para TV utilizada pela RBS TV, no JALMOCO em 29 de

de xadrez que nés mostramos ontem
aqui no JA, que estava sem dinheiro
para viajar para a semifinal do
campeonato brasileiro em Vitéria,
conseguiu apoio e viaja hoje para o
Espirito Santo. Além da contribuigao da
Fundag¢ao Municipal de esportes, uma
empresa que nao quis ter o nome
divulgado, vai ajudar a bancar as
despesas. ((**FQ**)) Alfeu Junior e Marco
Cordeiro estao entre os OITO
icatarinenses classificados para a
'semifinal do campeonato brasileiro
absoluto. Competicao que eles ‘
acreditam ser a mais importante do ano.
IO campeonato comega amanha e

termina na segunda-feira, DOIS de
novembro. ((**vivo**))A dupla embarca
hoje a noite! Boa sorte!

outubro de 2009. Fonte: Material da autora obtido junto a emissora de TV.

nortear as agdes dos profissionais da drea técnica da TV, cumprindo com a

funcado de colocar “no ar” o programa de TV.

A responsabilidade da marcacgdo do script (sic) correto € do editor de texto.
(...) O script (sic) deve ser correto, ndo conter nenhuma incorre¢do como falta
de palavras ou ortografia errada(...) deve ser sempre relido e revisado antes de
se considerd-lo pronto”. As pontuagdes devem estar bem evidentes para ndo
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atrapalhar a leitura. Cada script (sic) deve corresponder a uma matéria (noti-
cia), ndo importa quantas linhas sejam utilizadas. (PATERNOSTRO, 1999, p.
118).

Na voz de Maciel (1995, p. 78), que amplia essa concep¢do ao afirmar
que, “se as indicacdes colocadas no script (sic) pelo editor ndo estiverem cor-
retas certamente a complexa operacdo de colocagdo do telejornal no ar serd
prejudicada”.

Ao contrario do que se poderia imaginar, o script ndo é construido para
engessar o jornalismo televisivo. Tanto Curado (2002) quanto Barbeiro e Lima
(2002) esclarecem que o mais importante no campo do jornalismo € o fato
novo. Por isso, o editor chefe, que € o principal responsavel pelo produto final
(o telejornal) deve estar bastante atento aos acontecimentos mais recentes, que
podem ocorrer durante a veiculagdo do telejornal e sdo conhecidos no meio
pela expressao “fatos de dltima hora”.

O editor-chefe (sic) é o responsdvel direto pelo telejornal. E ele quem
escolhe as reportagens que v@o ao ar e, em Ultima andlise, responde pelos
erros e acertos do programa. (...) O editor-chefe (sic) precisa estar atento para
o fato novo, que é a matéria-prima (sic) mais importante do jornalismo. Deve
escolher um conjunto de fatos que sejam desconhecidos do publico-alvo (sic).
O destaque deve ser para o raro, o paradoxo, o imprevisto. A novidade € a
alma de um bom programa jornalistico. (BARBEIRO; LIMA, 2002, p. 55).

No mesmo sentido,

No momento em que “decola” — é o termo que indica que o jornal estd indo
ao ar — ainda hda tempo para que sejam feitas alteracdes no script, no espelho
e na ‘“cara do programa”. As decisdes de mudar o que estd pronto para ser
exibido devem levar em conta os riscos da operacdo, mas elas sdo tomadas para
acomodar fatos de tultima hora ou ordens de instancias superiores. (CURADO,
2002, p. 179).

Curado (2002) destaca a interferéncia de outras instincias existentes na
hierarquia dos veiculos de comunicagdo como responsaveis por modificacdes
nos programas de TV, campo da prética de oficio dos jornalistas. Esse ndo é
um fato novo; a novidade estd na divulgacdo desse fato pelos profissionais da
imprensa.

Da mesma maneira, poucos jornalistas admitem a influéncia dos espacos
comerciais (intervalos) na contagem do tempo de programacgio em televisao.
Em recente visita técnica a RBS TV, na praga de Lages — SC, tanto a edi-
tora chefe do Jornal do Almogo e do RBS Noticias, a jornalista gaticha Marina
Oliveira, quanto o representante do departamento comercial da emissora para
o centro oeste catarinense, Leonel Fialho, fizeram menc¢do as negociacdes pos-

www.bocc.ubi.pt
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siveis com o madster (que no caso dessa emissora em especial localiza-se em
outra cidade, Joacaba/SC), para a obtengcdo de maior tempo para a progra-
macao, clareando aos alunos visitantes que, se todos os espacos comerciais do
intervalo do telejornal estiverem negociados, ndo had como “ganhar qualquer
tempo” para o material editorial do telejornal.

A partir desses depoimentos percebe-se que, na pratica mercadoldgica da
televisdo, tanto jornalismo quanto publicidade caminham juntos, fortalecendo
e construindo relagdes de interdependéncia entre si. Essas relacdes ndo devem
invadir as escolhas editoriais e comerciais, ou seja, nem a publicidade deve
“estabelecer” os contetdos editoriais (jornalisticos), nem o jornalismo deve
indicar os “rumos” comerciais (clientes) da emissora.

3. Consideracoes

Parece-nos que quanto menos se conhece sobre televisio, mais dificil é
para escrever o roteiro para um audiovisual ou um script para um telejornal.
Essa, talvez, seja a dificuldade maior que os académicos de graduacdo encon-
trem ao se depararem com o desafio de fazé-lo em suas aulas de televisdo.

Sem dominar as técnicas de construcio de um script para um telejornal,
¢ possivel, que seja mais dificil ainda. Para pensar a escalada proposta nos
blocos de noticias a serem apresentados € importante, antes de tudo, saber
pensar o jornalismo, saber identificar uma noticia, como diz Maciel (1998, p.
82), ela é “um fato novo e na televisdo o ideal € mostrar o que estd acontecendo,
no momento exato em que estd acontecendo. O tempo verbal da televisdo é o
presente do indicativo”.

Ressalta-se, no entanto, que o inicio da produc¢do de um telejornal néo
estd no script. Estd na producfo televisiva que, como os demais processos
jornalisticos, se inicia na pauta, na definicao das informacdes que serdo trans-
mitidas pela equipe para o telespectador. Sem saber o que se vai mostrar, como
estruturar o produto midiatico?

Afinal, as caracteristicas da mensagem mudam, mas, a determinacio do
conteido permanece seguindo os mesmos critérios: credibilidade, relevancia
da informagao, proximidade do fato com a comunidade onde o meio de comu-
nicagd@o estd inserido, linha editorial, publico a quem se destina o telejornal,
horério em que o programa de TV vai ao ar, sdo elementos, no minimo, a
serem considerados pela produgdo televisiva.

www.bocc.ubi.pt
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