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Resumo

A partir da pesquisa bibliografica sobre modos de construir sentidos
nas imagens fotogréficas utilizadas na midia buscamos identificar fo-
tografias midiatizadas que reflitam os elementos apresentados por Ro-
land Barthes (2000) no texto mensagem fotografica. Identificar tais pro-
cessos, acreditamos, auxilia na compreensao da construcdo da difusao
dos contetidos imagéticos que apresenta ampla utilizacdo nos dias de
hoje.

Palavras-chave: Fotografia — Sentidos — Linguagem — Conotagdo
— Mensagem fotogréfica.

Abstract

From the research literature on ways to construct meaning in pho-

tographic images used in the media we seek to identify photographs
that reflect the mediated evidence adduced by Roland Barthes (2000) in
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the text message picture. Identifying such processes, we believe, helps
in understanding the construction of the dissemination of imagery that
presents content in wide use today.

Key-words: Photography — Means — Language — Connotation —
Photographic Message.

1 Introducao

Uma palavra ndo € o mesmo que uma fotografia ou roupa, ou placa de
transito, ou o modo de se postar de alguém. Segundo Joly (1996, p.
35), “(...) todos podem significar algo além deles mesmos e constituir-
se, entdo, em signos”.

Barthes (1995) percebeu que mesmo as imagens Unicas e fixas como
a fotografia, por exemplo, constituia-se em uma mensagem muito com-
plexa, também denominada de polissémica. Para compreender a im-
agem € preciso compreender que ela € algo que se assemelha a outra
coisa, o seu original, e esse fato posta a imagem na categoria das repre-
sentacoes.

Se ela parece € porque ndo € a propria coisa: sua funcao
€, portanto, evocar, querer dizer outra coisa que ndo ela
propria, utilizando o processo da semelhanca. Se a imagem
€ percebida como representacao, isso quer dizer que a ima-
gem € percebida como signo. (...) a fotografia, o video, o
filme sdo considerados imagens perfeitamente semelhantes,
icones puros, ainda mais confidveis porque sdo registros
feitos, como vimos, a partir de ondas emitidas pelas pré-
prias coisas (JOLY, 1996, p.39-40).

Entretanto, se as representacdes (imagens visuais) sdo compreendi-
das por receptores, além do(s) emissor(es) que as reproduzem, € porque
existe entre tais representagdes e os elementos representados um teor so-
ciocultural convencional minimo, estabelecido por um signo motivado,
por exemplo, por semelhanga, como ensina Saussure.

De fato, mesmo nas imagens visuais mais ‘realistas’,
existem muitas diferencas entre a imagem e a realidade que
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ela supostamente deveria representar. (...) A prépria ima-
gem € o resultado de tantas transposi¢cdes que apenas um
aprendizado, e precoce, permite ‘reconhecer’ um equiva-
lente da realidade, integrando, por um lado as regras de
transformacao, e, por outro ‘esquecendo’ as diferencas: (...)
€ esse aprendizado, e ndo a leitura da imagem, que € feito
de maneira ‘natural’ na nossa cultura, na qual a represen-
tacdo pela imagem figurativa tem tanta importancia (JOLY,
1996, p. 42-43).

Aquele que se propde a analisar as imagens partindo desses princi-
pios deve buscar decodificar a “capa de naturalidade” imposta por elas a
fim de encontrar sentidos outros, propostos por contextos muitas vezes
nao-ditos, mas que interferem no significado da imagem e, por isso,
compreendendo o diagrama proposto por Barthes, onde encontramos
um sentido conotado mais forte e mais presente do que a compreensao
do imediato sentido denotado.

Significado Significante

Significado Significante

Fig. 1: Diagrama de Barthes.

A partir do diagrama proposto por Barthes verifica-se que sentidos
outros sao propostos na alteracdo da primeira relacdo significado/signi-
ficante. Ao ultrapassar a primeira relacdo de sentidos no bindmio sig-
nificado/significante, outros significantes sdo incorporados, aparecendo
a leitura simbdlica.

Foi assim que Barthes conceituou e formalizou a leitura
“simbolica” da imagem (...) para ele, esse processo de
conotacdo é constitutivo de qualquer imagem, mesmo das
mais ‘naturalizantes’, como a fotografia, por exemplo, pois
nao existe imagem “addmica”. (...) O motor desta leitura
segunda, ou interpretacdo, seja a ideologia, para uma so-
ciedade e histéria determinadas, em nada invalida o fato
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que, para Barthes, uma imagem em nada pretender sendo
sempre dizer algo diferente do que representa no primeiro
grau, isto €, no nivel da denotacdo (JOLY, 1996, p. 83).

Essas consideracdes aplicam-se as fotografias de imprensa. Pri-
meiramente porque a imagem midiatizada é uma mensagem; e, en-
quanto mensagem, ela estd diretamente relacionada com uma fonte e-
missora, um canal de propaga¢do e um receptor.

2 Fotojornalismo: a Linguagem Visual da Midia

Ao tentar identificar quais sdo os elementos constitutivos da relacdo
emissao/recep¢cdo de uma mensagem fotogrifica, geralmente, encon-
traramos no polo emissor os veiculos de comunicacdo composto pela
equipe de profissionais jornalistas, ou seja, 0 grupo tecnicamente ca-
pacitado responsavel pelas acdes realizadas na redacdo do jornal a fim
de compor as mensagens jornalisticas a serem veiculadas diariamente.
Neste polo da relagdo emissor/receptor, conforme Barthes (1995, p. 11),
vamos encontrar “la redacién del periddico: unos hacen las fotos, otros
eligen una em particular, la componen, la tratan, y otros, por ultimo, la
titulan, le ponen un pie y la comentan”.

O polo receptor, por sua vez, ¢ composto pelos leitores do veiculo,
fato que nos parece ser um ponto pacifico. Entretanto, o canal através
do qual s3o enviadas as mensagens diariamente ao publico leitor tam-
bém possui suas particularidades. Esse canal de comunicagdo apresenta
caracteristicas proprias que importam muito na construcao do sentido
do material que o jornal publica em suas paginas. A posi¢do politica
do veiculo, a linha editorial, o publico ao qual se destina, ou seja, 0
leitor imaginario do jornal faz parte de uma construcdo da realidade na
producdo do periddico.

(...) el canal de transmission, el proprio periddico o,
para hablar com mds precisién, um complejo de mensajes
concurrentes que tienen la fotografia como centro, pero
cuyo entorno estd constituido por el texto, el titular, el pie
de foto, la compaginacion y, también, de un modo mds
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abstracto pero no menos “informativo”, la misma denomi-
nacion de lo periddico (puesto que su nombre constituye un
saber que puede pesar muchissimo en la lectura del men-
saje propiamente dicho: una fotografia puede cambiar de
sentido al pasar de L’ Aurore a L'Humanité) (BARTHES,
1995, p. 11).

A fotografia, por sua vez, apresenta uma estrutura autdbnoma; a ima-
gem fotografica apresenta uma mensagem primeira, uma mensagem
imanente, aquela que estd registrada na propria imagem, aquilo que
Barthes (1995) denominou de o 6bvio, em contraposicdo a leitura “cul-
tural” efetuada a partir da compreensao dos cédigos impressos no ou
sobre o primeiro, isto é, aquilo que o proprio autor denominou de “o
obtuso”.

Vale lembrar, no entanto, que a mensagem contida na imagem de
imprensa, diferentemente daquela presente na fotografia comum, se in-
terrelaciona com outras mensagens com as quais ela divide o espago
paginal do veiculo de comunicacdo de massa no qual estd impressa
como: o texto, a legenda, o titulo, a diagramacdo, etc.; elementos do
fazer jornalistico que estdo sempre presentes na publicizacdo de uma
fotografia de imprensa. Tais elementos compdem a produgdo de sen-
tido da imagem de imprensa; esses saberes vao interferir diretamente
na compreensdo da imagem fotografica de imprensa e podem retificar
ou ratificar o que é mostrado na prépria imagem tendo como leitura pos-
sivel as oposi¢Oes, ou, nas palavras de Duarte (2000, p. 78), “essa dupla
referencialidade que o texto (fotografia de imprensa) exprime crua e ou-
sadamente, atualiza sentidos cambiantes, manifestando, (...) sentidos e
atitudes distintas e contraditérias”. Para a autora, os pares de signifi-
cacdo sao formados a partir de

um tipo de construcdo de sentido bastante singular que,
ancorando-se no duplo plano de denotacao, sobre ele cons-
tréi e sobrepde pares conotativos de cardter simultaneo e
opositivo. Esses pares opositivos de sentido (...) s@o facil-
mente decifraveis porque se ligam a produgdo mididtica
de simulacros culturais, estando naturalmente inscritos na
histéria desta pés-modernidade que € o século em que vive-
mos. O choque multimidial a que estamos submetidos, ali-
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ado ao avanco técnico-cientifico e aos interesses do capital,
faz com que partilhemos um universo simbdlico que neu-
traliza histdéria pessoal ou social, consciéncia particular ou
coletiva do mundo, conformando-se ao “real” construido
pela midia que, vivendo como realidade, a ela € devolvido
como inspiracdo para construir sua realidade Na circulari-
dade desse jogo de espelhos que se inter-referenciam, ho-
mogeinizam-se corpos € padronizam-se comportamentos,
substituindo instancias de expressdo individual, familiar,
étnica, cultural por modelos universais ou globais (DUAR-
TE, 2000, p. 79).

E importante considerar que a fotografia de imprensa ndo esté iso-
lada na construcdo da pédgina do veiculo de comunicagdo, ela esta ro-
deada de elementos que vao auxiliar ou direcionar a leitura desta ima-
gem, dependendo da situacdo. Entdo, temos duas estruturas que com-
pdem o cendrio da construcdo da realidade nas paginas dos jornais: 1)
a estrutura visual, mostrada a partir da imagem fotografica, constituida
por linhas, tons, composi¢do, dire¢cdo, cor, escala, etc., e, 2) a estrutura
linguistica, composta por palavras, que € apresentada a partir dos de-
mais elementos constitutivos do jornalismo impresso. Sao essas duas
estruturas que dao suporte a informacdo midiatizada. As duas estru-
turas sao heterogéneas, nao se misturam, apenas podem se complemen-
tar. Entretanto, as duas vao propor os sentidos operados na leitura da
informacao disposta na pigina do jornal.

Pouco se conhece da estrutura visual e, conforme Barthes (1995,
p. 12), “la (estructura) de la fotografia propriamente dicha, nos resulta
casi desconocida”. Algumas obras mais recentes apontam caminhos
para que se conheca melhor a estrutura da linguagem visual, da qual
a fotografia de imprensa € herdeira. A principio, a fotografia foi con-
siderada um “analogon” daquilo que ela apresentava/representava. E
essa € a caracteristica da fotografia mais exaltada pelo senso comum: a
analogia.

A estratégia mais comum, quando se utilizam fotogra-
fias na editoracdo (na midia impressa) € a de fazer valer a
especularidade, a iconicidade fotografica. Neste caso o edi-
tor/enunciador baseia-se no simples fato de que a imagem
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fotografica parece-se com aquilo que vemos no mundo na-
tural, assim, € de se esperar que acreditemos nelas como
acreditamos nos eventos e fatos que experimentamos no
mundo natural com os quais ela se parece. A base desta es-
tratégia estd centrada num contrato implicito, estabelecido
entre o enunciador e o enunciatario cuja mola propulsora é
o elemento veridictdrio existente entre 0 mundo natural e a
imagem fotogréfica que se transforma no valor mantenedor
deste contrato (CAMARGO, 2000, p. 02).

Entretanto, se algo precisa ser representado analogicamente € por-
que seu real ndo estd disponivel a todos copresencialmente em quais-
quer momentos que se deseje. Esse “analogon” é uma reducdo, sem
que se interprete de forma pejorativa, que apresenta um instante do real.
Tais imagens fotograficas sdo, em verdade, mensagens sem codigo.

(Existen mds mensajes sin cddigo? A primera vista se
dirfa que si: precisamente, todas las reproducciones anal6-
gicas de la realidad: dibujo, pintura, cine, teatro. Pero
en realidad todos esos mensajes despliegan de manera evi-
dente e inmediata, ademads del proprio contenido analégico
(escena, objeto, paisaje), un mensaje suplementario al que
por lo general conocemos como estilo de la reproduccidn.
Se trata de un sentido secundario de la imagen bajo la ac-
cion del creador y cuyo significado estético o ideoldgico,
remite a determinada “cultura” de la sociedad que recibe el
mensaje. En definitiva, todas esas artes “imitativas” conlle-
van dos mensajes: um mensaje denotado, que €s el proprio
analogon, y un mensaje connotado, que es, en cierta ma-
nera, el modo en que la sociedad ofrece al lector su opinién
sobre aquél. (BARTHES, 1995, p. 13).

Para que haja uma compreensio adequada da representa¢do, mon-
tada na fotografia de imprensa € necessdrio que os cédigos utilizados
para compor a mensagem conotada sejam compostos por um sistema
de simbolos universais (ou minimamente universais), pela retérica de
uma época e por um conjunto de esteriétipos que podem ser reconheci-
dos pelo grupo social como determinado uso das cores, dos gestos, de
expressoes faciais, dos modelos de grupos e seus significados, etc.
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A diferenca principal em se buscar analisar uma fotografia artistica
de uma fotografia de imprensa justamente estd nessa questdao: os codi-
gos do sistema conotado ndo sdo visiveis na fotografia de imprensa;
o estilo da fotografia de imprensa ndo é compreendido enquanto es-
tilo, modo que o seria em uma pintura, por exemplo; ele é interpretado
pelo senso comum como o modelo possivel de retratar a realidade, ou
seja, pela objetividade. Essa objetividade pode tornar-se um elemento
mitico, visto que a fotografia de imprensa também produz sentidos ou-
tros através de sua prépria mensagem visual e das leituras que sua ar-
ticulacdo com os demais elementos da pagina possibilitam.

(...) el mensaje de prensa, esté también connotado. Esta
connotacion no serfa facil ni captable de inmediato en el
nivel del proprio mensaje (se trata al cierto modo, de una
conntacion invisible a la vez que activa, clara a la vez que
implicita), pero si es posible inferirla a partir de ciertos
fenémenos que tienen lugar en el nivel de la produccién
y la recepcion del mensaje: por una parte, una fotografia
de prensa es un objeto trabajado, escogido, compuesto, ela-
borado, tratado de acuerdo com unas normas profesionales,
estéticas o ideoldgicas que constityen outros tantos factores
de connotacién; por outra parte, esa misma fotografia no
solamente se percibe, se recibe, sino que se lee. El publico
que la consome la remite (...) a una reserva tradicional de
signos; (...) todo signo supone un codigo, y este codigo (...)
es el que habria que tratar de establecer (BARTHES, 1995,

p. 15).

Forma-se, deste modo, o paradoxo da fotografia de imprensa: a co-
existéncia de duas mensagens uma sem cé6digo, aquela denominada por
Barthes de “analogon” ou analogia fotografica, que mostra o instante de
captura da imagem, e outra, aquela que apresenta um cddigo, mostrada
a partir da escolha da imagem, do tratamento dado a esta, da “escritura”
desta imagem ou da “retdrica da imagem fotogréfica”, melhor dizendo.

E importante perceber que ndo é a fotografia que produz essa cono-
tacdo. Pelo contrdrio, o sentido conotado estd inserido na fotografia
e, segundo Barthes (1995) ele (o sentido), vai se manifestar em con-
cordancia com o paradoxo ético que estard também posto na imagem.
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Para Barthes (1995, p. 15-16), “cuando uno quiere ser ‘neutro, obje-
tivo‘, se esfuerza en copiar minuciosamente lo real, como se la analogia
fuese un factor de resistencia ante el asedio de los valores”. Barthes
(1995) ainda explica que “(...) el mensaje connotado compreende un
plano de la expresion y un plano de contenido, significantes y significa-
dos: obliga por tanto, a un auténtico deciframiento”.

Outros autores vao filiar-se a Barthes nessa questao, entre eles Ve-
ron, que insiste em afirmar que o leitor ao ser colocado em frente a
uma imagem & possivel refletir “porque esta imagem e ndo outra?”, o
autor inscreve a imagem fotografica no campo dos enunciados. Para
Veron (1989, p. 32), “os universos de possibilidades discursivas sdao
determinados pela cultura”.

Os processos de conotacdo, possiveis na leitura de uma imagem,
sdo a imposi¢do de outros sentidos a mensagem fotografica. Barthes
(1995) os identifica no processo de produgdo dessas imagens através
dos diferentes niveis de apuramento do material fotogréfico.

No campo do jornalismo, por exemplo, os procedimentos de eleicao
do tema, escolha da imagem, tratamento técnico, enquadramento, pagi-
nacdo e, hoje acrescidos da pés-producdo da imagem, sdo elementos
que compdem a codificacdo do analogon fotografico. Tais processos
ndo sdo as unidades de significacio de uma imagem fotogréfica, sao
0s passos na orientacdo da imagem a ser obtida e/ou produzida para
veiculagdo.

Para compreender melhor os processos de producio da conotacdo,
Barthes (1995) indica e nomina tais fases que podem acontecer em si-
multaneidade, em alguns casos, bem como isoladamente.

Num primeiro grupo sdo apresentados pelo autor os procedimen-
tos de trucagem, pose e objetos que impdem uma conotagio a partir
da modificacdo do préprio real, ou seja, procedimentos que alteram a
mensagem denotada com base em acdes prévias. No segundo grupo de
elementos encontram-se os processos de conota¢do denominados por
Barthes (2000) de fotogenia, esteticismo e sintaxe.

1) Trucagem: esse processo de conotacdo consiste em ordenar de
forma diversa do real os elementos que originalmente estdo dispostos
na imagem fotogréfica, produzindo uma segunda imagem, uma imagem
criada a partir da vontade e dos interesses de quem a publica. Tal pro-
cesso sempre foi bem aceito na imagem publicitdria, entretanto, no pro-
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cesso da fotografia de imprensa torna-se questiondvel porque nao cor-
responde aos fatos e cria a “ilusdo” no receptor que a imagem fotogra-
fica é verdadeira, € real. Conforme o exemplo utilizado por Barthes
(2000, p. 17), “essa fotografia representava o senador (Millard Tydings)
a conversar com o lider comunista Earl Browder. Com efeito, tratava-se
de uma fotografia ‘trucada’, constituida pela aproximacao artificial dos
dois rostos”.

Como exemplo de trucagem, apresentamos a imagem publicada no
jornal Los Angeles Times, em marco de 2003. Produzida por Brian
Walski, retrata a cena de um soldado em meio a uma multiddo de ira-
quianos, com uma arma em uma das maos e alertando, com a outra, um
iraquiano em pé com uma crianca no colo. O fotégrafo montou esta
imagem ao fundir dois momentos diferentes. Apds a sua publicacio,
Brian Walski foi demitido por agir contra as regras do jornal ao alterar
a foto.

Fig. 2: Imagem do Los Angeles Times, 2003.

2) Pose: esse processo de conotagdo estd fundamentado na questio
da artificialidade proposta pelo modelo e/ou pelo préprio fotégrafo. E
sabido que alguém que posa se metamorfoseia, se monta para o regis-
tro fotografico, para a ‘eternidade’, e, ao fazé-lo, constr6i o modelo
através do qual deseja ser conhecido/visto. A pose do modelo prepara
a leitura desejada dos significados de conotacdo. A pose vai definir-
se, segundo Barthes (2000, p.17), a partir de “atitudes esteriotipadas
que constituem elementos ja feitos de significacdo (...) uma gramética
histérica da conotagdo iconogréfica” que busca seus materiais na cul-
tura. A mensagem ndo é a pose em si, mas os sentidos que ela emana;
aparentemente, ao leitorado, € uma imagem que produz uma mensagem
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denotada, no entanto, € uma estrutura dupla, composta de denotacdo e
conotagao.

Fig. 3: Capa da Revista Playboy, edicdo de setembro de 2005.

Neste exemplo percebe-se exatamente a proposta de Barthes (2000)
ao explicar que a pose possibilita ao fotografado metamorfosear-se em
algo que lhe interesse perpetuar. E através da pose que a personali-
dade fotografa constr6i um entendimento sobre si, estabelecendo a par-
tir de uma dada imagem um conceito para a posteridade. Na imagem
publicada na capa da revista Playboy de setembro de 2005, a atriz Vi-
viane Victorette, encarna a personagem “Ju, da telenovela América”
produzida e transmitida pela Rede Globo de Televisdo naquele ano.
Posa, a partir das caracteristicas da personagem da teledramaturgia e
pereniza sua existéncia. Também € através da pose publicada na capa
da revista que se percebe os efeitos de sentido de “olhar sacana e con-
vidativo”, sorriso maroto, movimentagao 4gil do corpo sinuoso e jovem,
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bumbum projetado e quase todo descoberto pela microssaia de tecido
leve e molengo na cor azul claro, prépria do universo infantil.

3) Objetos: esse elemento de conotacao esta circunscrito ao cenario
que a fotografia monta para apresentar o modelo. As interpretacdes sao
sugeridas a partir de associacdes de idéias corriqueiras ou de simbolos
auténticos, que se constituem em elementos de significacdo, remetendo
a significados claros e conhecidos do leitor. Para Barthes (2000, p. 19),
“sdo, pois, elementos de um verdadeiro 1éxico, de tal modo estaveis que
facilmente podemos constituir em sintaxe”. Conforme o exemplo dado
por Barthes (2000), ao utilizar a biblioteca como cendrio se estd cons-
truindo, a partir de associagdes de idéias, o ‘conceito’ de que o modelo
€ um intelectual, ou seja, aquele ambiente é o ambiente em que aquela
personagem se sente bem e estd acostumada: um lugar de muitos livros,
muita leitura, muita informac¢@o. Conforme Barthes (1995, p. 19), “a
conotacdo ‘sai’ mais ou menos de todas essas unidades significantes,
mas ’captada’ como se se tratasse de uma cena imediata e espontanea,
isto é, insignificante, com uma “capa de naturalidade”.

FOLHA DE S.PAULO

Bragodireitode Diima_lmorltoudossié

W ekews projeio oIl =

einalissalla dojurin  ———=

Fig. 4 e 5: Capa da Edi¢a@o n° 28.849, Folha de S.Paulo (2008) e
Fotografia “Mickey Chavez” , de Lula Marques (obtida em
28/07/2008).

No exemplo acima, o fotégrafo utilizou-se de elementos do cendrio
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para produzir uma imagem de Hugo Chavéz que faz referéncia as ore-
lhas mais famosas do imagindrio infantil na contemporaneidade: as
orelhas do camundongo Mickey, de Walt Disney. Essas orelhas sdao
reproduzidas em tiaras e comercializadas nos espagos dos parques da
Disney nos Estados Unidos e na Europa (EuroDisney), possibilitando
ao usudrio visitante dos parques embarcar no “clima institucional e in
fantil” do local. As posicoes politicas de Chavéz o impediriam de usar
tal artefato. A imagem fotogréfica cria um efeito de realidade diverso
do real. O ar de satisfacdo que Chavéz, mostrado nesta imagem por seu
sorriso aberto, apresentado no momento do clique fotografico trai suas
posi¢cdes politicas e promove um efeito de esvaziamento das criticas
Chavistas ao pais de Tio Sam, confirmando a “tese” de Barthes (2000).

4) Fotogenia: esse processo de conotacdo busca o embelezamento
da mensagem fotografica a partir de técnicas de iluminagdo, de im-
pressao e de tiragem. Para Barthes (2000, p. 19), tais técnicas devem
ser inventariadas porque “a cada uma corresponde um significado de
conotacdo suficientemente constante para ser incorporada a um léxico
cultural dos efeitos técnicos, (...) em fotografia nunca hé arte, mas sem-
pre sentido”.

Fig. 6: Porto de Génova, Itdlia, de Claudia M. T. de Almeida.
(Imagem capturada)
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Fig. 7: Porto de Génova, Itdlia, de Claudia M. T. de Almeida.
(Imagem manipulada)

A fotogenia € um processo muito utilizado nas imagens midiati-
zadas atualmente. Entretanto, é um erro pensar que ele s6 estd dispo-
nivel a partir das tecnologias digitais para o melhoramento das ima-
gens. Mesmo quando a midia utilizava fotografias convencionais, tam-
bém conhecidas como analdgicas, era possivel manipulé-las, retoca-las
e transforma-las. Atualmente se tem uma percepgao que esse processo
estd disponivel pela popularizacido de seu uso e pela disponibilizagdao
dos editores de imagem. A fotogenia busca maximizar os efeitos de
beleza, de cor, de forma, de contraste, entre outros, na imagem fotogra-
fica. Também existe esse recurso para imagens digitais em movimento,
porém o processo € mais trabalhoso, atualmente.

5) Esteticismo: O processo de conotagdo alavancado pelo esteti-
cismo apontado por Barthes (2000) dé conta do sentido promovido pela
condi¢cdo da mensagem fotografica alimentada pelos cédigos das artes
imitativas, preferencialmente pela pintura. Ao buscar “travestir-se” de
pintura, ou, a0 menos tentar evocar seus codigos e “status”, a fotografia
promove sentidos outros, fora de seu ambito, ou seja, mostrando-se ao
receptor com uma roupagem que nio € a sua mas que propde uma va-
lorizacao “cultural” da mensagem fotografica.
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Fig. 8: Imagem do homem Vitruviano, de Leonardo da Vinci.
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|| |
Fig. 9: Prisioneiro na Lessbury, em Nova Jérsei, de Henri
Cartier-Bresson (1975).

Ha muito se discute o cardter artistico da fotografia. O processo
barthesiano do esteticismo aponta para este olhar estético embasado nos
estatutos da arte, de suas composicdes e aspectos visuais que valoram
os critérios das artes imitativas mostrados nas fotografias. No exemplo
apresentado aqui, vé-se uma imagem registrada com semelhanca a da
figura internacionalmente conhecida do “homem vitruviano”, a0 menos
um “meio homem vitruviano”, através da lente de Cartier-Bresson. Esse
assemelhamento confere um status diferenciado a imagem fotogréfica.

6) Sintaxe: Esse item de conota¢do da mensagem fotogréfica propde
que ndo estd nos elementos individuais a leitura conotada, mas no en-
cadeamento de tais elementos. Tal leitura, realizada através do processo
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de encadeamento proposto pelos objetos-signos que compdem a men-
sagem fotogréfica ou mesmo pela leitura proporcionada pela seqiiéncia
da imagem fotografica € o que Barthes (2000). denominou de sintaxe na
mensagem imagética. A conotacdo do coOmico, por exemplo, é possivel
a partir da leitura desse elemento: a sintaxe que, se ndo ha movimento
na mensagem, ele o propicia ao ler diversos objetos-signos ou a perce-
ber a repeti¢do desses, outra possibilidade da sintaxe visual da imagem
fixa.

Fig. 10: Prisdo de um suspeito, em Saigon, Vietna, de Eddie Adams
(1968).

A imagem fotojornalistica apresentada acima € impactante, mostra
momentos antes da acdo do chefe de policia viatnamita apertar o gatilho
junto da cabeca de um suspeito. Percebe-se toda a situagdo pelo en-
cadeamento de sentidos promovidos pelos objetos-signos (mao-arma-
cabeca-suspeito-aprisionado-rua) mostrados na imagem. Nao compre-
endemos a leitura da imagem pelos elementos individuais mas pelo sen-
tido proposto pela cadeia de sentido de todos eles relacionados. A co-
loracdo da imagem (preto-e-branco) a época (1968) também faz refe-
réncia a documentacao, ao fotojornalismo e ao jornalismo documental
(precursor daquele). O contraste entre claros e escuros, obrigatdrio na
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boa imagem P&B, também esta presente e auxilia no sentido dessa ima-
gem ser uma fotografia de imprensa registrada por Eddie Adams.
Conforme Barthes (1995), a imagem ndo mais serve de refor¢o ao
texto ou apenas ilustra-o, como ocorreu no principio da histéria da im-
prensa. As imagens de imprensa, em especial, sdo informativas. Diz-
se que uma imagem jornalistica deve trazer elementos novos, que nao
estejam relacionados no texto. Esse critério apresenta uma inversao
histérica importante e fomenta a nova relagdo entre imagem e texto:

(..) la imagen ya no ilustra a la palabra; es la palabra
la que se convierte, estructuralmente, en parasito de la ima-
gen; esta inversion tiene un precio: era costumbre, en la
‘1lustracién’, que la imagen funcionara como un retorno
episodico a la denotacidn, a partir de un mensaje principal
(el texto) que se sentia como connotado, desde el momento
en que, precisamente, se hacia necessaria una ilustaccion;
en sus relaciones actuales, la imagen no aparece para ilu-
minar o ‘realizar’ la palabra, sino que es la palabra la que
aparece para sublimar, hacer mds patética o racionalizar la
imagen (...) el nuevo conjunto informativo parece fundado
de forma principal sobre un mensaje objetivo (denotado),
en el que la palabra no es sino una vibracién secundaria,
casi inconsecuente; antes la imagen ilustraba el texto; (...)
ahora el texto le aflade peso a la imagen, la grava com una
cultura, una moral, una imaginacion; entonces se efectuaba
una reduccion del texto a la imagen; hoy en dia, se efectua
la amplificacion de la imagen por parte del texto (...) asi
pues, nos hallamos frente a un processo caracterizado por
la naturalizacién de lo cultural (BARTHES, 1995, p. 22).

Barthes (1995) destaca, ainda, a importincia da relagdo de proximi-
dade entre texto e imagem e o processo de conotacdo que lhes serve.
Para ele, quanto mais préximo o conteido da mensagem visual estiver
do texto, menos ird conoté-la; por outro lado, ao estarem distantes ima-
gem e texto, maiores serdo as possibilidades de conota¢do nesta relagao.

Cabe dar atenc¢do especial a fotografia pois, atualmente,
nos periddicos impressos, ela € parte integrante do texto jor-
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nalistico, faz parte do todo e é exatamente assim que deve-
mos analisé-la (...), € ndo como imagem isolada e acoplada
a uma noticia, tampouco como sua ilustracio (CAMARGO,
2000, p. 04).

A imprensa é o maior consumidor de imagens na contemporanei-
dade. Nos periddicos vé-se a cada dia mais imagens coloridas impres-
sas nas suas paginas. Muitas informacdes sdo transmitidas ao publico
dos jornais a partir das imagens. Conhecer seu processo de captacgao,
producdo, escolhas e edicdo pode ser um caminho para diminuir o poder
de dizer dos veiculos de comunica¢do de massa, habilitando os leitores
a filtrarem mais e melhor as informacgdes divulgadas.

3 Consideracoes Finais

E importante perceber que as imagens veiculadas diariamente nos jor-
nais e revistas que circulam em nossa sociedade ndo sdao apenas uma
ilustrac@o dos textos ali encontrados. Cada imagem produzida para a
midia € solicitada e direcionada pelo pauteiro do jornal. No processo de
sua obtencdo, ela é pensada e produzida pelo fotégrafo de imprensa para
apresentar ao publico os contetidos informativos decididos pela equipe
de jornalistas que realizam a produc¢do das noticias a cada dia.

Muitas das imagens aqui apresentadas circularam em veiculos de
comunicacao de massa com grande circulagdo, os ditos periddicos da
grande imprensa. Por apresentarem importante tiragem e circulagdo,
atingem muitas pessoas e auxiliam na constru¢io da cosmovisao da rea-
lidade que cada uma dessas audiéncias constréi de si mesmo, do am-
biente onde vive e da sociedade como um todo.

Essa percepcao € importante porque, para o grande publico, as infor-
macoes visuais disponiveis através da midia s@o consideradas veridicas
e indiscutiveis, principalmente em relagcdo a sua credibilidade.

Percebe-se, entretanto, que as seis classes apontadas por Barthes
(1995) como construtoras da imagem fotogréfica sdo utilizadas pela
grande imprensa hd muito tempo, ainda que nao sejam perceptiveis e
ndo estejam ao alcance do conhecimento de todos. E bem verdade que
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com a popularizacdo dos equipamentos de informética e as possibili-
dades de seus usudrios terem acesso aos programas editores de ima-
gens, alguns usudrios vem aprendendo a manipular imagens e a obter
resultados muito diferentes das imagens originais.

No campo do fotojornalismo é imprescindivel que as imagens co-
tidianas, tidas como instantaneos da realidade, preservem o conteudo
informativo e as informagdes visuais capturadas no instante do clique.
Assim, e somente assim, a sociedade poderd continuar crendo no que
vé circulando na midia.
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